PIRATARIA NO BRASIL

RADIOGRAFIA DO CONSUMDP




“ A espécie humana é essencialmente egoista e, com frequéncia, precisa receber estimulos individuais para agir
em prol de uma causa que transcenda o proprio raio de interesses.”

Eric Maskin, Prémio Nobel de Economia 2007









O Brasil, assim como o mundo inteiro, vem pagando um preco alto pelos prejuizos financeiros e sociais provocados pela pirataria. O debate sobre
como impedir que a sociedade siga arcando com essa conta € saudavel e agrega alternativas para eliminar tal pratica nociva no cenario nacional e
internacional, que além de prejudicar a economia ainda financia paralelamente uma diversidade de crimes.

A Federagao do Comércio do Estado do Rio de Janeiro (Fecomércio-RJ), que representa os interesses do comércio de bens, servigos e turismo,
tem como miss&o promover e desenvolver o crescimento empresarial, em harmonia com o desenvolvimento sustentado da sociedade, assegurando um
ambiente favoravel de negdcios. Exatamente, por esse motivo, e pensando no bem-estar da sociedade, a Fecomércio-RJ vem se empenhando em contribuir
para o combate a pirataria.

Em prol desse objetivo, a Fecomércio-RJ elaborou esta segunda edigéo atualizada do estudo Pirataria no Brasil — Radiografia do Consumo — baseado
na pesquisa “O consumo de produtos piratas no Brasil®, realizada desde 2006 em conjunto com a Ipsos. O levantamento visa apurar informagdes sobre o
consumidor de produtos piratas com o propdsito de fomentar esse debate e fornecer ferramentas que possam servir na elaboragao de politicas publicas e
alternativas de agdes que deem um fim a essa pratica.

A pesquisa, de abrangéncia nacional, feita em mil domicilios, situados em 70 cidades, incluindo nove regidées metropolitanas, procura compreender
nos ultimos cinco anos quem é o consumidor de produto pirata no Brasil; o que o motiva a comprar cépias de qualidade inferior e se ele sabe quais séo os
danos e prejuizos gerados a sociedade por esse comeércio ilegal.

Afinal, para enfrentar esse crime, € preciso repensar o papel do consumidor em toda a teia da pirataria. Em um pais, como o Brasil, que hoje se
encontra no centro dos principais debates do mundo e na mira de grandes investidores internacionais, seria leviano transferir apenas ao consumidor a culpa
dos graves danos causados pelo comércio de produtos ilegais, mas € necessario admitir que a produgao de produtos piratas continua a se expandir porque
a demanda é imensa.






Evolucao
do Consumo

A pirataria moderna, assim como a pratica que deu origem ao
termo no século XV, € um crime que nao se submete as leis de nenhum
pais nem as convencgdes internacionais. E um crime sem fronteiras que
invade os territérios e seduz uma parcela dos cidaddaos comuns enquanto
consumidores.

A pesquisa Fecomércio-RJ/lpsos revela que nos ultimos cinco anos
aumentou o volume de brasileiros que consomem produtos piratas. Em
2006, 42%" dos entrevistados compraram alguma mercadoria falsificada.
Transformando esse percentual em numeros absolutos, aproximadamente
56,4 milhées de brasileiros teriam adquirido algum item desta natureza
naquela época. Em 2010, 48% dos entrevistados que responderam a
pesquisa afirmaram ter comprado algum produto pirata, o que representa um
aumento de 13,8 milhdes de pessoas consumidoras deste tipo de produto.
Hoje, no Brasil, sdo aproximadamente 70,2 milhdes de consumidores de
mercadorias falsificadas.

Desde que a pesquisa “O consumo de produtos piratas no Brasil” foi
realizada pela primeira vez, em 2006, CD e DVD figuram no topo da lista de
produtos piratas mais consumidos. Nos ultimos cinco anos, o percentual
de brasileiros consumidores de CD ilegal caiu de 86%?2 para 79%.
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A justificativa para esta oscilagdo é a expansao do mercado de mp3 no
Brasil, via ipods e celulares, e a maior disseminagao do uso da internet, que
ampliou a pratica de se “baixar” musicas pelo computador, especialmente
entre o publico consumidor de produtos piratas. Apesar desta queda, em
2010, o CD ainda € o produto com o maior contingente de consumidores.

No periodo entre 2006 e 2010, houve uma disparada no consumo de
DVD. No primeiro ano da pesquisa, o percentual de brasileiros que afirmou
ter comprado este produto no mercado ilegal era de 35%3. Em 2010, 77%
dos entrevistados assumiram ter adquirido um DVD pirata nos ultimos doze
meses. O binbmio que sustenta esta expanséo é a agilidade com que hoje os
falsificadores podem reproduzir essas midias, pelo avancgo e disseminacao
da tecnologia, e o aumento significativo na venda de aparelhos de DVD.
Estimativa da Fecomércio-RJ, com base em dados da Associa¢ao Nacional
de Fabricantes de Produtos Eletroeletrénicos, indica que de 2006 a 2010
foram vendidos anualmente, em média, 7,2 milhdes destes equipamentos.

O levantamento também apurou que nenhum dos maleficios e
prejuizos do consumo ilegal é levado consideravelmente em conta na hora
da compra de produtos piratas, sendo o preco baixo o fator decisivo. Nos
cinco anos da pesquisa, € quase unanime, entre aqueles que consomem
esse tipo de mercadoria, a busca por produtos mais baratos. Em 2010,
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94%* dos que consomem produtos piratas afirmaram que o custo mais
baixo € o que os atrai. Em 2006, o percentual era praticamente o0 mesmo:
93%.

Os produtos piratas custam bem menos, porque encontram abrigo
na ilegalidade. Seus fabricantes, distribuidores e comerciantes nao pagam
tributos, encargos trabalhistas, direitos autorais e todas as outras obriga¢des
que o mercado formal tem por dever. A primeira vista, parece uma equacao
simples. S6 que a conta nao bate. O preco baixo que atrai o consumidor
acaba saindo caro. Afinal, é a propria sociedade que arca com a diferencga
entre o valor real do produto e o valor da mercadoria pirata.
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Tabelas carga tributaria (CDs® e DVDs) - NCM 8523

Rio pE JANEIRO

Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI1 Total2
1,65% 7,6% 12% 15% 36,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até
R$ 48.000.000,00)

PIS COFINS ICMS IPI Total
0,65% 3% 12% 15% 30,65%
SAio PauLo

Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI Total
1,65% 7,6% 7% 15% 31,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)
PIS COFINS ICMS IPI1 Total2
0,65% 3% 7% 15% 25,65%

Nomenclatura Comum do Mercosul 8471.70.2, 8523.

[

Minas GERAIS

Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI1 Total2
1,65% 7,6% 12% 15% 36,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até
R$ 48.000.000,00)

PIS COFINS ICMS IPI1 Total2
0,65% 3% 12% 15% 30,65%
PARANA

Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI1 Total2
1,65% 7,6% 12% 15% 36,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)
PIS COFINS ICMS IPI1 Total2

0,65% 3% 12% 15% 30,65%




Rio GRANDE DO SuL

Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI1
1,65% 7,6% 17% 15%

Total2
41,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)

PIS COFINS ICMS IPI Total
0,65% 3% 17% 15% 35,65%
PERNAMBUCO
Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI Total
1,65% 7,6% 12% 15% 36,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$

48.000.000,00)
PIS COFINS ICMS IPI Total
0,65% 3% 12% 15% 30,65%
CEARA

Empresas tributadas pelo Lucro Real

Total
41,25%

PIS
1,65%

COFINS
7,6%

ICMS IPI
17% 15%
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Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)

PIS COFINS ICMS IPI Total
0,65% 3% 17% 15% 35,65%
BAHIA
Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI Total
1,65% 7,6% 17% 15% 41,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)

PIS COFINS ICMS IPI Total
0,65% 3% 17% 15% 35,65%
PARA
Empresas tributadas pelo Lucro Real
PIS COFINS ICMS IPI Total
1,65% 7,6% 17% 15% 41,25%

Empresas tributadas pelo Lucro Presumido (faturamento anual de até R$
48.000.000,00)

PIS COFINS
0,65% 3%

ICMS IPI
17% 15%

Total
35,65%

-

O IPI incide na operagéao dos fabricantes, porém seu encargo é transferido aos comerciantes.

N

Total sem os tributos incidentes sobre o lucro, somente considerando os tributos incidentes sobre
o faturamento e consumo, que sdo estritamente ligados com a atividade objeto da andlise..



Diante do cenario apresentado anteriormente, vemos que o peso
dos impostos reduz drasticamente a competitividade dos produtos originais.
A alta carga tributaria eleva o custo dos produtos, como CDs e DVDs,
por exemplo. Caso houvesse uma desoneragao ou isencao de impostos
sobre essas mercadorias o preco oferecido poderia ficar mais proximo do
desejado pelos consumidores. A pesquisa Fecomércio - RJ/Ipsos mostra
que os brasileiros acreditam que o prego teria que ser reduzido cerca de
50%?® para que pudessem comprar o original.

A alta carga de tributos sobre empresarios e produtos € um dos
principais entraves enfrentados pelo comércio formal nessa disputa desleal
com a pirataria e o contrabando. A elevada incidéncia de impostos gera
qgueda no faturamento do empreendedor, principalmente os de menor porte,
gue nao possuem garantias para a busca de opgdes no mercado financeiro
capazes de oferecer sobrevida as suas atividades.

E esse ciclo vicioso impede que o comércio de bens e servigos, elo
essencial na cadeia produtiva que une a produgdo ao consumo, explore
toda a sua capacidade de contribuir para o desenvolvimento econémico e
para a diminui¢ao das desigualdades sociais.

Aconsequénciadiretadaaltacargatributariacobradaaosempresarios
€ a redugao do potencial do comércio em colaborar para a melhoria do
desempenho de fabricantes, comerciantes e trabalhadores, em vista da
reducao da taxa de crescimento do emprego oferecido. Desse modo uma
carga tributaria menor, concomitante a fiscalizacdo mais eficiente contra a
pirataria, significaria até maior arrecadacdo ao governo do que o quadro
atual.

A pesquisa revela que os consumidores de produtos piratas
acreditam, cada vez menos, que a pirataria provoca desemprego. Em 2006,
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este era o pensamento de 64%’ dos brasileiros. Em 2010, caiu para 56%.
Esse raciocinio € um equivoco.

Ha momentos em que as demissbes crescem mais que as
admissodes, ou as contratagcbes crescem menos do que poderiam, face aos
efeitos da pirataria sobre o comércio e a producéao legalizados. Isso gera,
assim, um resultado liquido aquém do necessario para a absor¢ao da mao
de obra disponivel. E sao justamente as pessoas que ficam a margem do
mercado formal de trabalho que muitas vezes encontram alento no mercado
informal.
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Involugﬁo da
Consciencia

A pesquisa Fecomeércio-RJ/Ipsos revelou também que o nivel de
conscientizagdo dos consumidores em relacao aos danos causados pela
pirataria diminuiu drasticamente no periodo entre 2006 e 2010.

*  Em 2006, para 30%? dos entrevistados, o uso de produtos piratas
nao trazia consequéncia negativa. Em 2010, este numero subiu
para 37%.

* Houve reducdo do percentual de brasileiros que associam a
pirataria ao crime organizado: de 70%°, em 2006, para 60%, em
2010.

+ Ainda nesta linha, reduziu de 79%'", em 2006, para 68%, em
2010, o total de consumidores que acredita que a venda dessas
mercadorias prejudica o faturamento do comércio formal.

« Em 2006, 83%" dos brasileiros achavam que a pirataria
alimentava a sonegagao de impostos. Essa proporgao diminuiu
para 75%, em 2010.

8 Tabela: pagina 32
9 Tabela: pagina 32
10 Tabela: pagina 32

11 Tabela: pagina 32

« Em relagdo aos prejuizos causados ao fabricante e/ou artista,
cairam de 83%", em 2006, para 79%, em 2010, os que
compartilham desta opinido.

Esses resultados mostram que o controle do comércio ilegal
de produtos piratas no Brasil precisa ter como um dos focos de acédo o
consumidor, exigindo que ele se torne mais consciente e passe a considerar,
em suas escolhas de consumo, as implicacbées econdmicas, ambientais,
sociais, legais e individuais.

O cidadao precisa assimilar que o 6nus do consumo de produtos
piratas € maior que o bonus. Ele precisa se responsabilizar por seus atos e
se comprometer com suas agdes.

No periodo observado pela pesquisa aumentou, de zero' para 13%,
a parcela de brasileiros que nao tem restricado a qualquer tipo de produto
pirata, ou seja, compraria qualquer mercadoria falsificada. Este dado mostra
que cresceu a aceitacao deste tipo de produto.
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Manutencao
do Risco

A pesquisa Fecomércio/lpsos também investigou as pessoas que
nao compraram produtos piratas no periodo. O objetivo foi entender por que
uma parcela da sociedade nao se interessa por esse tipo de mercadoria.
Foi verificado que:

Entre os entrevistados que ndo adquiriram piratas, desde o
langamento da pesquisa, a justificativa mais citada é a baixa qualidade dos
produtos. Em 2006, 42%"'* usaram este argumento. Em 2010, o percentual
aumentou para 48%.

A afirmativa de que os produtos piratas tém qualidade inferior aos
originais € verdadeira. Alguns, como € sabido, colocam inclusive em risco a
saude de seus consumidores, pois S0 NOCivos ao organismo.

Mas, a resposta dos ndo-consumidores de produtos piratas permitiu
uma avaliagao ainda mais profunda de quem consome.

Na analise evolutiva do levantamento, entre aqueles que nao
compram produtos piratas, se destaca a diminuicdo da importancia da
garantia dos produtos. Em 2006, 17%"' alegaram que nao o faziam por
conta da falta de garantia. Em 2010, este percentual caiu para 11%.
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Em outro momento da pesquisa, onde todos os entrevistados
sdo questionados, percebe-se uma redugdo de 49%'® (2006) para 35%
(2010) dos brasileiros que ndao compram de forma alguma equipamentos
eletrénicos.

Associando esses dois indicadores a informacéo de que o consumidor
de pirata adquire o produto por conta do seu baixo preco pode-se concluir
o seguinte: alheios a falta de seguranga dos produtos falsificados, que sédo
produzidos sem nenhum parametro de qualidade, muitos consumidores do
comércio ilegal acreditam que o beneficio do prego inferior supera o risco
de comprar uma mercadoria com defeito, que ndo atenda as expectativas
ou que até mesmo faca mal a sua saude.
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Homens
X
Mulheres

Aumentou o consumo de produtos piratas no Brasil tanto entre os
homens quanto entre as mulheres. Entre os primeiros, passou de 49%",
em 2006, para 52%, em 2010, enquanto entre as ultimas, de 36% para
45%, na mesma base de comparagao. Apesar de ser maior a proporgao
de homens que consomem de produtos falsificados, a parcela de mulheres
avangou mais que proporcionalmente na compra desses itens.

Ambos os sexos justificam a compra dos produtos piratas pelo preco
baixo'. E assim como no dado agregado, CD e DVD figuram do topo do
ranking dos produtos mais consumidos, sendo que houve um leve recuo no
consumo de CD, entre 2006 e 2010, e um avango expressivo na aquisi¢ao
de DVD, conforme ja mencionado’®.

A falta de restricdo ao consumo de mercadorias piratas cresceu
também tanto entre os homens quanto entre as mulheres. Em 2006,
quando perguntados se havia algum produto falsificado que o consumidor

17 Tabela: pagina 33

18 Tabela: pagina 36
19 Tabela: pagina 34

15

ndo compraria, todos citaram pelo menos uma opgéo. Em 2010, 14%?° dos
homens disseram que nao teriam resisténcia a nenhuma mercadoria pirata,
enquanto 11% das mulheres tiveram o mesmo tipo de julgamento.

Os homens e mulheres também acreditam que o preco teria que
ser reduzido em um pouco mais de 50%?2' para que pudessem comprar o
original.

O nivel de conscientizagdo dos consumidores de produtos piratas,
sejam homens ou mulheres, foi bastante reduzido no periodo entre
2006/2010. No comparativo entre os géneros, as mulheres tém menos
consciéncia dos maleficios da pirataria.
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Homens

22
23
24
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Em 2006, para 68% dos homens, o uso de
produtos piratas nao poderia trazer alguma
consequéncia negativa. Em 2010, este
numero caiu para 60%.

Houve também reducao do percentual de
homens que associam a pirataria ao
crime organizado de 70%: em 2006,

para 64%, em 2010.

Ainda nesta linha, reduziu de 81%2,4em 2006,
para 70%, em 2010, o total de homens que
acreditavam que a venda dessas mercadorias
prejudica o faturamento do comércio formal.

Em™2006, 85% dos homens achavam
que a pirataria alimentava a sonegagao
de impostos. Esse numero diminuiu para
78%, em 2010.

Em‘telacdo aos prejuizos causados ao
fabricante e/ou artista, cairam de 85%,
em 2006, para 80%, em 2010, os que
compartilham desta opinido.
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Mulheres

Em 2006, para 64% das mulheres, o uso de
produtos piratas ndo poderia trazer alguma
consequéncia negativa. Em 2010, este
numero caiu para 60%.

Houve também reducao do percentual de
mulheres que associam g pirataria ao
crime organizado de 71%, em 2006,

para 57%, em 2010.

Ainda nesta linha, reduziu de 77%, em 2006,
para 66%, em 2010, o total de mulheres que
acreditavam que a venda dessas mercadorias
prejudica o faturamento do comércio formal.

Em 2006, 82% das mulheres achavam
que a pirataria alimentava a sonegagao
de impostos. Esse numero diminuiu para
72%, em 2010.

Em relagdo aos prejuizos causados ao
fabricante e/ou artista, caiu de 82%,
em 2006, para 78%, em 2010, as que
compartilham desta opinido.
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Faixa etaria

Os jovens, apesar do leve recuo no periodo, seguem sendo 0s
maiores consumidores dos produtos piratas, passando de 67%%, em
2006, para 65% em 2010. Mas o destaque entre as faixas etarias é a
disseminagao do consumo entre o publico mais maduro, o que revela uma
maior disseminag¢ao do consumo de produtos piratas.

A maior expanséo no periodo entre 2006/2010 aconteceu entre os
brasileiros de 45 a 59 anos (de 21% para 40%)3', mas é possivel perceber
um crescimento também entre o publico de 35 a 44 anos (de 43% para
60%)*? e entre aqueles acima de 60 anos (de 13% para 19%).

O produto mais vendido, entre todas as faixas etarias, € o CD, que,
nao por acaso, lidera o ranking geral. Mas neste caso, podemos perceber
que a facilidade dos mais jovens com as novas tecnologias, especialmente
com relacgao ainternet e ao computador, provocou uma redugao no consumo
deste produto no decorrer dos anos, enquanto houve um aumento na
aquisicao de CD por parte dos mais velhos.

Para citarmos exemplos dessa afirmacdo, vamos mostrar os
extremos da pesquisa. Entre a populacédo de 16 a 24 anos, o percentual de
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consumidores, em 2006, era de 89%3*. Em 2010, caiu para 80%. Ja entre
os acima de 60 anos, na mesma base de comparacéo, o volume passou de
78%3% para 82%.

O consumo de DVD,
lista de produtos falsificados mais adquiridos,
significativa.3®

como dito, segue em segundo lugar na
com expansdo recente

A falta de restricdo ao consumo de mercadorias piratas também
cresceu entre todas as faixas etarias. Em 2006, quando perguntados se
havia algum produto falsificado que o consumidor ndo compraria, todos os
entrevistados em todas as faixas citaram pelo menos uma opg¢ao. Em 2010,
o percentual mais baixo ocorreu entre 25 e 44 anos (11%)*, ao passo que
a faixa de 45 a 59 chegou a 15% 8.

Entre os que consomem produto pirata, todas as faixas etarias
concordaram que o prego deveria ser reduzido, em média, em 50%3°, para
que passassem a consumir o produto original. Apenas as pessoas acima
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de 60 anos consideraram que a redugao no prego deveria ser ainda maior:
64%*°.

O nivel de conscientizagdo dos consumidores de produtos piratas
caiu em todas as faixas etarias. Mas pode-se perceber que a populagao
acima de 35 anos esta mais consciente dos maleficios provocados pelo
consumo de mercadorias falsificadas*'.

Entre os que se decepcionaram com algum produto pirata, os de
faixa etaria entre 25 e 34 anos registraram a maior variagao entre 2006 e
2010, quando o percentual passou de 50%%2 para 63%.
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Grau de
instrucao

Na divis&do por grau de instrugdo, houve uma expansao de consumo
em todas as faixas, exceto a de grau superior completo/incompleto. O maior
avancgo de 2006 para 2010 deu-se entre a populacdo analfabeta ou com
primario completo/incompleto, de 26%*® para 35%, o que revela que quanto
maior o grau de instrugdo, maior o conhecimento dos efeitos negativos.

Na lista de produtos mais consumidos, quanto maior o grau de
instrugdo pode-se observar uma tendéncia de o DVD ultrapassar o CD
no topo do ranking de preferéncia. Mas a principal observagao € de que
houve uma expansao de consumo expressiva do DVD em todos os graus
de instrucao*.

A falta de restricdo ao consumo de mercadorias piratas cresceu
entre todos os graus de instrugdo. Em 2006, quando perguntados se havia
algum produto falsificado que o consumidor ndo compraria, todos citaram
pelo menos uma opg¢do. Em 2010, o menor percentual apresentado foi de
10% entre os que tém ginasio completo/incompleto, enquanto que entre os
que possuem escolaridade situada no ensino médio, a proporgéao chegou a
15%*°.

O nivel de conscientizagdo dos consumidores de produtos piratas
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caiu em todos os graus de instrugao.

Entre os que se decepcionaram com algum produto pirata, o destaque
se encontra entre os que tém curso superior completo/incompleto, onde
diminuiram de 62%* para 60% os que nao ficaram satisfeitos.
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Classe _
economica

O crescimento do poder aquisitivo nos ultimos cinco anos também
pode ser verificado no comércio informal, com o avango do consumo de
produtos piratas.

Houve um aumento do consumo de mercadorias piratas entre as
classes C e D/E. Em 2006, 49%*" dos consumidores da classe C e 32%*
das classes D/E haviam comprado alguma mercadoria falsificada ao longo
do ano, parcela que subiu para 53% e 39%, respectivamente, em 2010.
Enquanto isso, nas classes A/B houve um recuo de 53%*° para 47% dos
consumidores de produtos piratas na mesma base de comparagao.

O que podemos concluir desse quadro é que o aumento do poder
de compra no periodo inseriu no mercado consumidor as classes C e D/E
antes a margem do consumo, inclusive do informal, e possibilitou que as
classes A/B migrassem do mercado informal para o formal.

Na lista de mercadorias falsificadas mais consumidas em 2010, o
CD s6 néo lidera o ranking da classe C. Neste caso, o DVD é que esta em
primeiro lugar. Esta excegéo corrobora comtodos os indicadores econdmicos
dos ultimos cinco anos, que revelam que a classe C aproveitou a oferta de
crédito e o aumento de renda e emprego para adquirir proporcionalmente
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mais produtos duraveis, como aparelhos de DVD.

Para se ter uma ideia do fortalecimento do mercado consumidor
brasileiro, estudo da Fundagao Getulio Vargas mostra que, de 2003 a 2009,
35,5 milhdes de pessoas vivenciaram ascensido de nivel social no Pais,
sendo que a principal mobilidade ocorreu das classes D/E para a C: 29
milhdes. Além desses, 6,5 milhdes de brasileiros subiram para as classes
A e B: 3 milhdes para a A e 3,5 milhdes para a B. O maior consumo das
classes de menor poder aquisitivo foi fundamental na passagem do Brasil
pela crise econdbmica mundial e segue com papel preponderante para o
comeércio e o giro da economia.

A falta de restricdo ao consumo de mercadorias piratas cresceu
entre todas as classes econdmicas. Apesar das classes A/B terem sido as
unicas que registraram recuo no consumo de produtos piratas, elas foram
as que se mostraram mais tolerantes a esses itens. Em 2006, quando
perguntados se havia algum produto falsificado que os entrevistados em
todas as classes ndao comprariam, todos citaram pelo menos uma opgéo.
Em 2010, 15%°% das classes A/B informaram nao ter restricdo a qualquer
produto pirata, assim como 12%°' das classes C e D/E.

50 Tabela: pagina 52

51 Tabela: pagina 52



O nivel de conscientizacdo dos consumidores sobre os maleficios
de produtos piratas caiu em todas as classes. Apenas as classes A/B
mantiveram o nivel de preocupagao com a questao do desemprego e com
o fato de a pirataria alimentar o crime organizado.5?

Apesar das diferencas orgamentarias, entre os que consomem
produtos ilegais, todas as classes concordam que uma redugéo na ordem
de 50%%® no prego poderia leva-los a comprar o produto original.

52 Tabela: pagina 53

53 Tabela: pagina 52
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Regioes

O consumo de produtos piratas, no periodo de avaliagao do estudo,
subiu em todas as regides do Brasil, com exceg¢ao do Norte/Centro-Oeste,
onde houve recuo de 54%°%, em 2006, para 52%, em 2010. Ha cinco anos,
essas duas regides concentravam a maior parcela da populagdo que
comprava produto pirata.

Nesse mesmo periodo, o maior avango ocorreu no Nordeste (de 43%
para 63%)%°, que passou a liderar o ranking proporcionalmente, em fungao
dos ganhos socioecondmicos recentes da regido, que lhe garantiram maior
aquisicao de produtos como aparelhos de DVD e computador.

Entre os produtos piratas mais consumidos, CD era unanimidade
nas regides brasileiras, em 2006, com DVD em segundo lugar no ranking®®.
Cinco anos depois, observamos que apesar de o consumo de DVDs ter
ultrapassado o de CDs apenas no Nordeste e no Sudeste, ao longo dos
anos, o consumo de DVDs deu um salto em todas as regides.

54 Tabela: pagina 46
55 Tabela: pagina 46

56 Tabela: pagina 47
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A falta de restricdo ao consumo de mercadorias piratas cresceu
entre todas as regides do Brasil. Em 2006, quando entrevistados de todas
as regides brasileiras foram perguntados se havia algum produto falsificado
que o consumidor ndo compraria, todos citaram pelo menos uma op¢ao.
Em 2010, o destaque — negativo — ficou por conta da populacéo da regido
Sudeste, com o maior percentual de entrevistados (18%)>" afirmando nao
ter restricdo a qualquer produto pirata.

O nivel de conscientizacao sobre os maleficios dos produtos piratas
oscila entre os moradores das regides®®. Em sintonia com a informacgéo de
que o Nordeste € o maior consumidor de produtos piratas, a populacao
desta regido € a que apresentou a maior queda de consciéncia quanto as
consequéncias negativas provocadas por estas mercadorias nos ultimos
cinco anos e, em 2010, € a menos consciente dentre as regides.

57 Tabela: pagina 48

58 Tabela: pagina 49



Entre os que se decepcionaram com algum produto pirata,
cresceu o percentual de moradores em todas as regides que se
frustraram com a compra destas mercadorias.®® As regides Norte/
Centro-Oeste, mais uma vez, se destacaram, por registrar uma
variagao de 53%°° para 61%, entre 2006 e 2010, neste quesito.

Em todas as regides, os moradores que consomem piratas
concordam que uma redugédo na ordem de 50%°®' no prego poderia
leva-los a comprar o produto original, com excecao do Norte/Centro-
Oeste que estimam uma diminuigao de 39%.%2

59 Tabela: pagina 40
60 Tabela: pagina 49
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Disseminacao
tlo problema

Diante do resultado das aberturas da pesquisa e realizando um

cruzamento de informacgdes, podemos tirar as seguintes conclusdes:

Apesar de a parcela de homens consumidores
de produtos piratas ser maior do que a das mulheres, elas
registraram um maior avango no consumo destas mercadorias no
periodo observado. Sendo assim, a disseminacdo do consumo

de produtos piratas independe do sexo.

Os jovens seguem sendo o maior contingente de consumidores
de produtos piratas. Porém o maior crescimento, por faixa etaria,
foi registrado entre os brasileiros de 45 a 59 anos. Sendo assim,
a disseminacado do consumo de produtos piratas independe da
idade.

O consumo de produtos piratas aumentou em todas as regides
do pais, exceto no Norte/Centro-Oeste. Apesar do recuo do
consumo nestas regides, mais de 50% dos moradores destas
localidades afirmam terem consumido mercadorias falsificadas.
Sendo assim, a disseminacdo do consumo de produtos piratas
independe da regiéo.

O consumo de mercadorias falsificadas avangou entre as classes
C e D/E, ao passo que houve redugdao na aquisicdo destes

produtos na classe A/B. Mesmo assim, quase metade desta que
€ considerada a classe mais abonada do pais consome este
tipo de produto. Sendo assim, a disseminagdo do consumo de
produtos piratas independe da classe social.

Entre as pessoas com os mais diferentes graus de instrugao,
houve um avanco no consumo de produtos piratas, com excecao
daqueles com grau superior completo/incompleto. Apesar disto,
mais da metade destes mais instruidos afirmou adquirir produtos
piratas. Sendo assim, a disseminagdo do consumo de produtos
piratas independe do grau de instrugao.

Podemos avaliar também que:

Quem consome produto pirata justifica a atitude por conta do prego
baixo. A maior facilidade de encontrar este tipo de mercadoria,
principalmente de DVDs, apesar de baixa adesédo, cresceu nos
cinco anos do levantamento.

Destacamos também que:

Entre aqueles que se negam a comprar o produto ilegal, o principal
motivo ainda € a baixa qualidade. Mas apesar de ser expressivo
o volume daqueles que se decepcionaram com a qualidade do



produto, o consumo € mantido.

De maneira geral, a percepgdo da populagcdo quanto aos
maleficios da pirataria diminuiu do primeiro ano da pesquisa para
este ano grave evidéncia da maior aceitagao da pirataria pela
sociedade.

Caiu o percentual de quem acha que a pirataria:

Aumenta o desemprego

Alimenta o crime organizado
Prejudica o comércio formal

Provoca prejuizos ao artista/fabricante

Provoca sonegacgao de impostos

Concluindo:

Apesar da queda da consciéncia, o volume de brasileiros que
acham que a pirataria provoca maleficios e riscos ainda é alto.
No entanto, o levantamento mostra que, ainda assim, o brasileiro
adquire os produtos falsificados.

Afinal, o consumidor continua a se mostrar mais preocupado com
0 ganho aparente, em funcéo do preco mais baixo, do que com a
ilegalidade do mercado em questao e seus impactos individuais
e coletivos.
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A producéo e comercializagdo de produtos piratas se impdem como
um grave desafio a sociedade. Isso porque suas consequéncias e prejuizos
se alastram, tanto com perdas individuais quanto coletivas.

Durante os cinco anos de analise da pesquisa O consumo de produtos
piratas no Brasil, a Fecomércio-RJ percebeu que, além da necessidade de
uma desoneragao tributaria e uma reestruturagao na tramitagao burocratica,
que permita ao comércio incorrer em custos menores para praticar pregos
mais competitivos, é preciso intensificar as agdes que inibam o consumo
de produtos piratas.

Ainterpretacao dos dados do levantamento também permitiu concluir
que o consumo de produtos piratas faz parte do cotidiano do brasileiro.
Atualmente, o cidaddo vé o consumo/venda de mercadorias falsificadas
como crime. Mas, com toda certeza, para boa parte da populagdo, um
crime menor. E esse contingente de brasileiros que considera a pirataria
um crime menor vem crescendo de forma significativa.

As campanhas de conscientizagdo tém seu valor, tendo em vista
que os consumidores tém plena nogao dos danos e prejuizos provocados
a sociedade pelo comércio ilegal de produtos falsificados. Mas isso nao é
suficiente. Asociedade precisa assimilar que o 6nus do consumo de produtos
piratas € maior do que o bénus. O cidadao precisa se responsabilizar pelas
suas acoes.

Diante desta afirmacao, no decorrer do processo, em 2008, foi
incluida uma pergunta ao questionario ja existente. Os entrevistados
passaram a ser questionados também se sabiam que os produtos piratas
causam danos a saude. Metade da populacao brasileira afirmou nao saber
dos riscos.

Por isso, a decisdao da Fecomércio-RJ de criar o Movimento Brasil
sem Pirataria. A ideia € conscientizar o cidaddo comum, que conhece os
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riscos impostos a sociedade pela pirataria, mas nao muda sua atitude. O
objetivo com o Movimento é sensibilizar o individuo no que Ihe é mais caro:
a sua vida e a de sua familia. Se consumir produtos piratas € um crime,
entdo porque grande parte das campanhas nao € adequada ao publico que
pretende atingir?

A finalidade do Brasil sem Pirataria € conscientizaro maior numero
possivel de pessoas. Porisso, as pegas da campanha e todas as agdes vao
falar diretamente com o consumidor e coloca-lo no centro da discusséao,
mostrando que a decisao de comprar um produto falsificado € muito séria e
que, muitas vezes, tem consequéncias irreversiveis.

Neste sentido, é necessario falar com cada cidadao, especialmente,
com aqueles das classes C e D/E. O estudo da Fundagao Getulio Vargas ja
citado mostra que essas classes ja congregam poder de compra superior ao
das classes A/B. O Ministério da Fazenda, por sua vez, fez uma estimativa
de consumo para 2010: enquanto as classes A e B devem gastar R$ 590
bilhdes durante o ano, as classes C, D e E podem passar de R$ 880
bilhdes.

E prioritario, portanto, que o poder publico e a iniciativa privada
continuem trabalhando em sinergia para um planejamento estratégico de
longo prazo, como vem sendo desenvolvido pelo Conselho Nacional de
Combate a Pirataria e Delitos Contra a Propriedade Imaterial.

A Fecomércio-RJ vem se empenhando no combate a pirataria no
Brasil, e em especial, no nosso estado, por meio da realizagdo de seminarios,
participacdo em comités e na producao de estudos sobre o consumo de
produtos piratas no pais, como o trabalho aqui apresentado. Esperamos
que com a pesquisa O consumo de produtos piratas no Brasil, o estudo
Pirataria no Brasil - Radiografia do Consumo e o Movimento Brasil sem
Pirataria, possamos colaborar com o projeto estratégico Comércio contra a



Pirataria, definido como um dos cinco prioritarios pelo Conselho Nacional
de Combate a Pirataria.

Dessa forma, estamos certos de que vamos atingir a nossa missao:
promover e incentivar o crescimento empresarial, em harmonia com o
desenvolvimento sustentavel da sociedade, assegurando um ambiente
de negdcios favoravel, o fortalecimento dos sindicatos filiados e o
desenvolvimento da empresa comercial.
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CONSOLIDADO

Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?

TOMADA DO ESTUDO

Percentual (%) 2.006 2.007 2.008 2.009 2.010
Sim 42 42 47 46 48
Nao 58 58 52 54 51
'N&o Sabe/N&o Respondeu 0 0 0 0 0
(TODAS MENCOES) Se nao, por qué?

TOMADA DO ESTUDO

Percentual (%) 2.006 2.007 2.008 2.009 2.010
Qualidade ruim 42 48 55 45 48
'Nenhum motivo 27 27 21 22 23
|Fa|ta de garantia 17 16 20 24 11
|Prejudica o comércio formal 7 10 8 10 9
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro 7 6 6 7 6
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido 4 3 5 4 4
N@o respondeu 4 0 0 4 2
(TODAS MENCOES) Se sim, qual(is)?

TOMADA DO ESTUDO

Percentual ( °/o)| 2.006 2.007 2.008 2.009 2.010
CD 86 86 83 78 79
\DVD 35 53 69 68 77
Oculos 6 10 7 4 7
Calcados, Bolsas ou Ténis 5 8 7 6 7
Reldgios 6 8 5 5 5
Impﬁas 5 8 5 4 6
'Brinquedos 5 9 5 1 3
‘Perfumes 1 6 5 5 3
Cigarros 2 5 3 3 4
Isqueiros 2 4 4 1 3
Canetas 2 6 1 1 4
|Equipamentos eletronicos 1 2 3 1 3
Aparelhos de barbear 2 3 2 1 1
mos esportivos 0 2 1 2 2
IPﬁramas de computador 0 3 2 1 1
Outros 3 1 1 1 1
Acessorios para veiculo 0 1 0 1 1
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(TODAS MENCOES) - Qual(is) produto(s) o(a) sr(a) ndo compraria de forma alguma?

Equipamentos eletronicos
Perfumes

DVD

Programas de computador
Calcados, Bolsas ou Ténis
Oculos

CD

Roupas

Acessorios para veiculo
Cigarros

Reldgios

Artigos esportivos
Brinquedos

Aparelhos de barbear
Isqueiros

Canetas

Nenhum (N3o tem restricao a produto pirata)
Nao Sabe

Outros

Nao compra produtos piratas
Ndo Respondeu

Percentual (%)

Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o prego de CD e/ ou DVD para comprar o original?

Percentual

(TODAS MENCOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?

Precos mais em conta
Porgue é mais facil de se encontrar

O produto pirata esta disponivel antes do produto original
Alguns produtos podem ser descartaveis e portanto, ndo preci

N&o respondeu

Para alcancar um "status" que um produto original me traria

Outros

2.006
49
30
35
37
24
24
25
25
30
26
21
20
18
21
19
15

O O N @

TOMADA DO ESTUDO

2.007
50
34
34
35
32
30
31
34
30
29
30
26
26

TOMADA DO ESTUDO

Médias 2.009

49

Percentual (%)
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2.007
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2.008

2.009
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O(a) sr(a) acha que o0 uso destes produtos pode Ihe trazer alguma consequéncia negativa?

Sim
Nao
Nao Sabe/Nao Respondeu

O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desemprego?
Sim

Nao
Nao Sabe/Nao Respondeu

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

Sim
N3o
Nao Sabe/Nao Respondeu

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

Sim
N3o
Ndo Sabe/Nao Respondeu

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?

Sim
Nao
Ndo Sabe/Nao Respondeu

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegagao de impostos?

Sim
Nao
Ndo Sabe/N3o Respondeu

Percentual (%)

Percentual (%)

Percentual (%)

Percentual (%)

Percentual (%)

Percentual (%)

32

2.006

66
30

2.006

64
31

2.006

70
24

2.006

79
17

2.006

83
14

2.006

83
12

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

67 64 66
26 29 30
6 6 4

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

65 63 63
30 32 35

5 5 3

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

72 68 69
21 23 24
7 9 6

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

80 79 78
16 15 19
4 6 2

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

84 85 85
12 12 13
4 3 2

TOMADA DO ESTUDO
2.007 2.008 2.009

81 77 82
12 14 14
6 9 4

2.010

60
37

2.010

56
40

2.010

60
34

2.010

68
29

2.010

79
18

2.010

75
20



O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?

TOMADA DO ESTUDO

Percentual (%) 2.006 2.007 2.008 2.009 2.010
Sim 47 48 52 51 52
Nao 52 52 48 49 48
Nao Sabe/Ndo Respondeu 0 0 0 0 0

Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informagao?

TOMADA DO ESTUDO
Percentual (%) 2.008 2.009 2.010

Sim 46 41 49
Nao 47 55 45
N&o sabe/Nao respondeu 7 4 6
GENERO
Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?
SEXO
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem
Sim 49 36 48 37 51 44 49 44 52 45
Nao 51 64 52 63 49 56 51 56 47 55
Nao sabe/Nao respondeu 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
(TODAS MENCOES) Se nao, por qué?
SEXO
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem
Qualidade ruim 43 41 49 48 59 52 46 45 52 46
Nenhum motivo 29 26 25 29 18 24 22 23 18 26
Falta de garantia 16 18 16 15 17 22 11 14 9 8
Prejudica o comércio formal 6 8 11 8 9 8 10 6 8 10
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro 7 8 6 7 8 4 4 4 5 5
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido 2 5 3 2 4 6 4 4 5 4
N3o respondeu 5 3 0 1 0 0 4 4 3 1
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(TODAS MENCOES) Se sim, qual(is)?

SEXO
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem
CD 85 86 88 84 86 80 78 73 79 80
DVD 34 36 55 51 69 68 68 69 79 76
Calcados, Bolsas ou Ténis 6 3 7 10 8 5 6 9 6 9
Oculos 6 5 10 10 10 4 4 7 7 6
Roupas 7 3 9 8 6 4 4 6 4 7
Reldgios 7 6 9 7 8 2 5 5 7 3
Cigarros 2 1 7 3 4 2 3 4 7 2
Canetas 3 1 5 8 1 0 1 2 4 4
Brinquedos 5 5 7 12 4 7 1 0 4 3
Perfumes 2 1 5 7 5 4 5 5 3 4
Isqueiros 3 1 3 4 6 2 1 1 3 3
Equipamentos eletronicos 1 1 2 2 3 3 1 1 3 2
Artigos esportivos 0 1 3 1 1 1 2 5 2 2
Programas de computador 0 0 4 1 3 1 1 1 2 1
Telefone celular 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Aparelhos de barbear 4 1 3 4 4 0 1 2 0 1
Acessorios para veiculo 0 0 0 2 1 0 1 1 1 0
Video Game 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Cosméticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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(TODAS MENCOES) - Qual(is) produto(s) o(a) sr(a) ndo compraria de forma alguma?

SEXO
2006 2007 2008 2009 2010

Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem
Equipamentos eletrénicos 51 47 53 47 41 41 39 36 32 37
Perfumes 28 32 33 34 16 24 25 33 25 29
Cigarros 26 26 30 29 10 8 12 9 18 21
CD 24 26 26 35 15 16 20 20 17 21
DVD 34 36 30 37 17 21 21 20 17 21
Oculos 24 25 29 31 16 19 22 24 15 21
Calcados, Bolsas ou Ténis 25 24 31 32 15 18 21 24 16 18
Roupas 25 25 33 35 15 11 16 21 16 19
Programas de computador 38 36 34 36 19 19 15 16 16 17
Acessorios para veiculo 32 27 30 30 14 11 12 13 13 15
Brinquedos 18 18 25 26 9 10 10 16 12 14
Nenhum (N&o tem restricao a produto pirata ) 0 0 0 0 5 3 9 7 14 11
Relégios 20 22 30 30 12 12 15 14 10 14
Isqueiros 17 20 23 25 5 7 7 8 10 14
Aparelhos de barbear 22 20 25 24 7 9 8 8 11 12
Artigos esportivos 21 19 26 26 9 13 11 10 11 11
Canetas 15 15 22 24 4 5 5 7 7 9
Nao Respondeu 0 0 0 0 3 3 0 1 4 3
N3o Sabe 6 11 4 4 4 5 1 3 1 2
Medicamentos 0 0 1 1 0 1 3 3 0 1
Telefone celular 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1
Alimentos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Eletrodomésticos 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0
Bebidas s/e 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Joias 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o prego de CD e/ ou DVD para comprar o original?

SEXO

2009 2010
Médias Masc Fem Masc Fem

Percentual 51 48 52 51

(TODAS MENCOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?

2006 2007
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem

Pregos mais em conta 93 93 96 97
Porque é mais facil de se encontrar 9 10 6 8
O produto pirata esta disponivel antes do produto original 4 6 6

Alguns produtos podem ser descartaveis e portanto, ndo preci 3 3 3 1
Para alcancar um "status" que um produto original me traria 0 0 1 1
N3o respondeu 2 2 3 1

O(a) sr(a) acha que o0 uso destes produtos pode Ihe trazer alguma consequéncia negativa?

2006 2007
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem
Sim 68 64 66 68
Nao 30 31 27 26
Nado sabe/Ndo respondeu 2 5 7 6
O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desemprego?
2006 2007
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem
Sim 66 63 64 66
Nao 31 31 31 29
Nao sabe/Ndo respondeu 3 6 5 5

SEXO
2008
Masc Fem
94 93
15 14
4 7
5 3
2 1
1 2
SEXO
2008
Masc Fem
66 72
31 23
3 5
SEXO
2008
Masc Fem
65 68
32 28
3 4
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2009
Masc Fem
95 92
7 10
6 6
1 0
0 1
4 3
2009
Masc Fem
65 67
32 28
3 5
2009
Masc Fem
63 62
37 33
1 5

2010
Masc Fem
93 95
13 11
6 6
2 3
3 2
1 1
2010
Masc Fem
60 60
37 36
2 3
2010
Masc Fem
59 54
39 41



O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

2006
Percentual (%) Masc Fem
Sim 70 71
Nao 26 21
N&o sabe/Ndo respondeu 4 8

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

2006
Percentual (%) Masc Fem
Sim 81 77
Ndo 17 18
N&o sabe/Nado respondeu 2 5

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?

2006
Percentual (%) Masc Fem
Sim 85 82
Nao 14 14
Nado sabe/Nao respondeu 1 4

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegagéo de impostos?

2006
Percentual (%) Masc Fem
Sim 85 82
N&o 12 13
N3o sabe/Nado respondeu 3 5

2007
Masc Fem
71 72
22 20
8 7
2007
Masc Fem
79 81
16 15
4 4
2007
Masc Fem
84 84
12 12
4 4
2007
Masc Fem
81 82
14 11
6 7

SEXO

2008
Masc Fem
69 70
26 21

SEXO

2008
Masc

82 84

16 12

SEXO

2008
Masc Fem
84 87
15 10

SEXO

2008
Masc Fem
82 81
14 12

37

2009
Masc Fem
70 69
26 22
4 8
2009
Masc Fem
79 77
19 20
2 3
2009
Masc Fem
84 85
14 12
1 3
2009
Masc Fem
83 81
16 13
2 6

2010
Masc Fem
64 57
32 36
4 7
2010
Masc Fem
70 66
27 31
2 3
2010
Masc Fem
80 78
19 17
2 5
2010
Masc Fem
78 72
18 21



O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?

SEXO
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem Masc Fem
Sim 50 44 48 49 55 57 53 50 55 50
Nao 49 55 52 51 45 43 47 50 45 50
Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informagéo?
SEXO
2008 2009 2010
Percentual (%) Masc Fem Masc Fem Masc Fem
Sim 48 50 42 41 51 47
Nao 48 47 56 55 45 46
Nao sabe/Nao respondeu 4 3 3 5 7
Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
Sim 67 51 43 21 13 65 50 38 28 13 64 60 51 27 21 67 54 43 38 14
Nao 33 49 57 79 86 35 50 62 71 87 36 40 48 73 79 33 46 57 62 86
Néo sabe/N&o respondeu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
(TODAS MENCOES) Se néo, por qué?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
Qualidade ruim 39 39 41 44 44 49 59 45 41 50 54 59 53 52 59 43 57 41 39 46
Nenhum motivo 28 25 27 26 31 26 20 23 33 32 21 22 17 21 24 26 11 28 22 25
Falta de garantia 13 19 15 18 19 18 15 17 14 15 19 14 23 18 25 13 5 9 21 13
Prejudica o comércio formal 10 6 7 8 7 7 9 12 10 10 5 10 11 10 5 7 15 6 6 6
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro 11 11 9 4 5 10 4 7 7 4 8 5 6 6 4 3 5 7 4 2
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido 1 6 4 3 4 1 1 4 2 5 5 1 7 6 5 2 5 5 2 5
N&o respondeu 6 5 6 3 1 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 6 3 4 4 3
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TODAS MENGOES) Se sim, qual(is)?

FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009 2010
60 ou 60 ou 60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
CD 89 83 88 75 78 88 82 88 91 70 87 76 87 80 93 77 76 84 75 84 80 77 76 85 82
DVD 31 47 31 25 34 54 56 52 47 44 70 71 66 66 62 70 73 71 58 42 88 82 69 70 65
Calcados, Bolsas ou Ténis 3 7 6 2 4 8 12 8 4 7 8 6 6 0 5 9 7 2 0 7 9 4 8 11
(’)&bs 5 5 3 9 17 11 12 9 5 12 10 7 6 7 4 6 3 5 2 5 6 10 10 2 0
Roupas 3 9 6 3 10 10 8 4 9 12 8 3 3 6 8 4 2 8 0 5 9 8 4 2 0
Relogios 5 6 3 13 17 6 13 7 5 6 8 2 8 1 4 5 3 8 3 11 5 8 1 7 4
Cigarros 0 2 5 0 11 1 7 7 8 10 3 1 4 8 4 2 2 5 7 0 3 3 6 7 3
Canetas 2 2 4 0 8 4 9 9 5 7 1 1 0 0 0 2 0 1 0 0 5 7 1 3 6
|Brinquedos 4 9 4 0 10 8 11 12 5 14 7 6 4 0 13 1 2 0 1 6 4 5 1 5 0
Perfumes 1 3 0 0 0 7 6 7 3 5 5 2 7 4 3 4 8 7 1 6 1 3 6 3 4
Isqueiros 0 2 5 0 8 1 6 5 6 0 6 1 4 6 0 1 1 1 3 5 2 2 3 5 3
Equipamentos eletrdnicos 3 0 1 2 0 1 3 3 0 0 1 7 2 0 0 0 2 1 0 0 3 3 5 0 0
Artigos esportivos 0 1 0 0 0 6 0 0 0 0 1 0 0 0 5 4 2 3 0 0 2 2 1 2 6
Programas de computador 0 0 1 0 0 2 2 2 5 5 2 1 1 5 0 1 1 1 1 0 3 1 1 1 0
TLIefone celular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2 0
Aparelhos de barbear 1 2 3 5 12 1 5 3 7 0 3 1 0 6 0 1 0 2 0 5 0 0 0 1 6
Acessorios para veiculo 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 2 0 0 1 0
Video Game 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Cosméticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(TODAS MENCOES) - Qual(is) produto(s) o(a) sr(a) ndo compraria de forma alguma?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009 2010
60 ou 60 ou 60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
Equipamentos eletronicos 46 45 46 52 58 48 53 49 49 52 42 45 43 36 39 32 41 41 40 35 32 40 35 32 35
Perfumes 28 29 27 30 38 27 35 36 36 37 22 21 21 15 22 32 30 27 26 34 27 26 29 25 27
Cigarros 22 26 27 27 32 27 31 30 28 31 12 7 10 7 9 10 13 7 12 10 17 23 15 22 20
CD 12 22 26 34 40 18 31 30 32 53 9 13 12 20 25 8 18 19 27 40 12 16 15 29 26
DVD 21 32 35 48 45 25 34 33 35 47 13 17 18 24 27 11 20 19 24 39 12 15 19 25 26
Oculos 22 22 23 26 35 29 30 26 31 36 18 17 19 17 18 18 25 25 19 30 14 19 19 22 20
glgados, Bclsa;s ou Téni_s 19 23 22 28 32 29 33 31 30 39 19 20 14 12 16 24 26 16 24 22 17 19 16 20 13
Roupas 21 22 20 29 39 32 36 32 31 41 15 12 10 12 15 16 20 14 18 26 17 17 14 19 20
Programas de computador 35 36 34 44 38 37 36 31 34 38 25 21 16 16 15 16 19 13 14 14 17 15 17 19 14
Acessorios para veiculo 25 29 28 35 34 29 31 30 28 34 15 10 13 11 13 9 15 11 16 14 12 18 12 14 12
Brinquedos 12 17 15 24 24 21 27 26 26 31 8 9 11 11 10 ) 16 11 15 18 11 13 10 18 14
Nenhum (N&o tem restrigdo a produto pirata ) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 3 6 4 0 11 6 6 9 9 13 11 11 15 13
Relogios 15 18 21 24 30 27 30 27 31 38 11 11 12 11 13 11 15 15 14 20 9 11 10 15 17
Isqueiros 12 19 17 22 27 19 24 22 26 31 4 5 8 8 6 5 10 8 8 8 8 12 11 15 15
Aparelhos de barbear 17 22 21 23 25 22 26 23 24 31 9 7 7 6 9 5 13 7 8 10 10 14 8 13 12
Artigos esportivos 14 18 20 24 27 20 28 26 29 32 14 10 9 11 14 8 13 9 10 13 10 11 8 15 12
Canetas 10 15 13 18 24 21 24 23 22 28 5 3 6 6 5 4 9 5 6 7 6 7 7 11 10
N&o Respondeu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 2 5 2 3 0 0 1 1 1 2 4 3 6 3
N_ﬁo Sabe 9 10 7 8 8 2 4 5 4 6 4 4 6 4 5 1 3 1 2 2 1 0 4 0 1
Medicamentos 0 0 0 0 0 1 2 0 1 1 0 0 1 1 1 4 2 3 1 5 1 1 1 1 2
Telefone celular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 1 1 0 0
Alimentos 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2
Eletrodomésticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0
Bebidas s/e 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Joias 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o prego de CD e/ ou DVD para comprar o original?

Médias 16a24 25a34 35a44 45a59

Percentual 48

(TODAS MENCOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?

2006

Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59

Pregos mais em conta 94 96 86 93
Porque é mais facil de se encontrar 7 1 1 6
O produto pirata esta disponivel antes do produto original 5 4 7 0
Alguns produtos podem ser descartaveis e portanto, ndo preci 4 4 2 0
Para alcangar um "status" que um produto original me traria 0 1 1 0
Néo respondeu 2 2 3 0
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O(a) sr(a) acha que o uso destes produtos pode Ihe trazer alguma consequéncia negativa?

2006
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 56 62 71 72
Néo 42 37 25 23
Néo sabe/Néo respondeu 2 2 3 4

O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desemprego?

2006
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 52 64 68 71
N&o 44 32 30 24
NZo sabe/Nao respondeu 4 4 2 5

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

2006
Percentual (0/0) 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 63 68 72 78
Néo 33 26 22 18
Nao sabe/Néo respondeu 4 6 6 4

60 ou
mais

73

1

FAIXA ETARIA
2009 2010
60 ou 60 ou
mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
49 51 52 52 51 50 49 54 64
FAIXA ETARIA
2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
16a24 25a34 35a44 45ab59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
98 95 97 94 100 94 95 95 90 90 95 89 95 95 100
10 5 3 6 7 19 16 10 11 9 9 8 8 13 0
7 6 7 3 0 7 7 4 3 0 8 4 5 7 3
2 2 4 0 0 2 7 4 4 0 0 1 0 0 3
1 2 0 2 0 1 0 0 3 6 0 2 0 0 0
1 3 3 4 0 1 2 1 4 0 3 5 3 5 0
FAIXA ETARIA
2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
63 66 69 71 69 64 69 69 71 76 58 66 65 71 73
34 26 25 24 19 34 28 28 23 15 39 30 32 24 19
4 8 6 5 12 2 3 3 5 9 3 3 3 6 9
FAIXA ETARIA
2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
61 63 70 62 70 67 62 69 64 74 61 64 60 64 67
35 33 26 31 22 32 36 28 32 17 36 35 38 31 30
3 3 5 7 8 1 2 3 3 9 3 1 2 5 4
FAIXA ETARIA
2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais
69 74 73 73 69 66 67 71 71 77 66 73 69 70 68
25 23 21 20 14 29 27 22 20 13 30 24 22 23 18
6 4 6 8 17 4 6 7 9 10 4 3 8 7 14

40

2010

16a24 25a34 35a44 45a59

99 95 88 89
4 7 19 21
4 7 7 4
2 0 6 1
0 1 5 4
0 1 2 2

2010

16a24 25a34 35a44 45a59

52 60 64 65

46 38 35 31

3 1 1 4
2010

16a24 25a34 35a44 45ab59

53 59 50 58
45 39 47 35
3 2 3 7

2010

16a24 25a34 35a44 45ab59

61 61 61 57
34 36 37 35
5 3 2 7

60 ou
mais

100

13

60 ou
mais
61
34

60 ou
mais
62
33

60 ou
mais
62
26
12



O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 71 78 83 85 81 78 80 83 80 80 81 83 84 87 82 75 80 79 76
Nao 26 19 15 12 11 19 18 14 14 12 16 14 13 11 13 22 20 19 21
N&o sabe/N&o respondeu 3 3 2 4 9 3 2 3 7 8 3 3 3 2 5 3 0 2 3
O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 80 82 87 83 84 84 86 86 80 85 85 86 85 84 87 81 87 86 85
N&o 19 16 11 13 8 15 10 11 14 8 14 13 12 13 7 16 13 12 13
N&o sabe/N&o respondeu 1 2 2 4 7 2 4 3 6 7 1 1 3 3 6 3 1 2 2
O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegagao de impostos?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (0/0) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 79 83 85 86 84 77 87 85 79 79 78 80 84 83 85 80 83 85 80
Nao 19 13 11 9 6 17 9 10 15 9 17 14 12 12 7 16 15 13 13
NZo sabe/Ndo respondeu 3 4 4 4 9 6 4 4 7 12 4 6 5 5 8 4 2 2 7
O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?
FAIXA ETARIA
2006 2007 2008 2009
60 ou 60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25234 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59
Sim 48 50 54 42 40 54 52 50 40 41 59 59 59 50 48 57 62 51 43
Néo 52 50 46 58 58 45 48 50 60 59 41 41 41 50 52 43 38 48 57
Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informagéo?
FAIXA ETARIA
2008 2009
60 ou 60 ou
Percentual (%) 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24 25a34 35a44 45a59 mais 16a24
Sim 55 46 48 44 51 39 43 40 41 45 45
N&o 40 50 48 54 45 59 55 57 54 47 50
Nao sabe/Nao respondeu 4 4 4 2 4 2 2 3 6 8 5
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GRAU DE INSTRUCAO

Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?
GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Sim 26 48 54 56 25 44 61 54 36 51 58 50 35 51 58 48 35 49 56 52
\EL) 74 52 46 44 75 56 39 46 64 49 41 50 65 49 42 52 64 50 44 48
Ndo sabe/N&o respondeu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

(TODAS MENGOES) Se nio, por qué?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Qualidade ruim 40 47 45 30 46 47 48 66 59 48 56 56 44 37 52 55 44 37 52 55
Nenhum motivo 31 27 22 21 33 27 19 10 23 20 20 16 27 23 17 13 27 23 17 13
Falta de garantia 17 14 20 22 15 11 24 13 20 24 18 12 5 11 8 13 14 13 11 11
Prejudica o comércio formal 7 4 9 16 7 8 14 20 6 11 9 10 14 13 11 11 5 11 8 13
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro 6 10 8 6 5 10 9 1 6 3 8 8 3 2 8 3 2 8 5
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido 4 4 3 4 4 3 0 0 4 7 3 11 4 7 3 2 3 8 2 2
Ndo respondeu 3 6 5 3 1 0 1 0 0 0 0 0 3 8 2 2 4 7 3 2
(TODAS MENCOES) Se sim, qual(is)?
GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior

Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
CD 85 83 90 82 82 87 89 82 89 85 77 83 84 75 76 77 83 80 79 76
DVD 24 36 35 50 36 51 60 68 66 66 73 69 59 69 70 80 73 77 80 79
Calgados, Bolsas ou Ténis 5 4 4 6 9 10 7 4 6 9 8 0 7 5 4 12 5 7 6 12
Oculos 10 6 2 6 16 11 8 2 10 4 8 6 4 6 3 7 5 9 6 6
Roupas 8 2 5 8 13 9 7 3 3 9 5 4 3 6 1 7 4 6 5 9
Reldgios 11 6 3 5 12 10 4 6 9 5 4 1 7 3 4 6 7 6 4 4
Cigarros 7 1 1 0 11 7 3 0 6 3 2 2 5 3 2 5 8 5 5 0
Canetas 2 3 2 1 9 6 5 7 1 0 1 1 0 2 0 2 3 3 5 2
Brinquedos 7 5 3 4 10 6 12 7 7 4 6 0 1 2 2 0 3 7 2 2
Perfumes 1 2 2 0 9 7 6 2 6 3 5 2 6 4 4 10 2 2 3 7
Isqueiros 5 2 1 0 7 1 3 5 4 5 4 2 2 1 1 0 7 1 2 2
Equipamentos eletronicos 0 2 2 0 2 2 1 3 1 3 3 8 0 1 1 2 0 4 2 6
Artigos esportivos 0 0 0 2 0 2 4 0 0 1 1 0 1 3 2 4 3 1 2 2
Programas de computador 0 0 0 2 0 2 4 4 1 0 3 5 0 1 0 6 1 2 1 2
Telefone celular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0
Aparelhos de barbear 6 2 1 1 8 0 3 2 3 3 1 0 1 2 0 2 4 0 0 0
Acessorios para veiculo 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 1 2 0 0 0 5 1 0 0 2
Video Game 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Cosméticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
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(TODAS MENGCOES) - Qual(is) produto(s) o(a) sr(a) nao compraria de forma alguma?
GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Equipamentos eletronicos 49 49 50 42 51 51 47 50 35 43 45 47 36 43 35 37 35 31 37 34
Perfumes 31 30 25 37 35 35 33 28 19 19 22 22 27 31 27 40 25 30 26 27
Cigarros 28 28 24 21 31 30 30 19 9 8 9 11 12 11 7 13 21 19 19 19
CD 29 25 23 18 41 30 21 21 20 13 9 17 26 18 13 22 23 23 15 17
DVD 39 33 33 28 40 35 28 21 24 17 13 22 26 18 15 22 20 23 16 20
Oculos 27 23 22 26 32 29 31 21 19 15 15 25 27 20 19 25 20 23 17 14
Calcados, Bolsas ou Ténis 25 21 23 30 36 29 30 26 16 16 17 19 21 24 22 26 16 19 17 18
Roupas 29 20 23 28 37 32 34 26 16 10 10 15 20 17 16 23 17 22 16 13
Programas de computador 36 36 40 38 37 34 34 31 18 16 19 30 12 15 18 23 13 16 19 20
Acessorios para veiculo 30 27 31 33 32 29 29 30 13 9 14 17 14 11 11 18 11 16 16 11
Brinquedos 20 19 14 16 28 25 27 18 10 11 6 11 15 12 9 17 10 15 14 14
Nenhum (Ndo tem restricdo a produto pirata ) 0 0 0 0 5 4 5 5 3 5 4 4 10 8 7 5 12 10 15 13
Reldgios 24 21 17 19 34 29 28 21 13 11 11 13 16 16 11 14 12 17 10 11
Isqueiros 21 18 16 19 27 25 23 11 9 4 4 8 9 8 6 6 12 14 12 9
Aparelhos de barbear 21 23 18 23 28 25 26 13 9 7 7 9 10 8 11 16 10 10
Artigos esportivos 24 19 15 21 30 25 26 17 14 10 10 10 10 13 8 13 10 15 9 11
Canetas 17 17 12 13 26 24 23 12 7 4 3 5 6 7 4 7 7 12 7 6
Ndo Respondeu 0 0 0 0 0 0 0 1 2 3 2 6 1 0 1 0 3 6 3 2
Ndo Sabe 8 14 4 7 5 2 4 5 7 3 3 1 3 1 1 2 2 2 0 3
Medicamentos 0 0 0 0 0 0 2 2 2 0 0 0 2 2 5 4 1 0 1 2
Telefone celular 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0
Alimentos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0
Eletrodomésticos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0
Bebidas s/e 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Joias 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o prego de CD e/ ou DVD
para comprar o original?

GRAU DE INSTRUCAO
2009 2010
Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou
Médias p P p mais P p p mais
Percentual 51 48 49 54 55 46 55 50
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(TODAS MENCOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?
GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) P P P mais P P P mais P p p mais p P P mais P p P mais
Precos mais em conta 92 94 93 89 97 97 95 99 92 99 91 94 97 94 93 86 95 94 96 88
Porque € mais facil de se encontrar 11 9 7 9 8 6 8 4 11 11 23 8 6 10 10 9 14 10 14 8
O produto pirata esta disponivel antes do produto original 4 8 3 4 3 5 8 6 5 4 6 12 6 9 4 4 6 8 6 3
g:glérs produtos podem ser descartaveis e portanto, ndao 4 1 3 4 1 0 4 1 2 3 7 4 0 0 1 0 3 3 3 1
Para alcangar um "status" que um produto original me traria 1 0 1 0 0 3 1 1 4 0 1 0 0 0 1 0 4 4 0 4
N&o respondeu 4 2 2 0 2 1 3 1 1 1 2 2 3 3 3 7 4 1 0 1

O(a) sr(a) acha que o uso destes produtos pode lhe trazer alguma consequéncia negativa?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p P mais p p P mais
Sim 66 68 63 67 69 64 64 74 69 70 68 71 66 65 64 69 57 60 62 64
Nao 28 28 36 30 21 29 32 23 23 29 30 27 27 31 33 30 38 35 37 36
Ndo sabe/N&o respondeu 6 4 1 3 9 7 4 3 8 2 2 1 7 4 2 1 5 4 1 0

O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desempreqo?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Sim 64 63 62 72 63 63 65 74 67 63 64 80 60 64 63 66 53 58 55 63
Néo 29 32 34 27 29 31 32 26 28 33 34 20 35 33 35 34 43 36 42 37
N&o sabe/Nao respondeu 6 5 3 1 7 6 3 0 5 3 2 0 5 3 1 0 4 6 3 1

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Sim 69 67 73 77 68 71 74 79 70 68 67 80 67 70 70 77 55 61 61 69
Nao 22 27 24 20 19 22 23 20 21 24 28 19 24 24 26 20 36 33 37 25
Nao sabe/Nao respondeu 8 5 3 4 13 7 3 0 9 8 4 1 9 6 4 2 9 6 3 6
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O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

GRAU DE INSTRUGAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) P p p mais P p p mais P p p mais P P P mais P P P mais
Sim 79 75 80 86 75 84 81 87 81 85 84 87 75 78 81 85 63 68 66 79
N&o 16 21 17 14 17 14 17 11 15 12 14 12 21 21 18 15 31 28 33 20
Nao sabe/Nao respondeu 5 4 3 8 2 1 2 4 3 2 1 4 2 1 6 4 1 1

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?

GRAU DE INSTRUGAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) P p p mais P p p mais P p p mais P P P mais P P P mais
Sim 79 82 86 92 81 84 86 92 83 87 86 91 83 84 87 87 75 75 81 84
N&o 15 17 13 8 12 14 13 6 14 10 13 9 14 12 12 11 18 21 17 16
Nao sabe/Nao respondeu 6 1 1 0 7 3 1 3 3 3 1 0 3 3 1 2 7 4 2 0

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegac¢ao de impostos?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Sim 81 81 87 89 77 83 81 91 79 82 80 93 78 81 82 96 70 76 76 81
Nao 13 14 11 9 13 13 14 5 15 9 16 7 16 15 15 4 20 19 22 17
Ndo sabe/N&o respondeu 6 5 2 2 10 4 5 4 6 9 4 0 6 4 3 0 11 5 2 2

O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?

GRAU DE INSTRUCAO
2006 2007 2008 2009 2010
Superior Superior Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais p p p mais
Sim 44 43 51 62 45 51 50 51 49 57 62 61 41 52 60 64 44 49 58 60
Nao 55 57 49 38 55 49 50 49 51 43 38 39 59 48 40 36 56 51 42 40
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Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informacao?

GRAU DE INSTRUCAO
2008 2009 2010
Superior Superior Superior
Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com Analf/Pri Ginasio Colegial Inc/Com
Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou Inc/Com Inc/Com Inc/Com pou

Percentual (%) p p p mais P p p mais p p p mais
Sim 46 55 54 31 36 39 44 55 46 46 46 64
Nao 49 40 44 69 56 58 55 45 45 48 49 35
Ndo sabe/Nao respondeu 4 5 2 8 2 1 9 7 5 1

REGIOES DO PAIS

Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?
REGIOES DO PAiS

2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (0/0) NE N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL
Sim 43 54 40 35 42 53 41 38 54 73 41 30 64 63 35 36 63 52 44 37
N&o 57 46 60 65 58 47 59 62 46 26 58 68 36 37 65 64 36 47 56 63
N&o sabe/N&o respondeu 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 1 0 0

(TODAS MENGOES) Se nio, por qué?

REGIOES DO PAIS
2006 2007 2008 2009 2010

Percentual (%) NE N/CO SE SUL NE N/COo SE SUL NE N/Co SE SUL NE N/COo SE SUL NE N/COo SE SUL
Qualidade ruim 37 46 42 45 56 38 51 34 60 67 53 50 47 18 49 44 50 28 55 36
Nenhum motivo 41 29 21 25 27 44 23 29 14 24 23 25 35 63 18 4 21 27 19 32
Falta de garantia 15 21 20 10 11 14 21 10 17 15 21 22 4 3 10 34 5 14 8 11
Prejudica o comércio formal 8 14 6 5 7 0 11 17 11 0 11 2 2 9 11 4 13 4 6 15
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro 8 7 7 7 11 9 4 3 8 0 7 3 6 2 3 6 8 8 5 2
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido 2 2 6 0 2 0 2 7 6 4 5 4 2 5 3 6 2 9 5 4
N&o respondeu 3 2 4 8 1 0 0 0 0 0 0 0 5 0 5 1 1 9 3 0
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(TODAS MENGOES) Se sim, qual(is)?

Percentual (%)
CD
DVD
Calgados, Bolsas ou Ténis
Oculos
Roupas
Relogios
Cigarros
Canetas
Brinquedos
Perfumes
Isqueiros
Equipamentos eletrénicos
Artigos esportivos
Programas de computador
Telefone celular
Aparelhos de barbear
Acessorios para veiculo
Video Game
Cosméticos

(TODAS MENGOES) - Qual(is) produto(s)

Percentual (%)
Equipamentos eletrénicos
Perfumes
Cigarros
CD
DVD
Oculos
Calgados, Bolsas ou Ténis
Roupas
Programas de computador
Acessorios para veiculo
Brinquedos
Nenhum (N&o tem restrigdo a produto pirata )
Reldgios
Isqueiros
Aparelhos de barbear
Artigos esportivos
Canetas
N&o Respondeu
N&o Sabe
Medicamentos
Telefone celular
Alimentos
Eletrodomésticos
Bebidas s/e
Joias
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Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o pre¢co de CD e/ ou DVD para comprar o original?

Médias
Percentual

(TODAS MENCOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?

2006
Percentual (%) NE N/co SE suL
Pregos mais em conta 93 97 97 92
Porque é mais facil de se encontrar 2 8 8 5
0 produto pirata esta disponivel antes do produto original 8 4 7 3
Alguns produtos podem ser descartaveis e portanto, ndo preci 1 3 1 0
Para alcangar um "status" que um produto original me traria 3 2 0 0
Ndo respondeu 4 2 2 2

NE
95

12

O(a) sr(a) acha que o uso destes produtos pode lhe trazer alguma consequéncia negativa?

2006
Percentual (%) Ne N/CO SE SuL
Sim 65 66 70 54
N&o 29 33 27 41
N&o sabe/N&o respondeu 6 1 3 5

O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desemprego?

2006
Percentual (%) Ne N/co SE SuL
Sim 60 68 69 56
N&o 36 27 28 37
N&o sabe/Ndo respondeu 5 5 4 7

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

2006
Percentual (%) Ne N/CO SE SuL
Sim 71 72 74 60
Néo 22 21 21 37
Nao sabe/Ndo respondeu 7 8 5 3

NE
73
23

NE
65
32

NE
75
22

REGIOES DO PAIS
2009 2010
N/CO SE SUL NE N/CO
56 46 47 55 39
REGIOES DO PAIS
2007 2008
N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL
98 97 98 9% 93 94 89
13 7 0 13 12 20 5
9 3 0 3 5 9 1
3 2 0 2 7 4 6
0 2 3 3 0 2
2 2 2 0 0 0
REGIOES DO PAIS
2007 2008
N/CO SE SuL NE N/CO SE SuL
50 72 57 57 79 72 73
32 23 38 38 16 23 27
19 5 6 5 5 5 0
REGIOES DO PAIS
2007 2008
N/CO SE SuUL NE N/CO SE SuL
50 71 58 54 78 69 70
36 25 39 43 19 26 27
14 5 3 3 2 4 2
REGIOES DO PAIS
2007 2008
N/CO SE SUL NE N/CO SE SUL
61 75 63 57 73 75 72
15 18 33 35 15 18 26
24 7 4 8 12 7 2

48

SE
53

NE
99

NE
43
52

NE
42
53

NE
45
45
10

SUL
46
2009
N/CO SE
90 90
5 11
9
0 1
0 0
6 6
2009
N/CO SE
64 76
28 20
8 3
2009
N/CO SE
73 71
26 27
1 2
2009
N/CO SE
77 78
14 18
10 4

SUL NE
94 97
8 9
7 7
0 6
4 4
0 0
SuL NE
76 42
20 53
4 5
SuL NE
66 32
31 62
4 7
SUL NE
83 37
14 56
4 7

2010
N/CO SE
90 95
16 15
6 6
0 1
0 0
2 2
2010
N/CO SE
73 67
23 31
4 2
2010
N/CO SE
68 66
30 31
2 3
2010
N/CO SE
71 70
25 24
4 6

SUL
80

SUL
64
35

SUL
59
39

SUL
61
35



O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

2006
Percentual (%) Ne N/CcO SE SuL
Sim 72 83 85 72
N&o 23 14 13 24
N&o sabe/N&o respondeu 6 3 3 4

O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?

2006
Percentual (%) Ne N/CO SE SuL
Sim 75 95 38 75
N&o 19 5 11 22
N&o sabe/N&o respondeu 6 0 2 3

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegacao de impostos?

2006
Percentual (%) Ne N/co SE SuL
Sim 83 90 86 70
N&o 10 9 11 25
N&o sabe/Ndo respondeu 7 2 3 5

O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?

2006

Percentual (%) Ne N/CO SE SUL

Sim 44 53 51 38
N3o 56 47 48 62

NE
82
16

NE
85

NE
82

NE
52
48

2007
N/CO

2007
N/COo
81

11

2007
N/CO
72

2007
N/CO
48
52

REGIOES DO PAIS

2008 2009
SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE
87 68 70 95 88 82 62 93 82
11 28 22 4 10 18 31 7 17
2 4 9 1 1 0 7 0 1
REGIOES DO PAIs
2008 2009
SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE
89 70 76 96 90 78 68 96 90
8 26 18 4 9 21 25 4 9
3 4 6 0 1 1 7 0
REGIOES DO PAIs
2008 2009
SE SUL NE N/CO SE SUL NE N/CO SE
88 68 73 85 85 84 60 93 91
7 28 17 9 11 15 31 5 8
5 4 10 6 4 1 9 2 2
REGIOES DO PAIS
2008 2009
SE SUL NE N/CO SE SuUL NE N/CO SE
46 48 49 91 44 70 45 57 50
53 52 51 9 56 30 55 43 50

Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informacao?

2008

Percentual (%) N N/CO

Sim 50 45
Nao 43 49
N3o sabe/Nao respondeu 7 6

SuL
52
46

REGIOES DO PAIS

2009 2010
NE N/CO SE SUL NE N/CO SE
25 46 53 32 40 68 53
72 46 44 66 51 28 43
3 9 3 2 9 4 4

49

SUL
84
15

SUL
89

SUL
85
11
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CLASSES ECONOMICAS

Neste ano, o(a) sr(a) comprou algum produto pirata?

Percentual (%)
Sim
Nao
Nao sabe/Nao respondeu

(TODAS MENGCOES) Se nao, por qué?

Percentual (%)
Qualidade ruim
Nenhum motivo
Falta de garantia
Prejudica o comércio formal
Temor de ter um prejuizo maior que o beneficio financeiro
Temor de comprar um produto ilegal e ser punido
Nao respondeu

(TODAS MENGCOES) Se sim, qual(is)?

Percentual (%)
CD
DVD
Calgados, Bolsas ou Ténis
Oculos
Roupas
Reldgios
Cigarros
Canetas
Brinquedos
Perfumes
Isqueiros
Equipamentos eletronicos
Artigos esportivos
Programas de computador
Telefone celular
Aparelhos de barbear
Acessorios para veiculo
Video Game
Cosméticos
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(TODAS MENGOES) - Qual(is) produto(s) o(a) sr(a) nio compraria de forma alguma?

Percentual (%)

Equipamentos eletrénicos
Perfumes

Cigarros

CD

DVD

Oculos

Calcados, Bolsas ou Ténis
Roupas

Programas de computador
Acessorios para veiculo
Brinquedos

Nenhum (N&o tem restrigdo a produto pirata )
Reldgios

Isqueiros

Aparelhos de barbear
Artigos esportivos
Canetas

Nao Respondeu

Nao Sabe

Medicamentos

Telefone celular
Alimentos
Eletrodomésticos

Bebidas s/e

Joias

Em quantos porcento (%) o Sr(a) considera que teria de cair o pre¢o de

O OO o oo o o

CD e/ ou DVD para comprar o original?

Percentual
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(TODAS MENGOES) - Por que o(a) sr(a) optou por comprar produtos pirata?

2006

Percentual (%) AB (o} DE AB
Precos mais em conta 95 93 92 93
Porque é mais facil de se encontrar 6 11 7 2
O produto pirata esta disponivel antes do produto original 7 3 6 8
Alguns produtos podem ser descartaveis e portanto, ndo 4 4 0 1
preci
Para alcancar um "status" que um produto original me traria 0 1 0 3
Nao respondeu 0 1 5 4

2007
C
97
8
4

DE
97

CLASSE ECONOMICA
2008
AB (o DE
93 94 93
20 18 7
10 5 4
7 4 2
0 0 3
4 1 1

O(a) sr(a) acha que o uso destes produtos pode lhe trazer alguma consequéncia negativa?

2006
Percentual (%) AB C DE AB
Sim 64 66 66 65
Nao 32 30 29 29
Nado sabe/Nao respondeu 3 3 5 6

O(a) sr(a) acha que a pirataria causa desemprego?

2006
Percentual (%) AB C DE AB
Sim 67 63 65 67
Nao 30 33 30 31
Nao sabe/Nao respondeu 3 4 5 2

O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta o crime organizado?

2006
Percentual (%) AB C DE AB
Sim 73 70 71 73
Nao 21 26 22 24

Nado sabe/Nao respondeu 6 4 7 3

2007
C
68
29
3

2007

67
30

2007

75
20

52

DE
67
23
10

DE
62
30

DE
68
21
12

CLASSE ECONOMICA
2008
AB C DE
71 71 67
28 26 27
1 3 6
CLASSE ECONOMICA
2008
AB C DE
75 67 63
25 30 32
0 3 5
CLASSE ECONOMICA
2008
AB C DE
75 73 64
21 22 26
5 5 10

2009
AB C DE
92 94 95
8 11 6
4 7 6
1 0 0
0 1 0
5 4 2
2009
AB C DE
68 68 62
30 28 32
1 4 6
2009
AB C DE
69 64 57
31 34 38
1 2 5
2009
AB C DE
78 71 61
18 24 28
3 5 11

AB
89

AB
64
35

AB
67
32

AB
73
23

2010

94
14

2010

59
39

2010

54
43

2010

58
38

DE
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10
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34

DE
51
41
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53
37
10



O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o faturamento do comércio?

CLASSE ECONOMICA
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) AB C DE AB (0 DE AB C DE AB C DE AB C
Sim 86 78 77 79 82 79 88 86 78 86 79 73 78 65
N&o 12 18 18 20 16 14 11 11 18 14 20 21 21 33
Nao sabe/Nao respondeu 1 3 5 1 2 7 1 3 4 0 1 6 1 2
O(a) sr(a) acha que a pirataria prejudica o fabricante ou o artista?
CLASSE ECONOMICA
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) AB C DE AB (0 DE AB C DE AB C DE AB C
Sim 90 83 81 81 86 83 87 88 81 90 85 80 87 77
N&o 10 15 15 17 11 11 12 10 15 9 13 15 12 20
Nao sabe/Nao respondeu 0 2 5 1 3 6 1 1 4 1 2 5 1 2
O(a) sr(a) acha que a pirataria alimenta a sonegacao de impostos?
CLASSE ECONOMICA
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) AB C DE AB (o DE AB C DE AB C DE AB C
Sim 89 83 82 83 83 79 87 84 76 93 83 73 85 74
N30 11 14 12 14 13 12 12 11 16 7 14 19 13 23
Nado sabe/N3o respondeu 1 4 6 3 4 10 0 5 8 0 3 8 2 3
O(a) sr(a) ja ficou decepcionado com a compra de algum produto pirata?
CLASSE ECONOMICA
2006 2007 2008 2009 2010
Percentual (%) AB c DE AB (o DE AB C DE AB C DE AB C
Sim 54 50 43 46 49 48 61 59 50 64 53 41 54 54

Nao 46 50 56 53 51 52 39 41 50 36 47 59 46 46

53



Muitos produtos piratas causam sérios problemas a saude. O(a) sr(a) tem conhecimento dessa informacao?

2008
Percentual (%) AB C
Sim 42 47
Nao 58 50
0 3

Nao sabe/Nao respondeu

DE
53
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CLASSE ECONOMICA

2009 2010
AB C DE AB C
50 42 34 54 47
49 55 59 43 49
2 3 7 4 4
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