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1. APRESENTAÇÃO DO SINDICATO

SINDIMACO GO:

Sindicato de Materiais da Construção de Goiás

CIDADE:

Goiânia (1.555.626 habitantes - IBGE 2021)

DESDE:

Fundado em 1948

COLABORADORES:

08 funcionários

LOCAL:

Região Central da Cidade (Ed. Palácio do 

Comércio) - CENTRO



IRMA FERNANDES
Presidente Sindimaco Goiás

2º Mandato

Graduada em Marketing

Empresária

Lojas em Goiânia e Aparecida

1.1 SINDIMACO - GO



1.2 ONDE ESTAMOS?

SIGA-NOS NO INSTAGRAM:



O QUE NOS CONECTA NO DIGITAL?

A EXPERIÊNCIA OFERTADA!

Quando existe a pesquisa por informação e soluções...
O Tom de voz e a Linguagem de Comunicação de uma marca

proporciona ao cliente/consumidor o que ele deseja durante sua 
jornada.

O Mkt de Conteúdo desperta o interesse na jornada de busca do 
seguidor!



2. DESCRIÇÃO DA BOA PRÁTICA

"PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO

para o

DIGITAL com

MARKETING DE CONTEÚDO e

MÉTRICAS DE DESEMPENHO".



2.1 OBJETIVO E TÁTICA

Desenvolver conteúdo relevante e qualificado para a

CONEXÃO e engajamento no tráfego orgânico e

tráfego pago.

O Sindimaco estabeleceu o Selling Social (Venda

Social) como tática de diálogo com personas

relacionadas ao segmento de materiais para a

construção.



2.2 PARA QUEM

ArquitetosDesignersLojistas ConsumidoresEngenheiros



2.3 COMO NAVEGAMOS

2021
2023

Seguidores

Publicações

Tráfego

Pago

2022

Conteúdo da 
Jornada

Linha

Editorial

Métricas

Engajamento



2.4 O Branding da Informação

Card com Traços e Cores avulsas...

Copy mais institucionalizada...

Não alinhamento para métricas...

Linha editorial estática...

Público Generalizado...



2.5 RESUMO DA BOA PRÁTICA

EDITORIAS DE CONTEÚDO SINDIMACO

Dicas de negócios, gestão e marketing;

Vídeos em lojas com oferta de produtos e soluções;

Notícias de mercado e ou informes ao lojista;

Bom uso de materiais (decoração, arquitetura e

engenharia);

Projetos de engenharia, arquitetura e decoração;



3. IMPLANTAÇÃO DA BOA PRÁTICA



ANTES



DEPOIS



EDITORIAS DO MARKETING DE 

CONTEÚDO

FAZENDO A VENDA SOCIAL



Dicas de Gestão, Marketing e Capacitação



PUBLICAÇÃO (IMAGEM)



Mãos à Obra



(Clique aqui)

CAPA

VÍDEO (Reels)

VEM COM A GENTE!!

https://www.instagram.com/reel/CtJ0Ex3AD2i/
https://www.instagram.com/reel/CtJ0Ex3AD2i/


Notícias de Mercado



VÍDEO 

(Reels)

(Clique aqui)

VEM COM A GENTE!!

https://www.instagram.com/reel/CnmycIgA6jr/
https://www.instagram.com/reel/CnmycIgA6jr/


PUBLICAÇÃO (IMAGEM)



PUBLICAÇÃO (CARROSSEL)



Dicas de Decoração



(Clique aqui)

VEM COM A GENTE!!

VÍDEO 

(Reels)

https://www.instagram.com/reel/Cl6mTGXgFHB/
https://www.instagram.com/reel/Cl6mTGXgFHB/


Dicas de Projeto



VÍDEO 

(Reels) (Clique aqui)

VEM COM A 
GENTE!!

https://www.instagram.com/reel/CjqsmlwAA29/
https://www.instagram.com/reel/CjqsmlwAA29/


4. RESULTADOS ALCANÇADOS - Geral



• Atração, aumento e qualificação de seguidores;

• Alcance de quase mil novos internautas com o perfil 

buscado;

• Melhoria da imagem institucional com conteúdo de 

interesse;

• Feedbacks - Prestação de contas;

• Retenção e aumento no engajamento dos associados 

com distribuição do conteúdo;

• Reposicionamento digital da atuação sindical, 

oportunidades e inovação no mercado;

• Ranqueamento da rede;



4.1 EM DIREÇÂO AOS K's

O SINDIMACO É UMA PLATAFORMA MEIO.

1.647K

2.456K



4.2 RESULTADOS ALCANÇADOS - Métricas



POSICIONAMENTO NA REDE - ANÁLISE COMPARATIVA (30D)



MÉTRICAS DE CRESCIMENTO - DESEMPENHO



4.3 RESULTADOS ALCANÇADOS - Conteúdo



CONTEÚDO - VISÃO GERAL



4.4 RESULTADOS ALCANÇADOS - Posts



PERFOMANCE - VISÃO GERAL COM TRÁFEGO



PERFOMANCE - VISÃO GERAL ORGÂNICO



4.5 RESULTADOS ALCANÇADOS - Geral



INVESTIMENTO MÉDIO MENSAL NAS REDES - 2023

META ADS: R$1.000,00

+ de R$2.000,00 de economia nos investimentos

(mantendo resultados)

+ de 2 MILHÕES de impressões geradas

+ de 600k de contas alcançadas

+ de 5k cliques nos criativos em campanhas



4.6 RESULTADOS ALCANÇADOS - Estratégia



CONTEÚDO ESTRATÉGICO - VISÃO GERAL

"Na natureza nada se 

cria, nada se perde, 

tudo se transforma"

Antoine Lavoisier, séc. XVIII



5. COMO REPLICAR ESSA PRÁTICA

NÃO PODE FALTAR - Gestão geral

• Alinhamento entre personas, público-alvo e seguidores;

• Campanhas direcionadas para cada público e criativos com foco na linha editorial;

• Investimento direcionado por métricas (CPC, CPM, Seguidores, e etc);

• Validação do público e criativos por desempenho;

NÃO PODE FALTAR - Processos

• Apoio do gestor geral para formação de equipe com foco no marketing de conteúdo e 

redes;

• Tráfego Pago;

• Planejamento integrado entre a visão da instituição, atuação das equipes de: 

gestão/produção do conteúdo, produção de arte e gestão de tráfego;

• Feedbacks e insights mensais (recomendável);



5. COMO REPLICAR ESSA PRÁTICA

+ Estudo de mercado;

+ Análise de possíveis personas;

+ Planejamento;

+ Marketing de conteúdo;

+ Técnicas em gestão e produção de arte;

+ Gestão de tráfego;

+ Estabelecer diálogo (Temporalidade: dia/semana/mês);

Planejamento estratégico para o digital com Marketing de Conteúdo e Métricas Desempenho.




