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INTENCAO DE CONSUMO INICIA ANO COM
CAUTELA

A Intencao de Consumo das Familias (ICF) teve uma queda de 0,5% em janeiro,
marcando o segundo resultado negativo consecutivo e mostrando cautela por conta
de despesas especificas do inicio do ano. Apesar disso, o nivel de satisfacao
permanece acima dos 100 pontos.
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A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) iniciou 0 ano com queda
de 0,5% em janeiro, descontados os efeitos sazonais, o segundo
resultado negativo consecutivo.

Mesmo assim, o nivel de satisfagdo (acima dos 100 pontos) foi

iNDICE jan/24 Variacdo | Variacao
mensal* anual

mantido. A manutencdo do nivel de satisfacdo, ICF > 100, sinaliza ~ Empregeatual 1277 0% +17%
que, mesmo com desaquecimentos, ndo ha uma visdo Renda atual 124,0 +0,1% +13,7%
predominantemente negativa por parte dos consumidores, ou seja, Nivel de consumo atual 924 -07% +181%
ndo sinaliza uma crise no consumo das familias. Porspectiva profissional | 1177 -1.0% 7.4%

R . . Perspectiva de consumo 109,8 -1,5% +11,8%
Na variagdo anual, houve crescimento de 12,8%, ou seja, 0s P 0 0
consumidores estdo mais positivos em janeiro/2024 do que Acesso ao crédito 952 12% +4.6%
estavam em janeiro/2023. Desde setembro, a variagdo ano contra Momento para duraveis 74,3 +0,5% +415%
ano vem perdendo tragdo, alertando que, més a més, mais | 1059  -05%  +12.8%

consumidores estdo revisando as suas perspectivas quanto ao
consumo. A causa essa tendéncia de desaquecimento é justificada
pelos outros componentes do ICF, com destaque para as

perspectivas quanto a acesso a crédito, momento para duraveis e
perspectiva para o consumo atual.

* com ajuste sazonal
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A desaceleracdo da inflagdo em 12 meses desde setembro do ano passado ajudou as familias a serem mais
positivas em relacdo a Renda Atual - ICF, tendo uma sensa¢do de maior poder de compra. Tanto que este item
atingiu o maior patamar desde marc¢o de 2015. A melhora do mercado de trabalho, mesmo que em menor ritmo,
também influenciou esse resultado.

No entanto, ao contrario do més passado,

o destaque foi o avango de 0,5% no Momento para Compra de Duréveis - ICF
Momento para Compra de Durdveis - ICF.
Sinal que as reduc¢des graduais da Selic
ja estdo sendo percebidas pelos T2 01 64 698 692 682 gog o,
consumidores, incentivando a compra
de produtos com maior valor
agregado. A maior parte da populacdo
ainda acredita ser um mau momento para
consumo desses bens (59,5%), porém foi o
menor percentual desde marco de 2020. i a5 B 5% 54
Essa propor¢do esta sendo substituida por
aqueles que sentem ser um bom janf23 few/23 mar/23 abr/23 mai/23 junf23 jul/23 agof23 set/23 out/23 nov/23 dez/23 jan/24
momento para essas compras, tendo o

maior percentual (33,7%) desde mar¢o de

2020.
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Desse modo, o comportamento desses subindicadores do ICF sinaliza que pode estar iniciando a alteracao da
trajetoria em direcdo a uma perspectiva mais positiva para a compra de duraveis.

Apesar desses avancos na economia e maior sensacao de riqueza, o inicio do ano exige maior controle do
orcamento por causa das contas especificas do periodo (IPTU, IPVA, matricula escolar etc.) e dispensa dos
trabalhadores tempordarios de fim de ano, fatores que levam a maior cautela no momento da compra.

Os indicadores em relacdo ao mercado de
PERCEPGCAO DO EMPREGO - ICF

trabalho apresentaram resultados el R
melhores do que no ano passado; no 1228
entanto, desde o més passado, o0 Emprego -

Atual - ICF vém mostrando preocupagdo 125
com o emprego, nas taxas mensais. O M ’“
subindicador do ICF de perspectiva

profissional vem retraindo de forma mais H! L

intensa e em um periodo maior, desde ;
. janf23 fewy23 marf23 abrf23 maif23 junf23 julf23 agof23 setf23 outf23 novf23 derf23 janf24
julho de 2023.

O direcionamento da renda para

pagamento de dividas passadas e contas 11,4 ConsumoAtual
A ~ 100,8
geradas no més freou a evolugdo do 92,4
consumo. Com isso, o Consumo Atual - ICF =i 759 78,3
demonstrou queda pelo segundo més 613
. ~ 55.3 9.9 56,9 .
consecutivo. Desse modo, a retracdo = 525

dessa intencdo de consumo atual ndo é
um fator negativo, muito pelo contrario,
pois mostra maior consciéncia das familias
brasileiras quanto as suas finangas.
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“As familias brasileiras estdo mostrando maior preocupa¢do com o planejamento financeiro, o que
tem sido evidenciado pela prioriza¢éo das familias em quitar suas dividas.”
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A perspectiva para o consumo futuro teve influéncia da preocupacdo das familias em relacdo ao
emprego e endividamento, com quedas mais intensas e de forma mais prolongada, sendo novamente o
destaque negativo do més. Mesmo com essa percep¢do mais pessimista, o subindicador permanece acima do
observado no Consumo Atual - ICF e do nivel de satisfacdo, com 109,8 pontos. Demonstrando que os consumidores
enxergam uma melhora do ambiente econdmico nos proximos meses, dado que o nivel de consumo atual teve
resultado abaixo da neutralidade.

SEGMENTAGAO POR FAIXA DE RENDA

A gueda da inten¢do de consumir em janeiro foi puxada principalmente pelas familias com renda abaixo de 10 SM
(-0,8%). Ao contrario de dezembro, as familias com renda acima de 10 SM tiveram aumento em janeiro (+0,4%).

O crédito é utilizado por toda a sociedade
para consumo; por isso, a reducdo dos
juros d& maior folego para o comércio. E
importante ressaltar que essa
influéncia é mais forte dentre as Acessoao Crédito- ICF %105V = #105M
familias de maior renda, que vém i
apresentando avang¢os mais intensos
em relagdo ao ano anterior e
crescimento mensal nos ultimos dois
meses, na percep¢do em relacdao ao

acesso ao crédito jand23 few23 man23 abr23 mai23 jun23 ul23 ago/23 set23 out23 novi23 der23 jani2d
.
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Isso porque as familias de menor renda sdo mais vulnerdveis a evolugdo dos juros, ja que possuem maior
endividamento, segundo dados da Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (Peic) da CNC.
Com isso, sdo mais incentivadas a liquidar seus débitos do que consumir.

Entretanto, isso nao significa que o consumo das familias de baixa e média rendas nao esteja sendo
beneficiado de alguma forma. O Momento para Consumo de Bens Duraveis - ICF foi o Unico item a
crescer no més (+0,3%) para esse grupo.

A perspectiva de consumo continuou
sendo o subindicador de maior queda Perspectivade Consumo - ICF B-105M ® +105M
dentre as familias de menor renda (-2,0%);
porém, desde julho de 2023, essa parcela
da populagdo se encontra satisfeita com
sua expectativa de consumir. Ja em relagdo
as familias consideradas mais ricas, essa
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sensacdo de satisfagdo ocorre desde jan23 fev/23 mor23 abe/23 maif23 jun23 jul23 ago/23 sev?d out23 now2d dex/23 jani24
novembro de 2022.
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SEGMENTACAO POR GENERO

Intengdo de consumo - género
106,2
No recorte por género, a intencdo de 105.7
consumo das  mulheres  continuou 96,2
avancando mais do que a dos homens na
comparagdo anual (+156% e +10,4%,
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respectivamente), aproximando ainda mais
os indicadores. ——Homens —Mulheres
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O maior item em ambos os géneros foi Emprego Atual - ICF, no qual o publico masculino vem se apresentando

mais confiante em rela¢cdo ao mercado de trabalho, apesar de elas terem tido um crescimento mais intenso nessa
percep¢ao.

Perspectiva de consume - género
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Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) € um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica percepgdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfacdo.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicao de bens duraveis.

Como as informagBes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagao dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-

SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa, Corpus Christi, além da identificagdo
de outliers.

Confederagdo Nacional do Comércio de Bens,

economiainovacao@cnc.org.br
Servicos e Turismo (CNC)

(21) 3804-9200
portaldocomercio.org.br



