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INTENCAO DE CONSUMO CONTINUA
PROCESSO DE ALTA

A Intencao de Consumo das Familias (ICF) apresentou crescimento ainda maior no
seu segundo més consecutivo de alta (+1,3%), incentivado pelo acesso ao crédito
mais favoravel, principalmente dentre as familias de baixa renda e o publico
feminino
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A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) avancou +1,3% em maio,

descontados os efeitos sazonais, segundo resultado positivo Emprego atual 1273 +12% +4,7%
consecutivo e mais intenso do que no més anterior. Importante Renda atual 1243 1.4% +7.8%
ressaltar que todos 0s componentes mostraram alta. -

Nivel de consumo atual 88,1 +1,5% +8,2%
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A intencdo mais favoravel dos consumidores também pode ser ~ Perspectivaprofissional  T38 A1 2%
observada na andlise anual, com a continua¢do das variacGes Perspectiva de consumo 1058 +11% +3,8%
anuais positivas, sendo que em maio houve aceleragdo em relagdo Acesso ao crédito 951 +2,2% +6,6%
. . . LE.A0 ~ .
a taxa do més anterior (+6,4%), 0 que ndo acontecia desde Momento para duraveis 661 +0.9% 181%
setembro do ano passado.

ICF 102,9 +1,3% +6,4%

* com ajuste sazonal
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Acesso ao Crédito - ICF

—Mais Facil Mais Dific gual ao ano passado

O destague na comparagdo mensal foi o
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consecutivas da Selic. Neste més, 31,4% dos 271 g6y 275 288 293 B8 '

consumidores consideraram mais facil o 206 202 198 195 192 192 191 189 187 187 185 183 183

acesso ao crédito, o maior percentual desde

abril de 2020.

A taxa média de juros com recursos livres para as pessoas fisicas em marco deste ano foi 5,3 pontos percentuais
abaixo do resultado de marco de 2023, tendo queda desde outubro de 2023, o que gera maior confianca para os
consumidores utilizar esses recursos em suas compras.

Além de os juros mais acessiveis reduzirem os custos das novas dividas, também favorecem o pagamento das
dividas atrasadas, com redu¢des seguidas também do indicador de inadimpléncia do Banco Central.

A confirmac¢do da importancia do crédito para o consumo das familias pode ser constatada pelo fato de Momento
para compra de duraveis - ICF ter sido o item de maior avan¢o na analise anual (+18,1%). Por serem produtos de
grande valor agregado, sdo mais influenciados pela oscilagdo do mercado de crédito.

Outro fator que influencia o consumo é ©

mercado de trabalho, que ja avancou 1,6% no

primeiro  trimestre do ano, acima do PERCEPCAO DO EMPREGO - ICF
crescimento de 1,2%, observado no emprego - riprego Atual *
formal no mesmo periodo de 2023, de acordo 2.4
com o Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados (Caged). O Emprego atual -
ICF avangou pelo segundo més seguido
(+1,2%), mesma tendéncia da Perspectiva
profissional - ICF (+1,1%). No comparativo
anual, tanto Emprego Atual - ICF (+4,7%)
quanto Perspectiva Profissional - ICF (+2,1%)
permaneceram positivos, mesmo sendo a
menor taxa da comparagdo anual.

Perspectiva Profissional *

Com mercado de trabalho aquecido e acesso
ao crédito mais facil, o Consumo atual - ICF
teve 0 segundo crescimento mais elevado de
maio  (+1,5%). Porém, os consumidores 42,4 427 416

apresentam cautela em seu consumo. Em W5 364 359 356 359 365 371
relacdo a maio de 2023, a taxa também estd - T as 7 aee ac. 367 381 380 37
positiva  (+8,2%),  contudo  apresenta o= :
desaceleracdo desde o inicio do ano passado. 23,9 23,
O percentual de familias que consideram seu

nivel de consumo menor que em 2023

continuou crescendo (37,1%), mas a maior . == = A ) e e o
parte das familias ainda considera seu & & &S E &S
consumo inalterado (37,6%).

Nivel de Consumo Atual - ICF
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Com o momento atual favoravel, a Perspectiva de consumo - ICF teve crescimento de 1,1% no més e de 3,8% no
ano, taxa melhor do que a apresentada em abril. Além disso, o indicador encontra-se em patamar satisfatorio
para os consumidores (105,8 pontos), diferentemente do consumo atual, que ainda esta abaixo dos 100 pontos
(88,1 pontos).

“Processo de corte da Selic e mercado de trabalho favordvel incentivam o consumo no curto e
longo prazo.”

FAMILIAS COM MENOR RENDA TEM RETOMADA MAIS INTENSA DO CONSUMO

A inten¢do de consumir em maio aumentou em ambas as faixas de renda analisadas, com maior intensidade nas
familias com renda abaixo de 10 saldrios minimos (+1,4%). As familias com renda acima de 10 salarios minimos
tiveram alta de 0,7%, sendo as principais responsaveis pela melhora da perspectiva profissional (+1,6%, contra
+0,9% na percepc¢do das familias de menor renda).

O Acesso ao Crédito - ICF também teve
avanco em ambas as rendas; no entanto, de
forma mais intensa para as familias de menor

salario (+2,3%). Com isso, pode-se perceber ICF - ACESS0 AO CREDITO

que a melhora do crédito estd sendo S-I =

percebida por todos os consumidores, mas 0s O es 113.]
considerados mais pobres estdo conseguindo --E!E n3g M4

se beneficar mais das melhores condi¢Ges de 110 gy L7 S o

pagamento, Isso pode ser explicado pelo fato
de essas familias estarem conseguindo
controlar melhor sua inadimpléncia e, com
isso, ganhando maior credibilidade pelas &,-3."?’ U GO L CF G P I 6?0"‘ %agf“” &;?“
instituicBes financeiras, de acordo com dados

da  Pesquisa de  Endividamento e

Inadimpléncia do Consumidor (Peic) da CNC.

“Familias de menor renda tém melhor percep¢éio do acesso ao crédito e apresentam maior
avang¢o na inten¢éo de consumo.”

PUBLICO FEMININO APRESENTA MELHORA MAIS ACENTUADA DA INTENGCAO DE COMPRA

A intencdo de consumo apresentou avanco anual em ambos os géneros. O fato de ter sido mais intensa
entre as mulheres (+6,4%, contra +6,1% para os homens) fez com que os indicadores voltassem a se
aproximar. Em relacdo ao Acesso ao Crédito - ICF, elas também apresentaram maior evolu¢do, com
aumento anual de 1,4% frente a +0,8% para o publico masculino.

Intengdo de consumeo - génere

Acesso ao Crédito - género
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Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) € um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica percepgdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfa¢do.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicdao de bens duraveis.

Como as informagBes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagao dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-

SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa, Corpus Christi, além da identificagdo
de outliers.

Confederagao Nacional do Comércio de Bens, G;IO;ggn‘:aglgg\(l)acao@cnc.org.br
Servigcos e Turismo (CNC) (21) - )
portaldocomercio.org.br




