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CONDICOES PARA O CONSUMO DE BENS
DURAVEIS LEVAM A REDUCAO DA
INTENCAO DE CONSUMO

A Intencao de Consumo das Familias (ICF) registrou a quarta queda consecutiva
(-0,6%), influenciada pela percepcao desfavoravel para o consumo de duraveis
(-1,8%), principalmente pelas familias de média e alta rendas, além da queda do nivel
de consumo atual (-1,2%).
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A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) recuou -0,6% em
outubro, descontados os efeitos sazonais, 0 quarto resultado
negativo consecutivo e o mais intenso no periodo. A
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diminuicdo da intencdo pode ser percebida também na EMPregeata 1269 b6 +00%
andlise anual. O indicador ainda se mantém no nivel de Rendaatual 1256 -0.6% +3.7%
satisfacdo; porém, estd no menor patamar desde mMarcO  Nivel de consumoatual 8938 12% +0.2%
deste ano. Perspectiva profissional 135 +0,0% -41%
Perspectiva de consumo 104,8 -0,6% -4,2%
Acesso ao crédito 93,9 -0,9% -0,6%
Momento para duraveis 68,0 -1,8% -1,8%
ICF 103,2 -0,6% -0,9%

* com ajuste sazonal
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Todos os componentes revelaram movimento de queda, com exce¢do da Perspectiva Profissional, que ndo
apresentou alteracbes. O Momento para Duraveis teve a maior reducdo da sua taxa, apresentando uma
reducdo anual igual a sua reducdo no Ultimo més (-1,8%). Na analise geral, o Emprego Atual é o item com maior
pontuacdo na ICF, o que demonstra a satisfacdo dos trabalhadores. Em outubro, a Perspectiva Profissional dos
consumidores foi o Unico item que ndo obteve reducdo na comparacao mensal, mantendo o menor saldo
desde junho de 2023. A Renda Atual - ICF continuou avancando (+3,7%) como a maior variacao anual dentro de
todos os componentes.

No entanto, a Perspectiva Profissional recuou 4,1% no PERCEPGAO DO EMPREGO - ICF
ano, sugerindo maior cautela em relagdo a —cmprago Atual *  ——Perspactia Profissional *
empregabilidade futura. Na comparacdo mensal, o Nivel il
de Consumo Atual - ICF também recuou, assim como o
Emprego Atual.

A recente andlise mensal destacou um fator negativo significativo: a queda de 4,2% na Perspectiva de
Consumo. Essa diminuicdo reflete um cenario econémico desafiador, marcado pelo aumento da Selic, a taxa
basica de juros do Brasil, que iniciou um novo ciclo de alta dos juros. Esse aumento das taxas de juros € uma
medida adotada pelo Banco Central para conter a inflagdo, mas também traz uma série de implica¢cdes. Com a
Selic mais alta, o custo do crédito aumenta, o que explica também a queda do Acesso ao Crédito e, além disso,
pode desestimular o consumo das familias. As incertezas em relagdo aos ajustes que serdo feitos pelo governo
para se enquadrar no Arcabouco Fiscal também geram um clima de apreensdo entre os consumidores, com a
possibilidade de ajustes de gastos publicos e arrecadacdo.

Esses fatores impactam diretamente a expectativa de PERCEPCAOC DO CONSUMO - ICF
consumo. Quando os consumidores estdo inseguros SR e Cams Um0 MuS] =R pECthl CONSUMS*
quanto a sua situacdo profissional e financeira futura,
tendem a reduzir o Consumo Atual - ICF. O consumidor,
portanto, se torna mais seletivo nas suas compras, e as
instituicdes financeiras mais seletivas em relacdo aos
critérios de risco de seus tomadores, reduzindo o
potencial de consumo.

“Apesar do crescimento anual, consumidores demonstram apreensé@o em relacdo a sua situagdo
financeira futura e tendem a restringir o consumo nos proximos meses.”
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QUEDA DO CONSUMO EM OUTUBRO: FAMILIAS DE MAIOR RENDA ENFRENTAM A MAIOR QUEDA

A inten¢do de consumir em outubro diminuiu em intencho de ot smme - COm S0 Mtcr)
ambas as faixas de renda analisadas, com retracao
de 0,8% da percepcdo das familias com renda

abaixo de 10 salarios minimos, enquanto as familias
com renda acima de 10 saldrios minimos tiveram
queda de 1,0%. Com isso, a Perspectiva de
Consumo - ICF teve uma reduc¢do mais intensa
dentre as familias com maior renda (-1,5%), contra s 8 a8 = :
-0,5% na percepcao das familias de menor renda. s # 3 &2 &

ew2d
o 2

No Momento para Duraveis - ICF, 0 movimento também foi de queda em ambas as faixas de renda, com aquelas
com maior renda apresentando queda de 2,7% nesse item, enquanto as consideradas mais pobres apresentaram
queda de 1,6%, revelando menor estabilidade no mercado de duraveis para quem recebe maiores salarios.

As familias com rendimento abaixo de 10 SM tiveram queda de 0,2% no subindicador Perspectiva Profissional -
ICF, enquanto aquelas com maior renda mostraram avanco de 0,5%. Com isso, as familias com menor renda
mostram-se mais cautelosas em relacdo ao seu futuro profissional.

ICF = PEECEP{;.RG DO EMPREGO (+105M) ICF - PERCEP{;iD DO EMPREGO (-105M)
. Emprego Al ®  =—=Perspectva Profissioral * N Emprego Atull ® s Perspectiva Profissional *

"Familias de maior renda apresentam queda acentuada da intencdo de consumo, com
percep¢@o mais negativa em rela¢éo ao mercado de durdveis e redugéo significativa da
perspectiva de consumo.”
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PUBLICO MASCULINO ENFRENTA QUEDA SIGNIFICATIVA DA INTENGAO DE CONSUMO

A analise anual por género revelou queda anual mais
acentuada da inten¢do de consumo entre os homens,
com uma reducdo de 1,4%, em contraste com -0,3% de

Intencéo de consumo- género
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reducdo entre as mulheres. g
o 1032 1029
No que tange a Renda Atual - ICF, ambos os géneros =
apresentaram crescimento, sendo 4,3% para as —ee =il
mulheres e 3,1% para os homens. No entanto, a — — —
. _ o8 & & & & & &8 &8 &8 &8 8 &
Perspectiva Profissional - ICF demonstrou queda em T 3 3§ & : 5 3 “é g 3 3 3§ =
o c -] - L E = = =2 o @ o
ambos 0s casos; contudo, os homens apresentaram

queda maior, com reduc¢do de 4,5%, em comparagdo a
-3,3% para o publico feminino, o que indica um desafio
mais significativo para os homens no mercado de
trabalho, nos préximos meses.

Em relagdo ao Acesso ao Crédito - ICF, a percep¢do divergiu entre os géneros: as mulheres observaram uma
melhora de 0,3% em relagdo a outubro do ano anterior, enquanto os homens experimentaram queda de 1,3% no

indicador. Por fim, a perspectiva de consumo das mulheres registrou baixa de 4,0%, enquanto a reducdo foi de
4,3% na percepgdo dos homens.

“Desempenho inferior na Perspectiva Profissional e no Acesso ao Crédito contribui para a queda
mais acentuada da intencdo de consumo entre os homens.”

Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) € um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica percepgdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfa¢do.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicdao de bens duraveis.

Como as informagBes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagao dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-

SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificacdo
de outliers.
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