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INTENCAO DE CONSUMO INICIA O ANO EM
ALTA

A Intengcao de Consumo das Familias (ICF) continua com tendéncia de alta,
influenciada pelo maior nivel de consumo, principalmente de bens duraveis. As
familias de menor renda apresentaram maior avang¢o no otimismo, assimm como o
publico masculino.

Intencdo de Consumo das Familias - Evolucao do indice

. ICF - ICF (com ajusta sazonal)
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A Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) continuou com a

A . . - O, - [o)
tendéncia de alta apresentada no fim do ano passado, com Empregeatual 1263 -03% 1%

crescimento de 0,2% em janeiro, descontados os efeitos Rendaatual 1257 -02% +13%
sazonais. Apesar disso, houve reduc¢do da inten¢do na analise  yivel de consumo atual 027 1% +03%
anual, pelo quarto més consecutivo. Mesmo com essas ) )
. . . , . . N Perspectiva profissional 14,2 +0,3% -2,9%
guedas, o indicador ainda se mantém no nivel de satisfacdo.
Perspectiva de consumo 10,1 +0,1% +0,3%
Acesso ao crédito 93,2 -0,8% -21%
Momento para duraveis 72,4 +1,0% -2,5%
ICF 104,9 +0,2% -0,9%

* com ajuste sazonal
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A maioria dos componentes revelaram movimento de alta, com exce¢do principalmente do Acesso ao Crédito -
ICF. Esse item teve a maior reducdo da sua taxa (-0,8%), resultado proximo ao de dezembro (-0,7%), enquanto a
percepcdo do momento para consumo de bens duraveis avancou 1,0%, segundo aumento consecutivo. Com
isso, pode-se perceber o impacto do aumento dos juros na redugdao do consumo, considerando a importancia
do crédito para o aquecimento do comércio, assim como o esfor¢co dos comerciantes de driblar essa
dificuldade, dando mais incentivos, como prazos e descontos, para o consumo de bens com maior valor

agregado.
O Emprego Atual - ICF apresentou a quarta queda
consecutiva (-0,3%); contudo, continua sendo o item com PERCEPGAOQ DO EMPREGO - ICF

m— Emprego Atual * s Perspectiva Profissonal *

maior pontuacdo na ICF (126,3 pontos). Isso demonstra
a satisfacdo com o mercado de trabalho, mesmo
estando mais pressionado nos Ultimos meses, com
desaceleracdo do crescimento do emprego formal.
Quando se consideram 0s préoximos meses, a
Perspectiva Profissional - ICF apresentou o quarto
crescimento seguido (+0,3%), revelando uma expectativa
das familias de que esse momento seja superado.

jang'24 fewf24 marf24 abrf34 maif34 junfi4 ulf24 agofd4 setf24 out/34 novf24 dezf24 janf25

Os proximos meses também devem favorecer a

. PERCEPCAO DO CONSUMO - ICF
Perspectiva de Consumo - ICF, que avangou 0,1% em o il de Eomsuina Atual
janeiro. Mesmo com o momento economico desafiador,

com juros e inflagdo em patamares altos e valorizacdo y 1%
do ddlar, o Consumo Atual - ICF apresentou o maior - ~ _
crescimento do més (+1,1%), com as familias se !\!!

esforcando para manter seu padrdo de consumo. Com ! !! o

ambos oS indicadores de consumo a|CangandO 0S Jany24 fev/2d4 marf24 abef34 maif 34 junf24 ulf24 agofd stf24 out/4 now2a desf24 fanf2s
maiores patamares desde fevereiro de 2015.

Perspectiva Conduma®

“Apesar do desafio no momento atual, consumidores se mostram confiantes no futuro.”

FAMILIAS DE MAIOR RENDA APRESENTAM MAIS CAUTELA AO CONSUMIR

A intencdo de consumir em janeiro teve direc8es

opostas entre as faixas de renda analisadas, com Intencio da consuma - com ate sazanal

faixas de renda

retracdo de 0,2% na percepg¢do das familias com renda
acima de 10 saldrios minimos, enquanto as familias
com renda abaixo de 10 saldrios minimos tiveram
avanco de 0,3%. Com isso, a Perspectiva de Consumo
- ICF também seguiu caminhos distintos nos dois
grupos, com queda de 0,6% entre as familias com . — ———
maior renda, contra +0,3% na percepcdo das familias iF 3 4 T : o2 F 0F 3 o203
de menor renda.

P L4 ICF - ACESSO AO CREDITO
Ja o item de Acesso ao Crédito - ICF revelou queda em — 105 — 10

ambos os grupos, com as familias com rendimentos
acima de 10 SM tendo uma taxa mais intensa (-1,1%
contra -0,7%). Portanto, os consumidores de maior
renda estdo sendo os mais afetados pela seletividade
do crédito, mas ainda estdo satisfeitos com o mercado
de Crédito[ com indicadorem 115 pontog. janf24 lewf24 marf24 abe/24 maif24 junf24 jlf24 agof24 setf24 outf24 nowf24 dexf2a 'puus.
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Em relacdo a Perspectiva Profissional - ICF, as familias com renda acima de 10 SM tiveram queda de 1,8%, a
menor taxa para 0 grupo em janeiro, enquanto as com rendimentos abaixo de 10 SM apresentaram aumento de
0,5%. Com isso, as familias com maior renda mostram-se mais cautelosas em relagdo ao seu futuro profissional,
sendo mais afetadas pela desaceleracdo do mercado de trabalho.

ICF - PERCEPGAO DO EMPREGO (+105M) ICF - PERCEPGADQ DO EMPREGO (-105M)

— Emprego Atsal ® —Perspectiva Profisgonal * — Emprego Atual * s Perspectiva Profissional *
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"Familias de maior renda apresentam mais desafios no crédito e emprego.”

PUBLICO FEMINIMO SE MOSTRA MAIS PESSIMISTA EM — iensie/dyiconemmy  ginem
RELACAO AO INIiCIO DO ANO PASSADO

108.7

A anadlise anual por género revelou queda mais
acentuada da intenc¢do de consumo entre as mulheres,
com uma reducdo de 1,4%, em contraste com -0,4% de it
reducdo entre os homens.
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No que tange ao Acesso ao Crédito - ICF, o publico masculino apresentou retracdo de 1,4%, enquanto as
mulheres recuaram 2,9%, sendo mais atingidas pela seletividade do mercado de crédito. Elas também
perceberam uma gueda maior em relacdo ao ano passado no mercado de trabalho. A Perspectiva Profissional -
ICF demonstrou queda em ambos 0s casos na analise anual; contudo, as mulheres apresentaram queda maior,
com redugdo de 4,1%, em comparacdo a -2,0% para o publico masculino.

As mulheres demonstraram uma Perspectiva de Consumo - ICF abaixo do resultado de janeiro (-0,5%), enquanto
0s homens experimentaram um otimismo de 1,0% no indicador. Ressaltando que esse item continua acima dos
100 pontos em ambaos 0s €asos.

“Publico feminino reduz sua perspectiva de consumo em rela¢do ao ano passado, enquanto 0s
homens apresentam crescimento.”

Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o fndice abaixo de 100 pontos indica percepgdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfagdo.

A pesquisa contempla 18 mil questiondrios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisi¢do de bens duraveis.

Como as informagdes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagdo dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-
SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificagdo

de outliers.
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