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INTENCAO DE CONSUMO MAIS FAVORAVEL
NO MES

A Intencao de Consumo das Familias (ICF) continuou crescendo, principalmente
com o avango ho acesso ao crédito e na perspectiva profissional. Familias de menor
renda e publico feminino apresentaram os melhores resultados
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A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) continuou
avanc¢ando (+0,6%) em julho, descontados os efeitos sazonais.

Tendo incremento em todos os itens da pesquisa nessa iuljzs+ | Variasdo | variacao
comparagao. . mensal* | anual

N . N . . Emprego atual 1254 +0,3% -0,9%
Em relacdo a comparacdo anual, pelo décimo més, houve

~ . ~ o Renda atual 122,7 0.5% -2,5%
reducdo da intencdo, no entanto com a menor variagdo do endaatua it °
perfodo. Mesmo com essas quedas, o indicador se mantém Nivel de consumo atual 97 +0,6% +15%
acima do nivel de otimismo (101,4 pontos sem ajuste sazonal Perspectiva profissional 116, +11% +3.7%

e 103,2 pontos com ajuste). )
Perspectiva de consumo 106,0 +1,0% -0,6%
ICF Acesso ao crédito 97,7 +0,5% +3,3%
T Bdcetnen w=—=unias Momento para duraveis 64,6 +0,8% -6,7%
ICF 103,2 +0,6% -0,1%

* com ajuste sazonal
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A maioria dos componentes revelou movimento de baixa na comparacdo com julho de 2024, assim como nos
meses anteriores. As exce¢des referem-se ao Nivel de Consumo Atual - ICF (+1,5%), Acesso ao Crédito (+3,3%)
e destaque para a Perspectiva Profissional - ICF (+3,7%). Mesmo com essa maior facilidade das compras a
prazo pelo segundo més, a percepcdo do momento para compra de bens durdveis continuou com a maior
retracdo (-6,7%), mostrando a forte influéncia do aumento da Selic desde 0 ano passado.

. s . el . |
O crescimento anual do Acesso ao Crédito foi IERRER RS DA = G

acompanhado por uma alta, pelo sexto més, na
comparac¢do mensal, revelando que as medidas de curto
prazo para dar maior liquidez ao mercado de crédito o5 ST 1id W5 2 B 2% BE 51s s 0 e
tiveram efeito e levaram os consumidores para um

patamar melhor do que 2024 em relagdo as compras a

prazo. Tanto que 32,8% deles consideram mais facil o

acesso, 0 maior percentual desde abril de 2020.
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A alta do endividamento foi acompanhada por uma estabilidade na inadimpléncia em junho, como observado
na Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (Peic), divulgada mensalmente pela
Confederagao Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), revelando a cautela dos
consumidores ao utilizar o mercado de crédito.

PERCEPCAD DO EMPREGO - ICF
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O Emprego Atual - ICF voltou a crescer no més (+0,3%),
divergindo da tendéncia do resultado da analise anual
(-0,9%), uma melhora da percepcdo das familias em e
relacdo ao mercado de trabalho no curto prazo. A :

Perspectiva Profissional - ICF ja tinha demonstrado alta

na comparagdo mensal em junho e continuou com taxa ! !! !u!
positiva em julho (+1,1%), sendo também a mais alta do B2 agof24 satf24 ouif24 nouf24 daf20 nf25 Tevf25 marf2s abif 25 maif2s /25 pifzs
més. O indicador ficou acima dos resultados do ano

anterior (+3,7%), também o destaque positivo.

No entanto, a perspectiva para os proximos meses do

] ) R PERCEPCAD DO CONSUMO - ICF
mercado de trabalho mais favoravel tanto no més vl Conuma Atual * —— Perspactiva Congamo®
quanto no ano ndo foi suficiente para elevar a _ :
Selic. Entretanto, o item apresentou avanco de 1,0% em '
relacdo a junho, confirmando a forte correlagdo com o

Perspectiva do Consumo - ICF em relagdo ao ano
passado (-0,6%), corroborando o efeito negativo da

Crédito, Jé que 0 ACQSSO ao CrédItO _ |CF teve ava n(;o no Balf2d agofid set/34 outf24 nowBd der anfIS TevfTS madf35 abe/25 maifdS ualds mdfIS
ambito mensal.

Os dados deste més revelaram melhora dos fatores de consumo em relagdo ao més passado, porém ndo o
suficiente para que a percepcdo seja melhor do que ano passado. E importante salientar que os indicadores
que permaneceram abaixo do resultado de 2024 obtiveram quedas menores do que nos meses anteriores, ja
apresentando melhora mensal.

Enquanto a Selic mais alta freia o consumo futuro, a necessidade do mercado de crédito para manter o
consumo continua aquecendo o comércio imediato. Por outro lado, o mercado de trabalho atual comecou a
dar alivio, intensificando o processo de alta da perspectiva profissional.

“Intencdo de consumo revela cautela, mas apresenta cada vez mais otimismo.”
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FAMILIAS DE MAIOR RENDA APRESENTAM MAIS DESAFIOS NO CONSUMO FUTURO

A inten¢do de consumir em julho teve avang¢o em Variacio |Variacio
ambas as faixas de renda analisadas, na comparacdo INDICE julzs® | ensarr | anual
mensal. Porém, tiveram tendéncias diferentes em

relacdo ao ano anterior. O indicador das familias com At€10 Salarios Minimos 1006 r08%  r02%
renda abaixo de 10 saldrios avangou 0,2% em relagdo Mais de10 Salarios Minimos 16,9 *01% 7%
a julho de 2024, a primeira alta apds nove meses, ICF 1032 +0,6%  -01%
ficando acima do nivel de otimismo (100,6 pontos apds * com ajuste sazonal

0 ajuste sazonal), 0 que ndo acontecia desde janeiro
deste ano (100,00 pontos).

Acesso ao Crédito - ICF foi um dos itens que colaboraram para essa discrepancia, com alta anual de 4,3%
dentre as familias de menor renda e queda de 0,3% para as com maior renda. As instituicdes financeiras estdo
dando maior atenc¢do para esse grupo com até 10 salarios no momento de fornecer crédito para compras a
prazo.

Em relacdo ao mercado de trabalho, a Perspectiva Profissional - ICF em alta, frente ao ano passado, observada
no indicador geral (+3,7%), foi mais influenciada pelo resultado positivo de 4,3% nas familias com menor poder

aquisitivo, sendo que, para o grupo com renda acima de 10 salarios, houve avanco de 2,2% nesse item.

Considerando todos os fatores, a Perspectiva de Consumo - ICF teve aumento de 0,7% nas familias com
rendimentos abaixo de 10 saldrios e taxa de -6,4% naquelas com maiores rendimentos.

"Familias de menor renda percebem-se mais favorecidas pelo avanco no acesso ao crédito."

MULHERES REVELAM AVANGO NA INTENGCAO DE CONSUMO

Intengao de consumo - género

A anadlise anual por género revelou movimentos = ozs
distintos. As mulheres tiveram crescimento de 0,6%, = 02,0
enquanto os homens tiveram um indicador 0,6% abaixo & "% To0.8

do apresentado em julho de 2024.

—Homens —Mulheres

v 24

No que tange ao Acesso ao Crédito - ICF, o publico masculino apresentou alta de 3,3%, enquanto as mulheres
aumentaram 3,8%, sendo menos atingidas pela seletividade do mercado de crédito. Ambos os géneros
perceberam avanc¢o na Perspectiva Profissional - ICF, com as mulheres novamente se destacando, +4,5% frente a
3,0% para o publico masculino.

Com essa percepgdo mais positiva sobre emprego futuro e crédito, as mulheres demonstraram crescimento de
2,2% na Perspectiva de Consumo - ICF, enquanto os homens experimentaram queda de 2,7% no indicador.

“Mulheres apresentam melhora da percep¢éo do crédito e mercado de trabalho.”
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Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Intengdo de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente do potencial das vendas do comércio, apurado
mensalmente pela Confederagdo Nacional do Comércio de Bens, Servi¢os e Turismo (CNC). Os resultados medem o grau de satisfacdo e
insatisfacdo dos consumidores, em que o fndice abaixo de 100 pontos indica percepcdo de insatisfacdo, enquanto acima de 100 (com limite de
200 pontos) indica satisfacdo.

A pesquisa contempla 18 mil questiondrios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas as Unidades
Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢oes atuais (emprego, renda e nivel de consumo), dois sobre expectativas
para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além da avaliacdo do acesso ao crédito e momento atual para
aquisicdo de bens duraveis.

Como as informagdes estdo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para permitir a comparagdo dos
indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-
SEATS, em que se consideram como fatores sazonais o efeito calendario, os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificacdo
de outliers.

economiainovacao@cnc.org.br
(21) 3804-9200
portaldocomercio.org.br
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