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Pesquisas Econdmicas
ICF Intencdo de Consumo
das Familias

Setembro | 2025

INTENCAO DE CONSUMO ALCANGA MENOR
NiVEL EM DOIS ANOS

A Intengao de Consumo das Familias (ICF) continua recuando,
principalmente com a constante desaceleracao do mercado de
trabalha e os juros altos. Familias de maior renda
apresentaram mais desafios
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Em relacdo a comparacéo anual, desde outubro do ano passado houve
redugdo da intencdo, sendo o més de setembro com a segunda maior queda
do periodo (-1,9%). Mesmo com essas redugdes, o indicador se mantém
acima do nivel de otimismo (101,1 pontos sem ajuste sazonal; e 101,6
pontos com ajuste, o menor desde julho de 2023).
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A maioria dos componentes revelou movimento de baixa na comparagéo a
setembro de 2024, com Acesso ao Crédito — ICF (+1,5%) tendo o Unico
avango, e Perspectiva Profissional — ICF, estabilidade. Mesmo com a maior
facilidade das compras a prazo pelo quarto més, a percepgdo do momento
para a compra de bens duraveis continuou com a maior retragao (-6,9%),
mostrando a forte influéncia da Selic em nivel mais alto que o ano passado.
Ja a Renda Atual — ICF apresentou queda de 3,8%, a segunda maior
retracao, revelando que os precos continuam sendo um desafio para o poder
de compra da populacao.
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A alta do endividamento foi acompanhada por um incremento na
inadimpléncia em agosto, que atingiu o maior nivel da série histérica, como
observado na Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor
(Peic) de agosto, divulgada mensalmente pela Confederagao Nacional do
Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Isso explica a cautela dos
consumidores ao utilizar o mercado de crédito, mesmo com resultado anual
positivo.
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Com a perspectiva menos favoravel para os proximos meses do mercado de
trabalho, além de o crédito frear cada vez mais o consumo, a Perspectiva do
Consumo - ICF teve queda (-1,4%) pelo segundo més e recuou pelo oitavo
més em relacdo ao ano passado (-1,8%).

Os dados de setembro revelaram piora e cautela dos fatores de consumo
em relacdo ao més anterior, com o mercado de crédito dando alerta. A
necessidade do crédito para manter o consumo continua aquecendo o
comeércio imediato, mas a Selic mais alta afeta a inadimpléncia e reduz o
movimento. Assim como o mercado de trabalho voltou a gerar cautela, sé
que com a perspectiva profissional ainda resistindo.



“Cautela com o futuro econémico freia intengdao de consumo.”

FAMILIAS DE MAIOR RENDA APRESENTAM MAIS DESAFIOS
NO CONSUMO FUTURO
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O indicador das familias com renda abaixo de dez salarios minimos retraiu
1,4% em relagdo a setembro de 2024, ficando em nivel pessimista depois de
dois meses com indicador otimista (99,1 pontos apds o ajuste sazonal).
Enquanto isso, as familias com renda acima de dez salarios minimos
recuaram 3,4%, permanecendo em tendéncia de queda durante todo o0 ano e
alcangando o menor nivel desde junho de 2023 (114,2 contra 112,6 pontos).

Acesso ao Crédito — ICF foi um dos itens que colaboraram para essa
diferenca, com alta anual de 2,4% dentre as familias de menor renda e
queda de 1,4% das com maior renda, confirmando que as instituigdes
financeiras estdo dando maior atengéo para esse grupo de até dez salarios
no momento de fornecer crédito para compras a prazo, assim como no més
passado.

Em relacdo ao mercado de trabalho, o arrefecimento mensal na Perspectiva
Profissional — ICF foi observado apenas nas familias consideradas mais
ricas (-0,6%), enquanto as mais pobres sentiram um aumento de 0,4% no
indicador.

Considerando todos os fatores de consumo, a Perspectiva de Consumo —
ICF teve aumento de 0,2% nas familias com rendimentos abaixo de dez
salarios e taxa de -9,4% naquelas com maiores rendimentos, frente a
setembro de 2024.

“Familias de menor renda percebem-se com melhor acesso ao crédito e
ao mercado de trabalho.”

Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Intengdo de Consumo das Familias (ICF) € um indicador antecedente do potencial das vendas
no comércio, apurado mensalmente pela Confederagao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os
resultados medem o grau de satisfagéo e insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica
percepgao de insatisfagao, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos) indica satisfag&o.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas
as Unidades Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de
consumo), dois sobre expectativas para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além
da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para aquisicdo de bens duraveis.

Como as informacgdes estéo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para
permitir a comparagao dos indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries
passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-SEATS, que considera como fatores sazonais o efeito calendario,
os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificagao de outliers.
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