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Pesquisas Econmicas

ICF Intencdo de Consumo
das Familias

Novembro | 2025

FIM DE ANO INCENTIVA O COMERCIO

A Intencao de Consumo das Familias (ICF) volta a crescer,
impulsionada pelo maior otimismo das familias de menor
renda

Intengao de Consumo das Familias — Evolugao do
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A Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (Peic),
divulgada mensalmente pela Confederacdo Nacional do Comeércio de Bens,
Servigos e Turismo (CNC), mostrou que a alta do endividamento foi
acompanhada por um incremento nos que continuarao inadimplentes em
outubro, que atingiu o maior nivel da série histérica. Mesmo com esse sinal
de alerta, o fim de ano leva a um maior otimismo dos consumidores, tendo a
ICF o maior incremento mensal justamente no Momento para Compra de
Duraveis (+3,1%).

Em relagdo a comparacgao anual, desde outubro do ano passado, ha
reducao da intencao, permanecendo na tendéncia em novembro deste ano



com queda de 0,8%. Mesmo com essas redugdes, o indicador se mantém
acima do nivel de otimismo (102,4 pontos, sem ajuste sazonal, € 101,6
pontos, com ajuste, o maior desde agosto).

A maioria dos componentes revelou movimento de baixa na comparacao a
novembro de 2024, com Acesso ao Creédito — ICF (+3,5%) sendo o maior
destaque e o Momento para Compra de Duraveis — ICF (+0,3%) revertendo
a tendéncia negativa dos ultimos 13 meses. O aumento da facilidade das
compras a prazo pelo sexto més colaborou para melhora da percepg¢éao do
momento para a compra de bens duraveis, com o periodo de fim de ano
superando as preocupacgoes com a forte influéncia da Selic.

Acesso ao Crédito - ICF

ESte fo' o tercelro més Com —Mais Fac Mais Difici Igual ao ano passado

incremento no percentual de familias  se: sez 364 360 377 377 372 360 375 379 37,8 370 308

que consideraram o acesso ao A

crédito mais facil, alcancando 324 321 31,6 316 31,3 30,8 31,5 326 328 326 30 33T 3
H

34,4%, o maior visto desde maio de 174 174 17,2 17,2 176 17,8 18,0 173 17,5 171 168 17,0 17,3

2015.

Por outro lado, o percentual
daquelas que perceberam maior
dificuldade nas compras a prazo
vem se reduzindo ha trés meses,
atingindo a menor taxa desde maio
de 2024, 36,8%.
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) , PERCEPGAO DO CONSUMO -ICF
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para o mercado de trabalho, a
Perspectiva do Consumo — ICF
continuou com queda anual (-1,5%).
Porém, obteve o primeiro
crescimento (+0,5%) apos trés
guedas consecutivas, comprovando <
a importancia das festas de fim de

ano para o comércio.

Os dados de novembro mostram o otimismo dos consumidores com o fim de
ano e reafirmam a importancia desse periodo para o comércio. A
necessidade do crédito para manter o consumo continua aquecendo o
comércio imediato, estando em patamares maiores do que no ano passado.



“Consumidores estio otimistas com o fim de ano, mas em niveis
menores do que em 2024.”

FAMILIAS DE MENOR RENDA APRESENTAM MAIOR

OTIMISMO
Aintencdo de consumir em Mensal* | Anual
: A ‘ot Até 10 Saldrios Minimos 024 +0,8% +0,2%
novembro !:eve variagoes dISt_IntaS Mais de 10 Saldrios Minimos 1126 -0,3% -3,8%
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As familias com renda acima de 10 -cem suste sazonsl
salarios minimos mantiveram a
tendéncia de queda tanto no més
(-0,3%) quanto no ano (-3,8%),
enquanto para as familias com
renda até 10 salarios minimos houve
aumento de 0,8% na intencao de
consumir, o primeiro avancgo apos
trés meses de queda. Também
houve crescimento na comparagao
com 2024 (+0,2%), sendo que o
indicador sem ajuste sazonal ja
superou o nivel de otimismo (100,2
pontos), no entanto os dados
ajustados ainda nao (99,4 pontos).

Acesso ao Crédito — ICF foi um dos itens que colaboraram para essa
diferenca entre os grupos, com alta anual de 6,3% dentre as familias de
menor renda e queda de 4,6% das com maior renda, confirmando que as
instituicdes financeiras estdo dando maior atengao para esse grupo de até
dez salarios no momento de fornecer crédito para compras a prazo, assim
como nos meses anteriores.

Em relagao ao mercado de trabalho, a melhora mensal do Emprego Atual —
ICF foi observada apenas para o grupo com menor renda (+0,4%), com as
familias consideradas mais ricas tendo redugdo na mesma proporgao
(-0,4%).

Considerando todos os fatores de consumo, a Perspectiva de Consumo —
ICF teve avango tanto mensal (+1,0%) quanto anual (+1,1%) nas familias
com rendimentos abaixo de dez salarios, sendo as mais otimistas com as
festas de fim de ano. Ja as com maiores rendimentos, apresentaram queda
de 0,2% no més e de 10,1% frente a novembro de 2024.

“Familias de maior renda estdao mais cautelosas com o fim de ano.”

Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF) & um indicador antecedente do potencial das vendas
no comércio, apurado mensalmente pela Confederagéo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os
resultados medem o grau de satisfagao e insatisfagdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica
percepgao de insatisfagéo, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos) indica satisfagdo.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas
as Unidades Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de
consumo), dois sobre expectativas para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além
da avaliagéo do acesso ao crédito e momento atual para aquisicdo de bens duraveis.

Como as informacgdes estéo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para
permitir a comparagao dos indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries
passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-SEATS, que considera como fatores sazonais o efeito calendario,
os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificacdo de outliers.
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