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ICF Intencdo de Consumo
das Familias

Fevereiro | 2026

CONSUMO AVANCA A PATAMAR DE 2024

A Intengdo de Consumo das Familias (ICF) continua a crescer,
impulsionada pela percep¢cao de melhor momento para
compra de bens duraveis, principalmente entre as familias de
menor renda
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Emprego Atual 1251 -0,7% -0,3%
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ICF 104,32 +0,6% +1,5% Fonte: ICF/CNC

* Com ajuste sazonal Fonte: ICF /CNC

A ICF avancou 0,6% em fevereiro, descontados os efeitos sazonais,
continuando o processo de alta dos trés meses anteriores. Com isso
alcangou 104,3 pontos, o maior patamar desde maio de 2024 (104,5 pontos).
O indice apresentou alta da maioria dos itens da pesquisa nessa
comparagado, com Emprego Atual — ICF e Renda Atual — ICF sendo as
excegoes (-0,7% em ambos os casos), interrompendo a tendéncia de alta
que demonstravam desde novembro do ano passado. Enquanto Momento
para Compra de Duraveis — ICF continuou tendo o maior crescimento
(+4,0%) e alcangou o maior nivel desde abril de 2015.

Em relagdo a comparagado anual, a tendéncia da ICF também permaneceu,
com aumento de 1,5% frente a fevereiro do ano passado, terceiro més
consecutivo. Contudo, teve influéncia do mercado de trabalho. A taxa de
desemprego terminou 2025 em seu menor patamar histérico (5,1%),
pressionando novas contratagdes. Assim como a evolugdo do emprego
apresentou avango de 2,7% no ano passo, abaixo dos 3,7% obtidos em
2024, corroborando a desaceleragao da Perspectiva Profissional — ICF.
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Emprego Atual — ICF comegou a apresentar queda em fevereiro (-0,7%),
apos trés meses de alta mensal. Enquanto, em relagdo a Perspectiva
Profissional — ICF, aumentou 0,5%, apds seis meses de resultados
negativos. Ja na comparagao anual, a percepgao em relagdo ao emprego se
deteriorou tanto no curto quando médio prazo, com o Emprego Atual — ICF
caindo 0,3% e a Perspectiva Profissional menor do que em fevereiro de
2025 (-5,2%).

Momento para Compra de Duraveis - ICF
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Assim como na analise mensal, Momento para Compra de Duraveis — ICF
obteve o maior crescimento na comparacdo com fevereiro de 2025
(+10,6%), mostrando uma maior procura por esses bens. Essa evolugédo tem
influéncia do nivel de pregcos desses produtos estar em maior
desaceleracdo. Com cinco recessdes nos ultimos sete meses, a inflacdo dos
bens duraveis acumulou uma evolucdo em 12 meses de 0,85%, abaixo do
resultado apresentado em janeiro do ano passado (1,64%) e menor do que a
taxa do indicador geral do IPCA (4,44%)

Este foi o nono més com aumento no percentual de familias que consideram
um bom momento para a compra de duraveis, atingindo 35,9% o maior nivel
desde abril de 2015 (41,8%). Por outro lado, o percentual daquelas
acreditam ser um mau momento (58,5%) continua sendo a maioria, mas vem
diminuindo e atingiu o0 menor nivel desde marco de 2020 (56,5%).
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Considerando todos os fatores de consumo analisados, a Perspectiva de
Consumo — ICF voltou a crescer em relagao ao ano passado (+0,9%), apos
doze meses em retracdo. Além disso, a percpectiva obteve crescimento de
1,2% frente a janeiro, comprovando a importdncia do crédito para o
comeércio.

Os dados de fevereiro mostram a continuacdo do otimismo dos
consumidores. A compra de produtos duraveis continuou impulsionando o

consumo, enquanto o mercado de trabalho gera cautela principalmente no
curto prazo.

“Produtos durdveis como estimulo para o consumo.”

FAMILIAS DE MENOR RENDA IMPULSIONAM O CONSUMO

Variagéo | Variagéo
fev/26
“

Até 10 Saldrios Minimos 101, 7 +0, 0% +2.1%

Mais de 10 Salarios Minimos 113,53 +0, 6% -0,7%
ICF 104,32 +0,6% +1,5%

* Com ajuste sazonal Fonte: ICF F CHC

A intencao de consumir em fevereiro teve variacoes distintas entre as faixas
de renda analisadas, principalmente na comparag¢ao anual. As familias com
renda acima de 10 salarios minimos mantiveram a tendéncia de queda
(-0,7%), enquanto as familias com renda até 10 salarios minimos superaram
em 2,1% o nivel de fevereiro de 2025. Ja em relagdo ao més passado, a
maior recuperacao foi apresentada pelas familias de maior renda, enquanto
as com menos de 10 salarios ndo perceberam alteragao.

Um dos fatores que ajuda a explicar essa diferenga entre as comparagdes é
justamente o mercado de trabalho. Enquanto o Emprego Atual — ICF
apresentou a maior queda mensal (-0,9%) para as familias consideradas
mais pobres, o outro grupo obteve um aumento de 0,6%, sendo profissdes
que geralmente exigem conhecimentos técnicos especificos e, portanto, com
menos concorréncia de profissionais.

A percepgao do nivel de pregos também afetou o consumo entre as rendas,
dado que as familias com menor renda acabam sofrendo maior influéncia
inflacionario. Tanto que o indicador Renda Atual — ICF teve queda mensal de
0,9% para este grupo, no entanto cresceu 0,7% para as familias com mais
de 10 salarios.

Momento para Compra de Duraveis — ICF avangou em ambos 0s grupos,
contudo em intensidade diferente. Enquanto as familias de menor renda
obtiveram avango anual de 13,6%, o indicador das com maior renda cresceu
1,3%, influenciando um aumento de 2,1% na Perpectiva de Consumo — ICF
daquelas com menor renda, enquanto o outro grupo apresentou uma queda
de 3,2%. Porém, este indicador teve avango mensal em ambas as faixas de
renda.



Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Intencdo de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente do potencial das vendas
no comércio, apurado mensalmente pela Confederacédo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os
resultados medem o grau de satisfagdo e insatisfagéo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica
percepcéo de insatisfagédo, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos) indica satisfag&o.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas
as Unidades Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condi¢des atuais (emprego, renda e nivel de
consumo), dois sobre expectativas para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além
da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para aquisi¢éo de bens duraveis.

Como as informagdes estédo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para
permitir a comparagao dos indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries
passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-SEATS, que considera como fatores sazonais o efeito calendario,
os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificacéo de outliers.

Confederagao Nacional do Comércio de Bens, Servigos e economia@cnc.org.br
Turismo (CNC) (21) 38049200
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