O GLOBO | Quinta-feira 14.5.2026 2°Edicao

CINE MASTER

Pré-campanha faz reuniao
de emergéncia e avalia danos

Nome da ex-primeira-dama Michelle voltou a ser ventilado como alternativa ao
Planalto apds as revelagdes envolvendo o contato entre Flavio e Daniel Vorcaro
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ntre aliados do senador Flavio

Bolsonaro (PL-R]J), a avalia-
¢ao predominante é que ainda é
cedo para medir o impacto elei-
toral da revelagio sobre as men-
sagens trocadas com Daniel Vor-
caro. Ainda assim, interlocuto-
res admitem que a repercussiao
doepisédioaumentaaapreensio
dentro do bolsonarismo, sobre-
tudo apés o clima de desorgani-
zagdo que tomou conta da pré-
campanha de Flavio ao longo da
tarde. Ha ainda quem volte a es-
pecular o nome da ex-primeira-
dama Michelle Bolsonaro como
nome do grupo ao Planalto.

Arevelagio da troca de mensa-
gens entre Flavio e Vorcaro atin-
giuum dos principais esforgos re-
centes da campanha de Flavio:
afastar qualquer associagdo entre
o bolsonarismo e o escandalo do
Master. Mesmo ap6s a divulgacao
denotaoficial dosenador, oambi-
ente P(‘l’mﬂncc(‘ll tenso. O caso
explodiuem gruposbolsonaristas
de WhatsApp, onde comegaram a
circularavaliagdes pessimistas.

Em uma das conversas obtidas
pelo GLOBO, o deputado Ricardo
Salles (Novo-SP) levantoua hip6-
tese de substituir Flavio por Mi-
chelle caso o senador “perca tra-
¢a0” ap6s a repercussio do epis6-
dio. A sugestdo gerou reagao ime-
diatadeintegrantesdogrupo. Um
dos participantes respondeu que,
diante dessa hipétese, “preferia
que Lulaganhasse”.

Segundo relatos feitos ao GLO-
BO por aliados do ex-presidente e
integrantes da oposi¢do, o nome
de Michelle passou a circular com
mais frequéncia ao longo do dia.
Interlocutores afirmam, porém,
que ainda nio existe qualquer mo-
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Valdemar. Encontro para calibrar o tom

vimento organizado de substitui-
¢do de candidatura nem discussio
formal dentro no PL.

A noite, o sentimento predomi-
nante entre aliados préximos do
senador ainda era de irritagao,
perplexidade e inseguranga sobre
0s proximos passos dapré-campa-
nha. Depois de horas de reclama-
¢des sobre a condugdo politicada
criseeaausénciade coordenagio,
um SCl]ﬂd()r resumiu o ambicnlc
num grupo reservado da oposigao
com um palavrao: “Quer saber?
T6 puuuuto”.

REUNIAO DE TRES HORAS

A ctpula da pré-campanha de Fla-
vio realizou uma reunido de emer-
géncia para discutir os impactos
da reportagem do Intercept Brasil
que revelou o caso. O encontro,
que durou cerca de trés horas e
meia, reuniu o presidente do PL,
Valdemar Costa Neto, o senador
Rogério Marinho (PL-RN), coor-
denador da pré-campanha, e inte-
grantes do nucleo juridico, politi-

Michelle. Citada como plano B ao Planalto

coede comunicagio. Ofoco foi ca-
librar o tom da reagao publica,
além de avaliar os possiveis danos
aconstrugdo dacandidatura presi-
dencial do senador.

Segundo senadores da oposigao,
integrantesdapré-campanhaealia-
dos préximos de Flavio, a publica-
¢do da reportagem do Intercept
Brasil mergulhou o entorno do se-
nador em um verdadeiro “barata-
voa”, com parlamentares reclaman-
do dafaltade orientagdo politica.

Logo no inicio do encontro, Fla-
vio afirmou aos presentes que ha-
via “risco zero” de novos vazamen-
tos e sustentou que aquele teria si-
d() o unlu)(()ntal()u)m o bi\l]quLl‘
ro relacionado ao filme, em uma
tentativa de acalmar a equipe. Em
contrapartida, integrantes da pré-
campanha passaram a defender
que o episodio representava ape-
nas a primeira grande turbuléncia
e tentaram imprimir um discurso
de normalidade, argumentando
que novas crises inevitavelmente
surgirdoaté a elei¢do de outubro.

Repasse de banqueiro supera
custo de obras nacionais no Oscar

Responsavel por longa sobre Bolsonaro, Mario Frias afirma que
Flavio nao tem ‘qualquer sociedade no filme ou na produtora’

Encontro. Mério Frias, Flavio, Jim Caviezel, ator que interpreta Bolsonaro no filme, e Carlos
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montantede R$ 61 milhestrans-

ferido por Daniel Vorcaro paraa
produgdo do filme “Dark Horse” ul-
trapassa o orcamento de dois dos
maiores sucessos recentes do cinema
brasileiro. Em “O agente secreto” fo-
ram gastos R$ 28 milhdes, e em “Ain-
daestouaqui’, filme premiadono Os
car, R$ 45 milhdes. Segundo as reve-

lagGes do Intercept, se os repasses
nao tivessemsido cortadosapésa pri-
sdo do ex-banqueiro e os escandalos
de fraude envolvendo o Master, o pa-
trocinio, como prcvisluoriginalman
te, poderia chegar R$ 134 milhoe:
o equivalente a quase cinco vezes o
custode “O agente secreto”.
Nocasodolongaestrelado por Wag-
ner Moura —que conquistou o pré-
mio de melhor diregdo e melhor ator
no Festival de Cannes, além de indica-

gdes ao Oscar —, o valor total da pro-
dugio foi dividido entre Brasil, Fran-
¢a, Alemanhae Holanda. Segundoda-
dos da Ancine, a fatia brasileira foi de
R$ 13,5 milhdes, divididos em R$ 7,5
milhdes do Fundo Setorial do Audio-
visual (FSA), fundoligadoao Ministé-
rioda Cultura e operacionalizado pelo
BNDES; a diferenga foi via iniciativa
privada. “Ainda estou aqui”, além do
Oscar de melhor filme internacional,
levou o Globode Ourode melhoratriz
para Fernanda Torres.

‘PESODO SOBRENOME’
Produtor executivo do filme “Dark
Horse”, o deputado federal Mario Fri-
as, que foi secretério de Cultura na
gestao Bolsonaro, afirmou que Flavio
ndotem “qualquer sociedade no filme
ouna produtora” que realizou a obra.
“Seu papel limitou-se a cessao dos di-
reitos de imagem da familia e, natural-
mente, a0 peso que seu sobrenome
agreganahoradeatrairinvestidoresin-
teressados em financiar um projeto
desse porte —o que é legitimo, espera-
doendoconfigura,emsi,nadaalémdo
6bvio”, escreveu Frias, no Instagram.
Friasdescreve ofilme como “umasu-
perprodugio em padrao hollywoodia-
no, com 100% de capital privado, ator
de primeira linha, além de diretor e ro-
teirista de renome internacional”.
Frias afirmou ainda quea produtora
responsavel pelo filme nio recebeu
“um tnico centavo” de Vorcaro, em-
bora o préprio Flavio confirme as tra-
tativas: “Ha uma tentativa permanen-
te de descredibilizar a obra perante a
opinidopublica, investidores e parcei-
ros do setor audiovisual, muitas vezes
por motivagdes claramente politicase
ideolégicas’, escreveu Frias.
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SEMANA S MOBILIZA O BRASILCOM
PROGRAMAGCAO VARIADA ERECORDE
NAINSCRICAO DEPARTICIPANTES

ma grande mobiliza-
Ugﬁo nacional em todas
s capitais do Pais
Assim pode ser resumida
a segunda edigdo da Se-
mana S, promovida pelo
Sistema Comércio. Até o
momento, a Confederagio
Nacional do Comércio de
Bens, Servigos ¢ Turismo
(CNC) registrou cerca de
300 mil inscrigdes con-
cluidas nas atividades dos
dias 15 e 16 de maio, ni-
mero recorde em relagio
a edig¢do do ano passado.

A programagdo, repleta de
atragdes gratuitas promo-
vidas pelas Federa
Comércio (Fecomércios),
Federagdes nacionais,
pelo S pelo Senac em
todas as capitais brasilei-
ras, tem como objetivo
levar cidadania e qualida-
de de vida a populagio
A Semana S oferece pale:
tras, oportunidades de ne
working, servigos de saiide
e bem-estar, oficinas prati-
cas de capacitagdo, debates
sobre tendéncias de merca-
do e uma programagdo cul-
tural completa, com shows,
lazer e entretenimento para

A primeira edi¢do do evento reuniu mais de | milhdo de pessoas

toda a familia — tudo de
forma gratuita. As ativida-
des sdo personalizadas de
acordo com cada localidade
e destinadas a empresarios,
trabalhadores do comér-
cio e a0 publico em geral
A primeira edi¢do do even-
to reuniu mais de 1 mi-
Ihdo de pessoas, além de
contabilizar 251 mil aten-
dimentos realizados pelo
Senac a empreendedores
‘O sucesso da primeira
edigdo, em 2025, nos en-
che de orgulho e motivagdo
para realizar uma segunda
edigdo ainda maior e me-
Ihor”, afirma o presidente
do Sistema CNC-Sesc-Se-
nac, José Roberto Tadros.

Para participar, ¢ necessa-
rio realizar a inscri¢do no
site do evento, conferir a
programacdo da cidade
escolhida e doar 1 kg de
alimento ndo perecivel. As
doagdes sio destinadas ao
projeto Sesc Mesa Brasil, a
maior rede privada de ban-
cos de alimentos da Améri-
ca Latina. Em 2025, foram
arrecadadas 121 toneladas
de alimentos, volume que
deve ser superado em 2026

ATRA(;OES DO SESCINCLUEM
SAUDE, CULTURA, LAZER E CORRIDA
PARAMARCAR SEUS 80 ANOS

N vidas pelo Sesc ¢ pelo

Senac em todo o Brasil,
a capilaridade do Siste-
ma Comércio se revela de
forma concreta e divers:
respeitando as vocagdes de
cada regido.

O Sesc preparou um con-
junto de agdes e servigos
que inclui carretas de aten-
dimento em saide, even-
tos culturais e esportivos,
shows com grandes nomes
da mausica brasileira e ati-
vidades de lazer, possibi-
litando que empresarios e
trabalhadores aproveitem
a programagdo em familia

Em celebragdo aos 80 anos
do Sesc, o Circuito Sesc de
Corridas ganha uma edigio
especial e integra a progra-

magdio da Semana S. No fim
de semana dos dias 16 ¢ 17
de maio, serdo realizadas
s regides

de

it
reunir mais de 30 mil atle
em uma grande mobiliza¢io
nacional pelo esporte ¢ pelo
bem-estar. As corridas ocor-
rerdo tanto em grandes cen-
tros quanto em municipios
do interior e comunidades
periféricas, ampliando e de-
mocratizando a participagio
do publico e incentivando
novos praticantes.

SENAC OFERECE MAIS DE5SOMIL

VAGAS GRATUITAS

NOMAIOR

EVENTO DE QUALIFICAGAO DO PAiS

Senac vai oferecer
mais de 50 mil vagas
gratuitas em cursos
durante a Semana S. Nos
dias 15 e 16 de maio, as
principais cidades do Pais
recebem uma ampla pro-
gramagdo voltada a qua-
lificagdo profissional, a0

tecnologia, gastronomia,
turismo, saude e gestdo,
acompanhando as trans-
formagdes do mercado de
trabalho ¢ as demandas do
setor de comércio de bens,
servigos e turismo.

Além dos cursos, o Senac
oferece oficinas pratic:

empry dedorismo e a
cultura, reforgando o pa-
pel do Senac como uma
das principais institui¢des
de educagdo profissional
do Brasil.

A iniciativa mobiliza a rede
nacional do Senac para am-
pliar o acesso a formagdo
profissional, com foco em
empregabilidade, inclu-
sio produtiva e desenvol-
vimento econdmico. As
capacitagdes abrangem
areas estratégicas como

ias i
e experiéncias imersiv;
As atividades foram estru-
turadas para proporcionar
vivéncia direta nas dreas de
atuagdo e ampliar o reper-
torio profissional dos parti-
up.ml com uma forma-

acessivel, dinimica e
Jlln]\Jd.\ as necessidades
do mercado.

A programagio completa
de cada estado pode ser
consultada no site oficial
da Semana S,

portaldocomercio,org.br
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