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Pesquisas Econmicas
ICF Intengao de Consumo
das Familias

Agosto | 2026

INTENGCAO DE CONSUMO VOLTA A RECUAR

A Intengado de Consumo das Familias (ICF) apresentou queda
no més, sustentada pela maior preocupag¢ao com o mercado
de trabalho futuro
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Variagéo | Variagéo IcF

Emprego Atual 127,7 +0,1% +1,9% 3w 3% 3w
Renda Atual 1230 -0,6% +0,8% .
Mivel de Consumo Atual 923 -0,5% +2.4%
Perspectiva Profissional 103,7 -1,9% -9.9%
Perspectiva de Consume 1084 -0,2% +3,0%
Acesso ao Credito 103.6 -0.3% +8.6% agoi25 ouv25 dez/25 fevi26 abri26 juni26 ag0/26
Momento para Duraveis 158 =135 +17,5%
ICF 104.9 -0,6% +2,3% Fonte: ICF/CNC
* Com 5 uste sazonal Fante: ICF /CNC

A ICF voltou a reduzir em agosto, tendo queda de 0,6%, descontados os
efeitos sazonais. Com isso, o indicador alcancou 104,9 pontos, o menor
indicador desde margo de 2026 (104,4 pontos). O resultado foi marcado por
retragdo da maioria dos componentes da pesquisa, principalmente na
Perspectiva Profissional (-1,9%), continuando o processo de queda dos trés
meses anteriores. Por outro lado, o Emprego Atual apresentou a Unica alta
do més (+0,1%). Porém, esse crescimento vem desacelerando, revelando
que a cautela com o mercado de trabalho comeca a apresentar influéncia no
curto prazo.

A Perspectiva Profissional também se destacou na comparacéo anual, com
retracdo de 9,9%, a unica queda, assim como em julho. Ja o item geral teve
avango de 2,3%, sendo a maior influéncia positiva a percepgao do Momento
para Compra de Duraveis (+17,5%). Essa tendéncia continua desde
novembro do ano passado acontece em um contexto de menor pressao
inflacionaria sobre bens duraveis. Em julho, o nivel de pregos desses bens
registrou inflagdo de 0,75% na analise de 12 meses, relevantemente abaixo
do resultado geral do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo
(IPCA) (4,44%). Com destaque para a desinflagdo do més (-0,17%).
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Importante salientar que, embora este item seja destaque positivo em
relagao ao ano passado, houve redugao mensal de 1,3%, a segunda maior,
na percepcao do Momento para Compra de Bens Duraveis, interrompendo
uma sequéncia de dez meses de alta. Revelando que, mesmo com o
favorecimento dos pregos, as condi¢cOes atuais para consumo ja impactam
esses bens.
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A maior parte das familias percebe um momento mais seguro para o
emprego (42,9%), uma evolugao em relagao ao resultado de junho (42,2%).
Contudo, para os proximos meses, a queda da percepgdo positiva na
Perspectiva Profissional torna-se visivel. Apesar de permanecer sendo a

maioria (48,0%), este foi o menor percentual desde setembro de 2022
(47,1%).
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Os dados de agosto indicam um freio no consumo, ainda que permanega
mais favoravel do que em 2025. A redugéo foi influenciada principalmente



pela maior preocupagdo com o mercado de trabalho, ultrapassando o efeito
positivo do aumento do poder de compra das familias, especialmente para
bens de maior valor agregado.

“Cautela com o mercado de trabalho impacta decisées de consumo”

FAMILIAS DE MENOR RENDA APRESENTAM MAIOR AVANGO

ANUAL
I = =
Até 10 Saldrios Minimos 102,53 -0,6% +2,5%
Mais de 10 Saldrios Minimos 1174 -0,6% +1,6%

ICF 1049 -0,6% +2,3%
*Com ajuste sazonal Fonte: ICF FCNC

A intencdo de consumo em agosto apresentou retragdo similar no més em
ambos os grupos de renda, com a queda da Perspectiva Profissional sendo
o destaque negativo para os dois niveis de salario minimo.

Porém, houve algumas diferengas entre as familias. Enquanto as que
possuem menor renda tiveram avango de 0,1% na sua percepgao do
Emprego Atual, para as que recebem mais de dez salarios houve redugéo de
0,1% nesse item, apresentando um maior impacto do mercado de trabalho
para esse grupo.

Por outro lado, o item de Momento para Compra de Duraveis iniciou o
processo de queda dentre as familias com renda até dez salarios (-1,7%),
mas manteve-se crescendo dentre as com maior rendimento (+0,1%). Por
terem maior acumulo de capital, esse grupo € menos vulneravel ao mercado
de crédito.

Mesmo sendo influenciados por diferentes componentes, em ambos os
grupos houve redugdo do componente de Perspectiva de Consumo,
encerrando a sequéncia de alta que apresentavam nos ultimos meses. Para
as familias de maior renda, o recuo foi ligeiramente mais intenso, -0,4% apéds
trés meses de crescimento, enquanto as com menor renda apresentaram a
primeira queda (-0,1%) desde outubro de 2025.

Na comparagdo anual, as familias com até dez salarios mostraram um
avango maior da ICF (+2,5%), contudo as com maior renda também
evoluiram em relagéo ao resultado de 2025 (+1,6%). E importante destacar a
queda de 10,6% na Perspectiva Profissional para as familias com menos de
dez salarios de rendimento, enquanto para o outro grupo houve redugao de
7,3%, com todas as familias apresentando preocupag¢do com a estabilidade
do mercado de trabalho.

Sobre a pesquisa:

A pesquisa nacional de Intencéo de Consumo das Familias (ICF) é um indicador antecedente do potencial das vendas
no comércio, apurado mensalmente pela Confederagédo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC). Os
resultados medem o grau de satisfagdo e insatisfacdo dos consumidores, em que o indice abaixo de 100 pontos indica
percepgao de insatisfagédo, enquanto acima de 100 (com limite de 200 pontos) indica satisfag&o.

A pesquisa contempla 18 mil questionarios analisados mensalmente, com dados de consumidores coletados em todas
as Unidades Federativas, compilados em sete indicadores: trés sobre as condigdes atuais (emprego, renda e nivel de
consumo), dois sobre expectativas para trés meses a frente (perspectiva de consumo e perspectiva profissional), além
da avaliagdo do acesso ao crédito e momento atual para aquisicdo de bens duraveis.

Como as informagdes estéo sujeitas ao comportamento sazonal da economia, as séries sdo dessazonalizadas para
permitir a comparagao dos indicadores no més com os do més imediatamente anterior. Em janeiro de 2023, as séries
passaram a ser ajustadas pelo modelo X-13 ARIMA-SEATS, que considera como fatores sazonais o efeito calendario,
os feriados de carnaval, Pascoa e Corpus Christi, além da identificacdo de outliers.

Confederagéo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e economia@cnc.org.br
Turismo (CNC) (21) 38049200

portaldocomercio.org.br



Caso néo queira mais receber estes e-mails, cancele sua inscrigao.



