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INTENCAO DE CONSUMO DAS FAMILIAS AVANCA EM
JUNHO, MAS AINDA COM SINAIS DE CAUTELA

A Intencdao de Consumo das Familias (ICF), indicador da Confederacao Nacional do Comércio
(CNC), voltou a apresentar avangco em junho de 2025, com alta de 0,5% em relagdo a maio,
descontados os efeitos sazonais. Este € o maior crescimento mensal desde maio de 2024,
refletindo uma leve melhora na percepgdo dos consumidores, ainda que o cenario geral
permaneca marcado por desafios importantes.

Apesar do avango, a comparacao anual mostra retracao da intengcao de consumo pelo nono més
consecutivo, embora em ritmo menos intenso que no més anterior. Mesmo assim, o ICF se
mantém acima da linha de satisfacao, o que indica que as familias ainda enxergam espaco para
consumir — mesmo com maior cautela.

A andlise dos componentes do indice revela movimentos divergentes. Itens como Nivel de
Consumo Atual (+0,4%), Perspectiva Profissional (+1,7%) e, especialmente, Acesso ao Crédito
(+2,2%) registraram crescimento frente a junho de 2024. Este ultimo é particularmente relevante,
ja que 32,6% das familias consideram o crédito mais acessivel, maior percentual desde abril de
2020, indicando que as medidas emergenciais de liquidez no mercado de crédito comegcam a
surtir o
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Contudo, esse maior acesso ao crédito ocorre em meio a um cenario de alta da inadimpléncia e
endividamento, conforme ja sinalizado pela Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do
Consumidor (Peic), também da CNC. Este dado acende um alerta sobre o risco de um consumo
sustentado artificialmente por crédito em um ambiente de juros elevados, principalmente com a
taxa Selic mantida em 15% ao ano, o maior patamar em quase duas décadas.
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Outro ponto de atencéo esta na percepgdo de compra de bens duraveis, que sofreu a maior queda entre os
componentes, com recuo de 7,0% na comparagao anual. A alta dos juros dificulta a aquisicao parcelada de
produtos de maior valor agregado, o que reflete diretamente na performance de segmentos como
eletrodomésticos, moveis e eletrénicos, essenciais para o comércio varejista em Teresina e no Piaui.

PERCEPGAO DO EMPREGO - ICF
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Outro ponto de atencao esta na percepgao de compra de bens duraveis, que sofreu a maior queda entre os
componentes, com recuo de 7,0% na comparagao anual. A alta dos juros dificulta a aquisicao parcelada de
produtos de maior valor agregado, o que reflete diretamente na performance de segmentos como
eletrodomésticos, moveis e eletrénicos, essenciais para o comércio varejista em Teresina e no Piaui.

PERCEPCAQ DO CONSUMO - ICF
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Por outro lado, o indicador de Perspectiva Profissional voltou a subir (+0,5%), apds meses de estabilidade e
retracdo, mostrando um leve otimismo com o futuro do mercado de trabalho. No entanto, o item Emprego
Atual teve queda (-0,1%), reforgando a inseguranga momentéanea sobre a estabilidade no emprego, apesar
de a taxa de desemprego nacional estar no menor nivel do ano.

Em resumo, os dados de junho demonstram um cenario de transicao, onde a melhora no acesso ao crédito
e na perspectiva profissional ainda ndao sdo suficientes para consolidar um crescimento sustentavel do
consumo. A Fecomércio Piaui seguira monitorando os proximos meses com atengao, especialmente quanto
ao comportamento do mercado de crédito, evolugdo da inadimpléncia e recuperagado da confianca das
familias.
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