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APRESENTACAO

A Federagdo do Comércio de Bens, Servigos e Turismo do Estado de Pernambuco (Fecomércio-PE), por
intermédio do Instituto Oscar Amorim de Desenvolvimento Econémico e Social (Instituto Fecomércio-PE), em
convénio com o Sebrae-PE e em parceria com a Ceplan, apresenta a Sondagem sobre o Carnaval de 2025.

A pesquisa buscou entender a intengao dos consumidores pernambucanos quanto a participagao e os
gastos, bem como sobre a expectativa dos empresarios e gestores do comércio varejista e dos servigos de
alimentagao com relagao ao desempenho das vendas durante o periodo de 22 de fevereiro a 08 de margo.

O objetivo da pesquisa é prover informacgdes relevantes as empresas do setor de comércio e servigos do
estado, a respeito do perfil de consumo e da expectativa de vendas referentes a estes eventos.

A “Sondagem de Opinido do Carnaval 2025" foi realizada entre os dias 30 janeiro e 09 de fevereiro, com base
em um plano amostral de 1.000 consumidores — com cotas entre homens e mulheres, de 18 anos ou mais e
renda mensal familiar a partir de 1 salario-minimo — e de 500 estabelecimentos do varejo e dos servigos de
alimentacao, nos principais pontos de fluxo do comércio da RMR, Agreste e Sertao.
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1. PERSPECTIVA DOS CONSUMIDORES

Aproximadamente de 50% das pessoas com 18 anos ou mais pretendem ‘brincar’ o Carnaval 2025

A sondagem apontou que 49,3% dos consumidores pernambucanos a partir dos 18 anos de idade tém
intencao de brincar o Carnaval em 2025, considerando o periodo de 28 de fevereiro a 05 de margo. Entre os
mais jovens, na faixa de 18 a 29 anos, observa-se a maior proporgao de potenciais folides, uma vez que quase
dois tergos (61,8%) pretendem festejar o Carnaval este ano. Quando se observa por classes de renda, as
pessoas com rendimento mensal domiciliar a partir de 5 salarios-minimos sinalizam a maior intengé@o, com
55,3% deles declarando que pretendem aproveitar as festas de Carnaval.

Grafico 1 - Pessoas com 18 anos ou mais, com intenc¢ao de ‘brincar’ o Carnaval em 2025
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.

Para além das festividades, o periodo do Carnaval se apresenta como uma 6tima oportunidade para
recarregar as energias durante os dias de folga, ou até aproveitar o periodo de aquecimento de vendas de
produtos e servigos, como de alimentos, bebidas, vestuarios e transportes. Nesse sentido, a sondagem
buscou investigar de que outras formas as pessoas de 18 anos ou mais pretendem aproveitar o feriado de
Carnaval em 2025 no estado.

Sobre esse aspecto, pouco mais de um tergo (34,8%) das pessoas demonstram a inteng¢ao de aproveitar o
periodo, ou alguns dias, descansando em casa (proporgao que aumenta nas faixas etarias mais avangadas)
e cerca de um quinto (20,3%) pretende viajar para descansar em outra cidade. Os indecisos, que ainda néo
definiram o que farao nos dias de Carnaval, correspondem a 37,0% das pessoas.
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Tabela 1 - Outras formas como as pessoas pretendem aproveitar os dias de Carnaval em 2025

Realizando
uma atividade
de trabalho
temporaria para
obter alguma
renda extra

Ainda nao decidiu o
que fara durante o
periodo do Carnaval

Descansando em Viajando para

casa durante o descansar em
feriado outra cidade

Homem 33,1% 22,0% 11,9% 35,2%

Sexo Mulher 36,3% 18,8% 7,8% 38,7%
Total 34,8% 20,3% 9,8% 37,0%

18a29 29,6% 23,3% 9,0% 40,7%

Faixa etaria (anos) 30a49 36,3% 20,0% 10,2% 34,9%
50+ 42,0% 14,8% 10,2% 34,1%

1a2 35,1% 6,5% 20,1% 39,6%

Renda domiciliar (s.m.) +2a5 40,8% 19,4% 7.7% 34,7%
+5 26,1% 36,6% 1,4% 37,3%

Fonte: 'I‘nstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite multipla
resposta.

Entre as pessoas que nao pretendem brincar o Carnaval 2025, ressaltam os motivos de orientagao religiosa
(28,5%), estar trabalhando durante o Carnaval (26,3%), nao ter interesse nas festas (25,7%), como as musicas
e dangas, e 0 medo da violéncia (21,1%). Entre os jovens de 18 a 29 anos e pessoas de 30 a 49 anos, destaca-
se a proporgao de pessoas com a perspectiva de que trabalhardo durante o periodo, o que os impede de
festejar (respectivamente, 35,9% e 32,6%). Entre as pessoas com 50 anos ou mais, além de falta de interesse
nas festas (33,3%), destacam-se o medo da violéncia (27,6%) e motivos de saude (28,2%) como fatores
decisivos para nao brincar o Carnaval.




Tabela 2 - Pessoas que nao pretendem brincar o Carnaval 2025, segundo os motivos

S Eisl:g:tg?)bg;lr:aa';da?

Homem

Sexo Mulher
Total

18a29

Faixa etdria (anos) 30a49
50+

1la2

Renda domiciliar (s.m.) +2a5

+5

22,9%
32,9%
28,5%
28,2%
28,4%
28,7%
23,7%
30,6%
33,0%

30,9%
22,6%
26,3%
35,9%
32,6%
12,1%
31,3%
23,3%
22,6%
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Nao tem
interesses na

festa’

23,8%
27,2%
25,7%
20,5%
22,3%
33,3%
20,2%
28,5%
30,4%

Medo de violéncia

16,6%
24,7%
21,1%
14,5%
19,5%
27,6%
16,2%
23,8%
25,2%

Motivo de satide
pessoal ou na
familia

16,6%
10,6%
13,2%
2,6%

7,0%

28,2%
14,1%
10,4%
16,5%

Né&o tem dinheiro | Esta com muitas -
S “
5.8%

8,5% 9,4% 5,8%
9,9% 81% 4,9% 57%
9,3% 87% 53% 57%
7,7% 9,4% 6,8% 7.7%
11,6% 10,7% 5,6% 6,5%
7,5% 5,7% 4,0% 3,4%
12,6% 81% 7,6% 4,0%
7,8% 13,0% 52% 4%
6,1% 2,6% 1,7% 11,3%

Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite multipla

resposta; (1) musicas, dangas, fantasias...

0 final de semana tende a concentrar grande parte da atividade de folides durante os dias de Carnaval

0 final de semana tende a concentrar grande parte da atividade de folides no estado, principalmente o
Sabado de Zé Pereira, que tradicionalmente atrai grande publico para a RMR, especialmente para o Centro
do Recife, devido ao Desfile do Galo da Madrugada. A atividade tende a diminuir paulatinamente a partir do
domingo, mas a “Ter¢a-Feira Gorda” ainda deve contar com uma participagdo de mais de 50% das pessoas
que pretendem aproveitar as festas no feriado.




Pesquisa
de Opiniao
Carnaval 2025

Grafico 2 - Percentual de pessoas de 18 anos ou mais com intencao de ‘brincar’ o Carnaval em 2025, por dia
de comemoragao
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.

Folides tém preferéncia por blocos de rua e shows gratuitos
Entre as pessoas que declararam a inten¢ao de ‘brincar’ o Carnaval, a principal maneira de festejar sera

a participagdo em 'blocos de rua’, opgao apontada por 77,8%% dos folides. Em segundo lugar, os ‘shows
gratuitos’, comumente promovidos por prefeituras também deverao ter boa adesao, conforme indicado por
59,8%. Ja a opgao por desfiles, de agremiagdes, maracatus e outras comunidades, foi apontada por 35,8% das
pessoas, enquanto 29,1% das pessoas demonstraram a pretensao de frequentar ‘festas ou shows privados’.
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Grafico 3 - Pessoas que pretendem brincar o Carnaval, segundo o tipo de evento que pretendem frequentar
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Fonte:tlnstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Nota: o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite multipla
resposta.

Alimentagao, bebidas e transportes serao os principais dispéndios dos folides

Durante o Carnaval, a maioria dos foliGes realizam gastos visando aproveitar com comodidade e seguranga
os dias de festa. Em 2025, 87,2% dos folides em Pernambuco preveem consumir alimentos e bebidas em
restaurantes, lanchonetes ou barracas ambulantes e 62,6% preveem que necessitarao realizar alguma
despesa com transporte para os locais ondem desejam festejar.

Além desses servigos, pouco mais de um tergo (35,2%) das pessoas com 18 anos ou mais que pretendem
festejar estardo dispostas a adquirir roupas ou acessério, calcados e fantasias. A busca por servigos de
embelezamento, como cabeleireiros, barbeiros e manicures, também estara em alta, principalmente entre
jovens (18 a 29 anos) e pessoas do sexo feminino.




Pesquisa
de Opinidao
Carnaval 2025

Tabela 3 - Pessoas que pretendem brincar o Carnaval 2025, segundo o tipo de gastos que pretendem realizar

. . o Hospedagem Produtos
Alimentos e Vestuario e Servigos de Produtos de a5
Perfil bebidas’ UENEETRE custumizagao?® embelezamento* higiene e beleza (pous:tti:), ECtel fa;“r::clngi:os

Homem 90,3% 61,4% 21,6% 11,0% 10,6% 11,4% 8,5%

Sexo Mulher 84,4% 63,7% 47,7% 19,5% 13,3% 8,6% 8,6%

Total 87,2% 62,6% 35,2% 15,4% 12,0% 10,0% 8,5%

18a29 88,4% 61,4% 38,6% 21,7% 15,9% 11,1% 12,7%

Faixa etaria (anos) 30a49 83,7% 61,4% 33,5% 13,5% 10,7% 9,3% 6,0%
50+ 93,2% 68,2% 31,8% 6,8% 6,8% 9,1% 57%

1a2 87,0% 54,5% 31,2% 13,6% 7.8% 6,5% 7.1%

Renda domiciliar (s.m.) +2a5 87,2% 67,9% 33,2% 12,8% 9,2% 7,7% 6,6%
+5 87,3% 64,1% 42,3% 21,1% 20,4% 16,9% 12,7%

Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite mdiltipla
resposta; (1) em restaurantes, lanchonetes ou barracas ambulantes; (2) por aplicativo, 6nibus, passagem aérea etc; (3) roupas, calgados,
fantasias, acessorios etc; (4) cabeleireiro, barbeiro, manicure, esteticista etc; (5) ex.: batom, esmalte, desodorante, lengo umedecido,
alcool gel etc; (6) pousada, hotel etc; (7) ex.: protetor solar, curativo, antiacido, antigripal, analgésico etc.

Quanto ao meio de transporte que utilizarao durante o periodo de festas, a preferéncia dos folides é pelos
servigos de veiculos por aplicativos. Sao 47,2% dos folides com intengao de utilizar esse servigo. Em

seguida, os onibus coletivos sao citados por 38% dos folides. O tipo de servigo menos utilizado serao os taxis
convencionais, que sao citados por menos de 4% dos folices em geral.

Tabela 4 - Pessoas que pretendem brincar o Carnaval 2025, segundo o tipo de servigo de deslocamento

Perfil V:;ﬁg!:tisgr A;ﬁ:;‘éfeltgu convzz)gional
préprio

Homem 44,1% 37,7% 29,2% 42% 7,6%
Sexo Mulher 50,0% 38,3% 23,8% 3,1% 5,5%
Total 47,2% 38,0% 26,4% 3,7% 6,5%
18229 46,0% 44,4% 25,4% 3,2% 6.9%
Faixa etaria (anos) 30a49 47,9% 31,6% 28,8% 2,8% 51%
50+ 47,7% 39,8% 22,7% 6,8% 9,1%
1a2 33,1% 60,4% 16,9% 2,6% 10,4%
Renda domiciliar (s.m.) +2a5 51,5% 33,7% 24,0% 31% 5,6%
+5 56,3% 19,7% 40,1% 5,6% 3,5%

Fonte: 'Itnstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite multipla
resposta.

RS 632 devera ser o gasto médio por folido com o Carnaval em 2025

0 valor médio gasto estimado entre as pessoas que pretendem brincar o Carnaval este ano é de RS 632, para
os seis dias de folia (28 de fevereiro a 5 de margo), o que representa um dispéndio de aproximadamente

R$ 105 por dia. O gasto previsto pelos homens para custear a folia do Carnaval é um pouco superior ao das
mulheres (RS 672 e RS 596, respectivamente).
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Observando por faixas etarias o valor médio de gastos oscila pouco, chegando a R$ 636 entre os mais jovens
(18 a 29 anos) e ficando em R$ 605 na faixa de idades mais avangadas (50 anos ou mais).

Observando por classes de renda, as pessoas com rendimento domiciliar acima de 5 saldrios minimos devem
despender, em média, RS 971, enquanto a classe com até 2 salarios minimos sinaliza um dispéndio de RS 402
por folido, para o periodo do Carnaval.

Grafico 4 - Gasto médio geral por pessoa que pretende brincar o Carnaval 2025
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatdrio das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite muiltipla
resposta.

Especificamente para o consumo de alimentos e bebidas durante o Carnaval, estimou-se um gasto médio de
R$ 265 por folido, o que significa um potencial de aproximadamente RS 44 diarios, por folido.
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Grafico 5 - Gasto médio especifico com alimentos e bebidas, por pessoa que pretende
brincar o Carnaval 2025
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatério das categorias ndo totaliza 100%, pois a pergunta permite mdltipla
resposta.

Por sua vez, para o custeio de deslocamentos durante as festas, estima-se uma despesa média de RS 142 por
folido.

Grafico 6 - Gasto médio especifico com transportes, por pessoa que pretende brincar o Carnaval 2025
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Fonte:tlnstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatério das categorias néo totaliza 100%, pois a pergunta permite muiltipla
resposta.
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2. PERSPECTIVA DOS EMPRESARIOS E GESTORES

Maioria dos empresarios/gestores aponta intencao de abertura nos dias de Carnaval e com expectativa de
vendas maiores que no ano anterior

Embora os dias de Carnaval impliquem em um feriado prolongado para diversas atividades, sobretudo nos
corredores de comércio e servigos onde se instalam polos culturais ou desfilam blocos de rua, o periodo que
o antecede é visto como promissor para muitos comerciantes e prestadores de servigos, sobretudo aqueles
estabelecimentos que vendem produtos como vestuarios, calgados e artigos de decoragao, bem como
aqueles prestam atendimentos de embelezamento ou venda de alimentos e bebidas.

Nao obstante o foco nas festas, boa parte dos folides aproveitam algum momento do feriado para repousar
ou festejar com parentes e amigos em casa, também demandando produtos no comércio varejista de suas
comunidades durante o periodo de Carnaval.

Nesse sentido, a sondagem buscou inicialmente entender a proporgao de empresdrios e gestores que
pretendem abrir as suas portas nos dias de folia. Sobre esse aspecto, verifica-se que aproximadamente
dois tergos (62,4%) dos empresarios e gestores do comércio varejista tém a intengao de abrir durante os
dias de Carnaval, proporgao que fica em 50,5% nos estabelecimentos tradicionais e chega a 90,2% nos
estabelecimentos de shopping. Nos estabelecimentos de servigos, especificamente os de alimentagéao, a
intengd@o é um pouco maior (76,0%), chegando a quase totalidade nos servigos.

Grafico 7 - Perspectiva de funcionamento dos estabelecimentos durante os dias de Carnaval em 2025
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.

Nao obstante uma parte significativa dos empresarios e gestores sinalizarem a perspectiva de abertura
durante o Carnaval, ndo se apresentou uma relevante intengao de contratar colabores de temporarios para
as vendas referentes ao periodo. Nos servigos, apenas 9,4% demonstram intengao de recrutar mao de obra
adicional, enquanto no comércio a perspectiva é de apenas 3,8%.
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Grafico 8 - Perspectiva de contratacao de colaboradores temporarios para as vendas referentes ao periodo
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.

Por outro lado, a sondagem registrou otimismo do comércio e servigcos em relagao ao desempenho das
vendas para o periodo de Carnaval este ano, em relagdo do ano anterior: 57,6% dos empresarios e gestores
no comércio estdo confiantes de que as vendas em 2025 serdo maiores que no ano de 2024; nos servigos de
alimentacao, essa expectativa é compartilhada por 47,3% dos empresarios e gestores.

Grafico 9 - Expectativas sobre o desempenho das vendas referentes ao periodo do Carnaval em 2025
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.
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Com base nas expectativas dos empreendedores e gestores, ressalta entre os estabelecimentos tradicionais
de servigos de alimentagao uma maior perspectiva de crescimento, comparando com o mesmo periodo do
ano anterior, nas vendas relacionadas ao Carnaval, para o qual se espera alta de 15,4%. Na totalidade do
segmento, incluindo os estabelecimentos de shopping, a expectativa é de aumento de 13,0%.

Por sua vez, os empresarios do varejo esperam um aumento em torno de 10%, seja nos estabelecimentos
tradicionais ou nos estabelecimentos de shopping.

Grafico 10 - Estimativa de variacao das vendas referentes ao periodo do Carnaval 2025 em relagao ao
periodo do Carnaval 2024
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE e CEPLAN.

Como visto, as expectativas sobre o desempenho das vendas referentes ao Carnaval em 2025 sado
predominantemente positivas e com estimativas de variagao promissoras em relagdo ao mesmo periodo
do ano anterior. Entre as principais razoes apontadas pelos empresarios e gestores mais otimistas para a
expectativa favoravel com as vendas, tanto no comércio quanto nos servigos, destaca-se a confianga nas
estratégias de venda planejadas para o periodo. Em segundo lugar, destaca-se a perspectiva de que os
consumidores estdo confiantes sobre os préximos meses, o que os impulsiona a estarem mais propensos a
gastos com o Carnaval.
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Tabela 5 — RazGes para as expectativas dos empresarios e gestores com as vendas referentes ao Carnaval

2025
N == R

Razoes ) !

Os consumidores estéao
confiantes sobre os 46,4% 49,9% 39,0% 41,6% 43,4% 36,0%
| préximos meses

0 mercado de trabalho

. . 36,2% 43,7% 20,4% 32,8% 35,3% 24,6%
| estd aquecido

Os precos cairam e

. 18,7% 20,5% 14,9% 3,8% 5,0% 0,0%
. estimulam o consumo

As estratégias
de vendas do 52,6% 44,3% 70,1% 49,7% 46,1% 61,4%
~ estabelecimento

Expectativas Pessimistas

0 endividamento dos

X 47,1% 45,5% 52,9% 37,2% 18,7% 62,5%
. consumidores

O desemprego ainda

. 21,5% 23,4% 15,1% 0,0% 0,0% 0,0%
| muito elevado

A incerteza dos
consumidores sobre os 21,6% 20,3% 26,2% 36,4% 40,5% 30,8%
| préximos meses

Nao tem estratégia de

27,2% 29,1% 20,6% 23,6% 20,4% 28,0%
. vendas para o Carnaval

Fonte: {nstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatdrio das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite muiltipla
resposta.

Entre as estratégias para impulsionar as vendas do periodo, os empresarios e gestores do comércio
varejista e de servigos de alimentagao mencionaram ag6es desde o ambiente virtual até o espaco fisico dos
estabelecimentos, destacando-se as ag6es de engajamento nas redes sociais (45,2% dos estabelecimentos
no comércio e 31,6% nos servigos) e a decoragao das lojas com a tematica do Carnaval (36,7% no comércio
e 20,6% nos servigos). No comércio, também se ressalta a realizagao de ofertas ‘relampago’, que tende

a beneficiar os consumidores que se aproveitarem os dias de Carnaval para realizar compras de dltima
hora; enquanto nos servigos o incentivo a equipe é considerado uma estratégia relevante para ampliar a
perspectiva de vendas.




Tabela 6 - Estratégias que serao utilizadas pelos empresarios e gestores no periodo de vendas referentes ao

Carnaval 2025

Estratégias

Agdes de engajamento
nas redes sociais
(memes, quizes,
sorteios etc)

Decoragao e identidade
visual com temética
carnavalesca

Oferta de promogoes
'relampago’

Desconto em kit ou
combos de produtos
para a folia

Incentivos a equipe de
colaboradores

Parcerias com artistas e
influencers locais

Entrega de brindes ou
uso de embalagens com
temética carnavalesca

Nao vai adotar nenhuma
estratégia

Pesquisa
de Opiniao
Carnaval 2025

45,2%

36,7%

31,5%

22,6%

17,3%

14,5%

12,9%

16,1%

38,4%

26,1%

37,2%

20,4%

20,0%

9,9%

71%

25,7%

43,2%

33,5%

33,2%

21,9%

18,1%

13,1%

11,1%

18,9%

31,6%

20,6%

9,2%

3,4%

19,8%

9,5%

2,6%

18,9%

32,5%

16,4%

15,4%

23,1%

26,1%

14,0%

5,3%

37,7%

55,9%

34,7%

18,6%

13,5%

37,3%

18,5%

5,6%

40,4%

Fonte: {nstituto Fecomércio-PE e CEPLAN. Notas: (*) o somatério das categorias nao totaliza 100%, pois a pergunta permite multipla
resposta.
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