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Evento, realizado pela Fecomércio-AC, Sincopegas-AC e
Sebrae no Acre ocorret no estacionamento da Uninorte



Editorial

Expediente

Palavra do L etor

Caros leitores,

E com grande alegria que compartilho o sucesso do "Pit Stop Check Up Gratuito" que ocorreu nos
dias 28 e 29 de outubro, no estacionamento da Uninorte. Este
evento ndo teria sido possivel sem o esfor¢o conjunto da Feco-
mércio-AC, Sebrae no Acre, Sincopecas-AC e 0 apoio valioso
da Uninorte. O "Pit Stop" foi um exemplo brilhante de como
nossa comunidade pode se unir para promover a prevencao e a
seguranca nas estradas.

Durante o evento, os condutores tiveram a oportunidade de
submeter seus veiculos a uma lnspecdo TécnicaVeicular (ITV)
minuciosa e abrangente, realizada por empresarios do setor de
autopecas. O diagnostico de manutencéo detalhado e as infor-
macdes sobre investimentos necessarios para manter seus vei-
culos em conformidade com os padrées de seguranca estabel e-
cidos foram inestiméaveis para todos os participantes.

O presidente do Sincopecas-AC, Vademir Alves Nascimen-
to, enfatizou aimportancia

Ao longo do evento, ficou evidente que a prevengdo desem-
penha um papel fundamental na manutencéo veicular, evitando
problemas futuros que poderiam se tornar mais complexos e
dispendiosos. Além disso, aeconomia para os condutores é sig-
nificativa quando a manutengao ¢ realizada de forma preven-
tiva, e essa abordagem contribui para a reducdo de acidentes,
beneficiando a sociedade como um todo.

O "Pit Stop Check Up Gratuito” foi uma oportunidade para
todos os envolvidos sairem ganhando. Nossa comunidade des-
frutou de maior seguranca nas estradas, os partici pantes economizaram em manutencao e 0s empresarios
do setor de autopecas expandiram seus negocios. Esta iniciativa promoveu um transito mais seguro e
consciente, refor¢cando a importancia dos diagnosti cos preventivos na manutencao veicular.

Nés, da Fecomércio-AC, estamos extremamente orgulhosos de fazer parte desse esfor¢o coletivo que
resultou em um evento tdo bem-sucedido. Agradecemos a todos os envolvidos por tornar o "Pit Stop
Check Up Gratuito" uma realidade e por contribuir para um transito mais seguro e consciente em nossa
comunidade.
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mpreender em qual-

quer mercado pode

significar uma série de

orgos, exigindo pla-

nejamento das atividades, inves-

timentos de recursos financeiros,

aplicacdo de tempo, esforcos de

negociagdo e ainda disputar a

atencdo do cliente, para que este

perceba o negdcio e, consequen-

temente, leve este ainda a obter

margem de lucro satisfatéria a
cada més.

Diante dessas premissas, 0
comércio vargjista, muito con-
corrido, apresenta a0 mesmo
tempo a depender da atividade,
um mercado bastante saturado
em termos de produtos e servi-
¢os, onde cada vez mais, perce-
be-se muito do mesmo.

O lugar comum, j& conhecido
e ndo recomendado, € o vargjista
tratar os individuos como mais
um, pensar que ja tem muitos
consumidores e ndo se importar
com as necessidades deles, sen-
do até inflexiveis ao lidar com
seus publicos.

Entdo, como se distinguir na
mente do cliente num cenario
téo disputado e com diferentes
concorrentes de portes e de re-
cursos (micro, pequenas, médias
e grandes empresas)?

Nesse ponto, as organizagoes
mais criativas, ganham desta-
gue e induzem as pessoas a re-
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QUERO OPCOES!

tornarem aos estabel ecimentos
comerciais. Quem ndo gosta de
ser bem atendido com produtos
gue se casam com suas necessi-
dades?

Solugdes simples e criativas
podem ser uma boa resposta,
mediante observar atentamente
as pessoas gue frequentam seu
negaocio.

Oferecer flexibilidade de op-
cOes, alternativas, pode render
bons frutos. Como exemplo, no
comeércio vargjista de alimentos,
pode-se pensar em:

e cardgpios dternativos:
onde o préprio cliente sugere
receitas para o preparo dos ali-
mentos (utilizando-se dos canais
de comunicagdo do negocio,
principalmente midias digitais);

e customizagdo de servi-
cos em geral: interagir com as
pessoas para entender como po-
dem ser atendidas as necessida-
des,

* Surpreender na entrega
a0 anunciar o tempo de espera
do prato, fazer com que ele che-
gue a mesa antes do esperado e
ainda entregar peguenos itens
complementares como surpresa
(porcdes de queijo, tipos de mo-
Iho, copo d’ agua, docinhos);

* pizzarias: servir a pizza
tendo opcgoes de fatias com mi-
Iho e outras sem milho, no pre-
cisam ser todas iguais para aten-

der um determinado padréo;

* promover meios alter-
nativos de pagamento: alguns
estabelecimentos s6 aceitam di-
nheiro em espécie e PIX, repen-
sar isso serve como elemento de
ampliagcdo de receitas. Por que
ndo ofertar o recebimento por
cartdo de crédito, adotar parce-
rias com aplicativos de assina-
tura para aimentagdo que ofe-
recem descontos? Ser engessado
nesse ponto trava vendas.

Listadas acima, sdo apenas
algumas possibilidades, o céu é
o limite, e junto aos clientes po-
de-se obter maravilhas ao utili-
zar de forma eficiente o contato
com os diferentes publicos aten-
didos.

Para que isso funcione é ne-
cessaria uma flexibilidade de
estratégia e de gestdo, com aten-
dentes/vendedorestreinados. Ter
em mente que proporcionar uma
experiéncia agradavel em pro-
dutos e servicgos, € fundamental
para o sucesso diario no mundo
dos negécios, além disso, contri-
bui para a diminui¢éo de custos,
fica na memoria de quem con-
some como empresa referéncia,
sendo lembrada de forma fécil,
gerando retornos constantes,
pois consumidor bem tratado,
satisfeito, sempre retornal

Escute sempre, use o bom
Senso e a criatividade!
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Representantes do Forum
Empresarial do Acre se reunem
com bancada federal do
Estado, em Brasilia

De acordo com o presidente do Sistema Fecomércio-Sesc-Senac/
AC, Leandro Domingos, todos estao extremamente satisfeitos com a

agenda

[Z0[0N Rose Peres

ntegrantes do Forum Em-

presarial de Inovagéo e

Desenvolvimento do Acre

estiveram, nas Ultimas ter-
cafeira, 17, e quarta-feira, 18,
junto a bancada federal do Acre
em Brasilia, para apresentar de-
mandas prioritarias e investi-
mentos necessarios ao Estado.
O grupo, formado por represen-
tantes da Fecomércio-AC, Fe-
deracre, Sebrae no Acre, Faeac
e Fieac, se reuniu com todos 0s
deputados federais e senadores
do Estado.

De acordo com o presidente
do Sistema Fecomeércio-Sesc-
-Senac/AC, Leandro Domin-
gos, todos estdo extremamente
satisfeitos com a agenda. “Essa
vinda, idealizada pelo Forum
Empresarial [de Inovagdo e De-
senvolvimento do Acre] para as
federagbes que o compdem é
de suma importancia, vez que
entendemos que este € um mo-
mento muito salutar para que
possamos intervir - junto aos
nossos parlamentares federais
— para a obtenc&o de recursos e
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alocacdo pelo 0 nosso desenvol-
vimento”, reforcou Domingos,
acrescentando que, anuamente,
aUnido disponibiliza volume de
recursos significativo ao Acre.
“ Se esses recursos fossem 100%
alocados, com certeza, teriamos
um crescimento econdmico bem
significativo”, disse.

Ainda segundo Domingos,
ainda ha certas dificuldades —
técnicas, de elaboracéo de pro-
jeto, de licitacBes publicas e,
por vezes, até da liberacdo dos
recursos do Pacto do Gover-
no Federal. “Nés estivemos em
Brasilia, reunindo quase todos
0S Nossos parlamentares - tanto
deputados federais quanto se-

T N

nadores - para pedir um empe-
nho maior e a colaboracdo deles
também na gjuda ao governo do
Estado, principalmente para que
possamos alocar as emendas do
or¢amento da Unido”, refletiu.
Leandro finalizou explican-
do que trabalhar recursos ex-
traordin&rios para que se pos-
sa viabilizar a economia € de
suma importancia. Por isso que
nés, presidentes da industria,

do comércio, da agricultura, da
federacéo e das associagOes co-
merciais, viemos demonstrar e
evidenciar esta questdo a todos
0s parlamentares; a nossa neces-
sidade em querer gjudar, inclu-
sive indicando a forma de como
fazer os projetos, como contra-
tar os projetos e como fazer com
gue esses recursos sejam efeti-
vamente aplicados”, finalizou.
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Otimismo do comercianteéo
menor desde janeiro

Inovagao promove progresso e cidadania na primeira noite da feira,
facilitando emissao de Nota Fiscal Eletronica simplificada®

indice de Confian-
a do Empresario
do Comeércio (Icec)
marcou 112,1 pon-
tos em outubro, queda mensal
de 3%, descontados os efeitos
sazonais. A retracdo do otimis-
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mo do comerciante neste més
foi maior que a apresentada em
setembro (0,7%), quando o indi-
ce atingiu 113,1 pontos. A pes-
quisa, realizada mensalmente
pela Confederacdo Naciona do
Comércio de Bens, Servicos e

Turismo (CNC), apurou que este
€ 0 pior resultado desde janeiro
deste ano, quando aguedafoi de
3,6%, atingindo 119 pontos.
Segundo o0 presidente da
CNC, José Roberto Tadros, é a
retracdo maisintensadesde o co-

meco do ano, em um momento
gue antecede datas importantes
para 0 comércio. “O setor sen-
tiu a desaceleracdo da atividade
econdmica, tendo uma margem
de lucro mais apertada, aém de
a alavancagem e a inadimplén-
cia empresarial estarem em ni-
veis mais altos, o que desafia a
gestéo de caixa’, avalia Tadros.

Queda de indicadores

O cenario geral € de queda
de todos os indicadores, no més
e no ano, com destague para o
fator de avaliagdo das condic¢Oes
atuais, reduzido em 6,8%. Ainda
segundo a pesquisa, 6 em cada
10 empresas consultadas apon-
tam piora na economia e no de-
sempenho das vendas, neste ini-
cio do ultimo semestre do ano.

Segundo dados recentes da
Pesquisa Mensal do Comeércio
(PMC), do Instituto Brasile-
ro de Geografia e Estatistica
(IBGE), apbs o0 avango do volu-
me de vendas em agosto, o con-
texto atual é de desaceleracéo
das receitas e precos no vareo.

Inadimpléncia continua
crescendo

Desde a segunda metade de
2022, a inadimpléncia acima
de 90 dias nas linhas de crédito
com recursos livres das pessoas
juridicas cresce de forma acele-
rada, com 3,3% do total. Este &
0 maior percentual desde agos-
to de 2018, conforme dados do
Banco Central.

“Apesar do maior faturamen-
to esperado nas festas de fim de
ano, quando comparamos com
outubro do ano passado, a desa

celeracdo da atividade economi-
ca e do vargo, com acirramento
da gestdo financeira das em-
presas, e um consumidor mais
cauteloso contribuem para que
0 comerciante entre no ultimo
trimestre com menos disposi-
¢ao para investir na contratacdo
efetiva de funcionarios e na am-
pliacdo dos estoques’, explica
a economista da CNC respon-
savel pelo Icec, lzis Ferreira
Ela aponta que se intensificou o
movimento de redugdo do indi-
cador de expectativas, tanto para
0 setor, quanto para a economia
e para a propria empresa, com
gueda de 1,6% no més e 9,7%
no ano.

Isso vai a0 encontro dos da-
dos da pesguisa de Intengdo de
Consumo das Familias (ICF),
também realizada mensalmente
pela CNC, que mostra desace-
leracdo da intencdo de compra
por parte dos consumidores em
outubro, uma vez que eles es-
tdo mais cautelosos e preveem
condigdes menos favoraveis no
mercado de trabalho, nos proxi-
MOS MESES.

Pessimismo nos setores
de bens essenciais

A confianca do comércio de
produtos de primeira necessida-
de teve a maior queda em outu-
bro (3,9%), em relagdo aos ou-
tros dois grupos. semiduréaveis
(3,4%) e (2,7%) duraveis. Ja na
comparacdo anual, a reducéo
mais intensa do otimismo foi no
grupo de bens duraveis (14,7%),
produtos de maior valor e que,
portanto, sofrem mais com o
crédito caro e seleto.
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As vésperas de Black Friday
e Natal, brasileiros preveem
consumo moderado

Evento apresentou as acoes em andamento realizadas pelo programa

Del Turismo.

cenario  econdmico
revela sinais de cau-
ela entre 0s consu-
midores, a medida
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gue se aproximam as principais
datas comemorativas do comeér-
cio. De acordo com a Intencéo
de Consumo das Familias (ICF),

apurada mensalmente pela Con-
federagdo Nacional do Comér-
cio de Bens, Servicos e Turismo
(CNC), houve um leve avanco

de 0,3% em outubro, apés um
més de estabilidade em setem-
bro. Emborao indicador aindase
mantenha em um nivel de satis-
facéo (104,2 pontos), a intencdo
de compra apresenta desacelera-
¢80, com seu crescimento men-
sal perdendo forca desde abril
de 2023. Na comparacéo anual,
a intencdo de consumo cresceu
19,7%, mas ataxaéamaisbaixa
desde outubro do ano passado.
“A desaceleracao da inflagao,
gue inicialmente impul sionou de
maneirapositivaarendae o con-
sumo, parece ter perdido vigor
a partir de agosto, levando os
consumidores a adotar uma pos-
tura mais cautelosa no segundo
semestre’, destaca o presidente

da CNC, José Roberto Tadros.
Por outro lado, ha um impacto
positivo notavel na intencéo de
compra de bens duraveis, com
um crescimento de 2,4% no ul-
timo més e de 56,7% na com-
paracéo anual. Embora o indice
permanega abaixo da marca dos
100 pontos, Tadros ressalta que
a tendéncia de queda das taxas
de juros de mercado tem incenti-
vado os consumidores a planejar
aaquisi¢cdo de produtos de maior
valor, especialmente a prazo.

Todos os indicadores (sa
tisfacdo com o emprego e com
a renda atuais, com o nivel de
consumo atual, bem como a
perspectiva de consumo, o0 aces-
SO ao crédito e 0 momento para
comprade duraveis) tiveram alta
no ano. No més, a excegéo foi o
indice que mede a perspectiva
profissional, estando, no entan-
to, 12,3% acima do registrado
em outubro do ano passado.

Facilidade de acesso ao
crédito volta ao patamar
de 2020

Conforme a economista da
CNC responsavel pela ICF, lzis
Ferreira, 0 movimento de queda
das taxas de juros e as campa-
nhas de renegociacéo de dividas
estdo gradualmente facilitando
0 acesso ao credito, embora as
institui¢des financeiras ainda es-
tejam seletivas por contadaina
dimpléncia persistente. A pes
quisa apontou que, neste Més,
29,8% dos consumidores consi-
deram que estd mais fécil com-
prar acrédito, amaior proporcéo
desde maio de 2020. Ainda as-
sim, amaioria (35,3%) acha que
estd mais dificil .

“O dto endividamento e a

inadimpléncia continuam limi-
tando a capacidade de consumo
das familias, o que diminui os
efeitos positivos da desacele-
racdo da inflacdo na renda dis-
ponivel”, explica lzis Ferreira
Segundo a economista, adesace-
lerac&o do ritmo de contratagbes
formais no mercado de trabalho
esté4 levando os consumidores a
olhar com cautela para 0 empre-
go Nos proximos meses, com 0
indicador que mede a perspecti-
va profissional registrando que-
da de 0,7%. Além disso, esse
indicador apresenta quedas con-
secutivas nos Ultimos trés meses,
indicando que os consumidores
estdo olhando com ceticismo
para 0 emprego nos préximos
Meses.

Moderagao em todas as
faixas de renda

A cautela nas compras é um
fendmeno que atinge consumi-
doresdetodasasfaixasderenda
Tanto as familias que recebem
até 10 salarios minimos como
aquelas com renda superior a
esse valor tém apresentado de-
saceleracdo em suas perspecti-
vas de consumo desde setembro,
mostrando sinais de moderacéo
do otimismo. Entre as familias
de menor renda, a perspectivade
CONsUmo para 0s proximos trés
meses cresceu 0,2% em outubro,
enquanto entre os consumidores
de ata renda houve um avango
de 0,5%. No entanto, lzis Fer-
reira destaca que é maior a pro-
porcao de consumidores dafaixa
mais alta de renda que pretende
aumentar seus gastos neste Ul-
timo trimestre do ano (43,9%),
em comparagdo com o grupo de
menor renda (39,6%).
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Viajar
continua
caro?

odo mundo gosta de

vigar, mas, para 0s

acreanos, o custo ainda

€ 0 maior empecilho.
Esta é a avaliacdo do coordena-
dor de Turismo da Fecomércio-
-AC e conselheiro do Cetur-AC,
Jodo Bosco Nunes. Para saber
mai s sobre 0 quanto os gastosin-
fluenciam no turismo local, a Fe-
comércio em Revista tirou mais
davidas sobre o assunto

No ultimo més de setembro,
0 presidente da Confederagdo
Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC),
José Roberto Tadros, entregou
a0 ministro do Turismo, Celso
Sabino, um estudo que projeta
crescimento de 8,6% no turismo
em 2023. A reunido ocorreu na
sede da CNC no Rio de Janeiro
na sexta-feira e a expectativa de
aumento para 0 ano erade 8,1%,
mas foi revisada para cima em
razéo da provavel aceleracdo do
nivel global de atividade.

O Acre, no entanto, tem uma
pedra para 0 aumento no turis-
mo: O preco das passagens aé-
reas. Segundo Nunes, mesmo
como um destino turistico novo
e exotico, o Estado sofre com a
péssima of erta de voos oriundos.
Afinal de contas, o Estado é um
dos mais distantes do sudeste do
Pais.

Cedida  IE@H0] Anne Nascimento

caros bilhetes aéreos. Se ja é
complicado o turista chegar ao
Brasil, imaginem por aqui”, ex-
plicou, acrescentando que a rea-
lidade seria cruel: “mesmo com
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incentivos governamentais’.

Chegada de voos
diurnos
Ainda de acordo com o co-

ordenador, mesmo com as che-
gadas dos voos diurnos para o
Estado, o acreano deve continu-
ar a mercé dos pregos. “Pregcos
exorbitantes e pouca oferta na
mal ha aérea disponivel”.

A funcionaria publica Luiza
Gouvéia, recentemente, com-
prou passagens paraumaviagem
pessoal. Ela explica que, até en-
contrar um prego satisfatério, a
demorafoi grande.

“Em junho, 0s precos esta-
vam quase razoaveis e, depois,
subiram muito. Mesmo assim,

consegui comprar as minhas
passagens por um preco satisfa-
tério apos 0 anuncio dos novos
voos’, reforcou. “Espero que
tenhamos queda nos precos”’, re-
fletiu.

Cenario nacional
é positivo
De acordo com o presidente
Tadros. “0 crescimento gradual
do setor de servigos, apesar das
oscilacbes mensais, demons-
tra sua capacidade resiliente
de adaptacdo as circunstancias
econdémicas’. Segundo €ele, isto
reflete na importancia continua
como um pilar daeconomia’.
Alta de 10% nas passagens
reduz avango no turismo
Apés duas atas mensais
consecutivas, 0 volume de re-
ceitas caiu 0,4% em junho, se-
gundo a Pesguisa Mensal de
Servicos, divulgada nesta quin-

tafeira  (10) pelo Ins-
tituto Brasi-
leiro
de Ge

ografia e Es-
tatistica (IBGE). No

entanto, no acumulado do

primeiro semestre, as ativi-

dades caracteristicas do seg-
mento registraram aumento de
8,6%. Conforme o economista
da CNC responsavel pelo estu-
do, Fabio Bentes, o turismo ndo
apenas retomou como ampliou
em 4,9% o volume de receitas
em relacdo ao inicio da pande-
mia de covid-19.

"O crescimento poderia ser
maior se houvesse menos fre-
guéncia nos reajustes das pas-
sagens aéreas’, avalia Bentes.
Segundo €ele, a alta de 10,96%
no preco medio das passagens

aéreas em junho foi o item que
mais pressionou para baixo o
nivel de atividade do segmento.
Aindaassim, de forma heterogé-
neano plano regional, ademanda
por transporte aéreo se aproxima
dos niveis de 2019. Consideran-
do-se 0s 20 maiores aeroportos
do Brasil, responsaveis por 87%
do fluxo de passageiros do Pais,
em junho deste ano, o tréfego de
usuérios se encontrava 8% abai-
X0 do contingente observado no
mesmo més de 2019.

Para compartilhar esse con-
teido, por favor utilize o link
https://www.panrotas.com.
br/mercado/pesqui sas-e-esta-
tisticas/2023/09/turismo-de-
ve-faturar-r-458-bilhoes-em-
-2023-aponta-cnc_200021.html
ou as ferramentas oferecidas na
pagina. Todo o conteido produ-
zido pela PANROTAS Editora é
protegido pela legislacdo brasi-
leira sobre direito autoral. N&o
reproduza o contetido sem auto-
rizacdo da PANROTAS Editora
(copyright@panrotas.com.br).

O Acre mesmo como destino
turistico novo e exético que é so-
fre com a péssima ofertade voos
oriundos dos mais variados es-
tados emissores do Brasil. Com
base em estudos e pesguisas
frequentemente divulgadas, ofe-
recemos os bilhetes aéreos mais
caros do planeta. Sejaé compli-
cado o turista chegar ao Brasil,
imaginem por aqui. Uma reali-
dade cruel mesmo com osincen-
tivos governamentais oferecidos
as companhias aéreas. Mesmo
com as chegadas dos voos diur-
nos, ainda estaremos reféns dos
precos exorbitantes, servicos de
ma qualidade e pouca oferta na
mal ha aérea disponivel.
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Pit Stop hec Up Gratuito
é sucesso de publico

Evento, realizado pela Fecomércio-AC, Sincopecas-AC e
Sebrae no Acre ocorreu no estacionamento da Uninorte

TUY Rose Peres

Pit Stop Check Up
Gratuito, promovido
no ultimo fim de se-
mana pela Fecomér-
cio-AC, Sebrae no Acre e Sin-
copecas-AC, no estacionamento
da Uninorte, foi um sucesso!
Condutores compareceram ao

16 FECOMERCIOAC 0UT 2023 / www.fecomercioacre.com.br
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evento, que promovia diagndsti-
COs preventivos gratuitamente, e
puderam fazer todo o diagnosti-
co veicular.

De acordo com o presiden-
te do Sincopecas-AC, Vademir
Nascimento, esta foi uma res-
posta do publico aos inimeros

apelos feitos pelas entidades
para minimizar o nUmero de aci-
dentes.

“E uma satisfacdo ver o pU-
blico vir, nossas expectativas fo-
ram supridas em gerar negocios,
em verificar o carro. Tudo isto ¢
fruto das parcerias e empresas

-l
-

_
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gue vestiram a camisa e estive-
ram nessa juntos conosco”, re-
forgou Nascimento.

Olga Ulfe, que trabalha com
medicina natural, foi uma das
participantes e disse que o even-
to superou as expectativas. “Eu
gostei muito: foram atentos, dis-
seram tudo o que meu veiculo
necessitava. Temos de ser cons-
cientes ndo apenas quanto a pre-
vencao de acidentes, mas o pré-
prio meio ambiente agradece, ja
gue com arevisdo, podemos ver
tudo o que ndo esta certo e que
pode poluir ainda mais’, refor-
coul.

Parcerias

Quem visitou o evento, aém
de revisar o carro gratuitamente,
pbde usufruir dos servicos do
Sesc noAcreedo SenacAcre. O
ultimo ofertou massagens e de-
sign de sobrancelhas e, segundo
0 supervisor pedagégico do Se-
nac Lucas Sobreiro, é de suma
importancia que as alunas exer-
citem cadavez mais 0s cursos na
area de estética

“E uma competéncia que é
desenvolvida dentro do curso
de Estética, as alunas tém essa
oportunidade de estar agui com
0 publico, fazendo esses proce-
dimentos de massagem relaxan-
te, assim também como as que
estéo fazendo sobrancelhas’, re-
forgou Sobreiro, acrescentando
gue a maxima de que a pratica
leva & perfeicdo € verdadeira
“Quanto mais voceé pratica, mais
vocé chega ao ideal, ao perfeito.
Entdo isso tem muito a contri-
buir com a aprendizagem delas,
com a formacdo delas durante

esse percurso do curso de Esté-
tica".

No local, também havia au-
nos do curso de Frentista do Se-
nac Acre, o caso de Luiz Fernan-
do Duarte, que explicou que o
grupo foi fazer a observacéo da
calibragem de pneus. “Estamos
falando sobre a importéancia da
calibragem e entregando panfle-
tos com informagdes sobre isso,
pois guda no consumo de gaso-
lina e no trafego. Essa atividade
préticaé muito importante paraa
minha formag&o como frentista,
pois me prepara para lidar com
0 movimento constante, ficar em
pé e interagir com as pessoas’,
refletiu.

O Sesc no Acre também abri-
lhantou a feira. Isto porque ser-
vicos de salde buca e de vaci-
nacdo estiveram disponiveis no
evento. Além disso, uma guar-
ni¢gdo da Policia Rodoviaria Fe-
deral (PRF) também esteve no
local parafaar sobre o trabalho
desenvolvido pela ingtituicdo e
prevencdo de acidentes de tran-
sito.
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“Superou as
expectativas”

A empresaria do ramo
de parafusos Doriana Sou-
sa foi uma das expositoras
e disse que as expectativas
foram superadas. “E aminha
primeira vez em um even-
to como este e gostariamos
mesmo de divulgar a loja, .. il
sermos visto. Acreditamos [\ = :
gue 0 evento superou as ex- . _
pectativas’, disse. \ ny \

s 11h &s I4I;
Sesc Bosque
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Desenrola: saiba mais sobre o
programa do governo federal
para negociacao de dividas

{1 Rose Peres

Senado aprovou na
unda-feira (2) um
projeto que estabele-
ce limites para os ju-
ros rotativos no cartéo de crédito
e regulamenta o programa De-
senrola, uma iniciativa de rene-
gociacdo de dividas do governo
federal. O texto, anteriormente
aprovado pela Camara, agora
aguarda a sancdo do presidente
Luiz In&cio Lulada Silva.
O programa Desenrola havia
sido implementado por meio de
uma medida provisoria, que per-

20 FECOMERCIOAC
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deria sua validade na terca-feira
(3). No entanto, ap6s um acordo
entre os lideres do Senado e o
governo, o texto foi incorporado
a um projeto de lei que tratava
de limitar os juros rotativos do
cartéo de crédito.

A equipe econdmica do go-
verno aertou que, caso o projeto
ndo fosse aprovado até a terca
-feira, o Desenrola seria inter-
rompido. Com a aprovagdo na
segunda-feira, isso ndo ocorrera.

De acordo com o relator da
proposta no Senado, Rodrigo

Cunha (Podemos-AL), ainicia-
tiva de renegociacdo de dividas
visa aliviar o "peso emocional e
psicoldgico" causado pelas di-
vidas nas familias. Ele destacou
que dliviar o fardo das dividas
melhora a qualidade de vida das
pessoas e suas relagdes familia-
res. Cunha ressaltou que esse €
um problema social e coletivo
que afeta a economia brasileira,
justificando a necessidade de po-
liticas publicas nesse sentido.

Como funciona?

O programa Desenrola permitira que os brasileiros endividados renegociem suas dividas por
meio de duas faixas:

Faixa 1:

e Dividasinscritas até 31 de dezembro de 2022 e com registro ativo em 28 de junho de
2023;

» Dividas com prestadores de servicos publicos, vargjistas, prestadores de servicos, mi-
croempreendedores individuais, microempresas e empresas de pequeno porte.

»  Pessoas com rendamensal igual ou inferior adois salérios minimos e inscritas no Cadas-
tro Unico poder&o participar.

* A negociagdo ocorrerd por meio de uma plataforma do governo federal, permitindo o
parcelamento das dividas em até 60 meses, com juros limitados a 1,99% ao més. A renegocia-
¢ao resultara na exclusdo da divida do cadastro de inadimplentes.

Faixa2:

e Pessoas com renda mensal igual ou inferior aR$ 20 mil poderdo renegociar diretamente
com as institui¢des financeiras, com um minimo de 12 parcelas.

* Além disso, o projeto ndo define um valor méximo para os juros rotativos do cartdo
de crédito, mas estabelece um prazo de 90 dias, a partir da publicacdo da norma, para que as
emissoras de cartdes apresentem uma proposta de teto, a ser aprovada pel o Conselho Monetério
Naciona (CMN). Se ndo houver acordo nesse periodo, o total cobrado pelos bancos ndo podera
exceder o valor origina dadivida.

Em resumo, aaprovacdo des-  dito, visando aliviar o endivida

te projeto no Senado permite a
continuidade do programa De-
senrola e a regulamentacéo dos
juros rotativos do cartdo de crée-

mento das familias brasileiras e
promover solucdes financeiras
mai's equitativas.
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Sesc Mesa Brasil celebra 30
anos de combate a fomee
desperdicio de alimentos

Programa de seguranca alimentar ganha nova marca que
reflete sua evolugao

JISA0 Deise Leite

o longo de trés déca-

das, o Sistema CN-

C-Sesc-Senac tem

se destacado na luta
contra afome e o desperdicio de
alimentos por meio da atuagéo
do Sesc Mesa Brasil. O progra-
ma de seguranga alimentar e nu-
tricional e maior rede de bancos
de alimentos daAmérica Latina,
celebra os 30 anos de criagéo
apresentando sua nova mar-
ca, um reflexo de sua continua
evolugdo e compromisso com o
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combate a fome e o desenvolvi-
mento social do pais.

A nova marca traz simbo-
los de facil compreensdo e teve
como bases os pilares alimento,
acesso, sustentabilidade e soli-
dariedade, que refletem a atua-
¢do modelar da iniciativa. Ou-
tra modificacdo diz respeito ao
nome do programa, que passa a
ser Sesc Mesa Brasil, com o ob-
jetivo de destacar o protagonis-
mo do Sesc em sua operacao.

Uma jornada de

trés décadas

O Sesc Mesa Brasil teve suas
raizes na cidade de Séo Paulo,
onde foi criado em 1994 como
"Mesa S&o Paulo”. Desde o ini-
Cio, seu objetivo era simples:
combater o desperdicio de ali-
mentos, conectando empresas e
instituicdes sociais que tinham
excedentes alimentares com or-
ganizacOes que atendiam pesso-
as em situacdo de vulnerabilida-
de.

Em 2003, o Programa deu um
grande passo ao iniciar sua ex-
pansdo paratodo o territorio bra-
sileiro. Desde entdo, maisde 700
milhdes de quilos de alimentos
foram distribuidos na luta diaria
contraafome.

O ano de 2020 trouxe desa-
fios sem precedentes com a pan-
demia globa de COVID-19. O
Sesc demonstrou resiliéncia ao
se adaptar a nova realidade,
promovendo uma série de lives
solidérias, com a participagéo de
renomados artistas e musicos,
arrecadando fundos para apoiar
0 programa. Nomes como Elba
Ramanho, Marilia Mendonca e
Sandy & Junior se uniram aessa
causa nobre, destacando o papel
crucia do programa em tempos
dificels.

Sobre o Sesc Mesa

Brasil

O Sesc Mesa Brasil é um
programa de seguranca alimen-
tar e combate ao desperdicio de
alimentos que tem unidades em
todos os estados do Brasil. Atua
por meio da coleta de alimentos
excedentes ou fora dos padrdes
de comercializagdo, mas ainda
proprios parao consumo, doados
por empresas parceiras, que sao
distribuidos para organizagdes
sociais de atendimento a pessoas
em situagéo de vulnerabilidade.

A dimensdo educativa é um
diferencia do programa, que
procura potencializar o seu tra-
balho por meio da formagéo de
agentes multiplicadores. Dessa
forma, em paralelo a coleta e
distribuicéo de alimentos, o Sesc
MesaBrasil promove agdes edu-
cativas com orientagdes sobre
aproveitamento integral dos ali-
mentos, 0 armazenamento ade-
guado dos produtos, técnicas de

preparo ereceitascriativas, entre
outras guestdes relativas educa
¢ao alimentar e nutricional.

Tais agles educativas tém
como objetivo promover a ali-
mentacdo adequada, a reeduca-
¢ao alimentar e fortalecer asins-
tituicOes assistidas.

O Sesc Mesa Brasil também
promove acOes de educacdo
alimentar e nutricional, contri-
buindo para uma sociedade mais

Alimgnt_e
esta ideia

justa e consciente. Um compro-
Misso com a educagdo no que
diz respeito ao aproveitamento
integral dos aimentos. Assim,
0 programa capacita as institui-
¢Oes sociais para que possam
aproveitar os alimentos a0 ma-
ximo. Isso inclui treinamentos
e orientagOes sobre o armaze-
namento adequado, técnicas de
preparo e receitas criativas.
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Sesﬁc realiza eosio
"Poéticas das ilusoes felizes",
do artista plastico Danilo de

S'Acre

JISA0] Deise Leite

Servico Socid do

Comercio — Sesc no

Acre, através do pro-

jeto Calenarte redliza
a exposicdo "Poéticas das ilu-
sbes felizes', do artista plastico
Danilo de SAcre, no periodo de
27 de outubro a 30 de novembro
no saldo de exposicdes do Sesc
no Centro. Entrada gratuita.

A exposicdo da prossegui-
mento ao projeto Calenarte, cujo
objetivo é a difusdo das artes
plasticas no Acre, com acles
de apoio aqueles que tém a arte
como oficio e em possibilitar o
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acesso do publico aos programas
educativos.

A exposicao

"Poéticas dasilusdesfelizes',
€ uma experiéncia envolvente e
cativante que mescla elementos
da natureza, do imaginério e da
cultura popular. Ao adentrar a
sala de exposi¢éo, somos trans-
portados para um universo de
cores vivas e formas orgéanicas
gue encantam e intrigam.

Danilo de SAcre é conhecido
por seu estilo Unico, que com-
bina diferentes técnicas e ma-
teriais para criar suas obras de

arte. A exposicao apresenta uma
variedade de trabalhos, desde
pinturas em grande escala.

E evidente a habilidade do
artista em explorar diversas lin-
guagens visuais, enriguecendo a
experiéncia do espectador.

A temética central da mostra
éailusdo eabuscapelafeicida
de, temastéo presentes em nosso
cotidiano. Através de suas obras,
Danilo retrata momentos eféme-
ros, sonhos e aspiragdes huma-
nas, convidando-nos a refletir
sobre as nuances darealidade. A
escolha das cores vibrantes e 0

uso de formas organicas trazem
uma sensacdo de movimento e
vida, estimulando a imaginacéo
e despertando emocoes.

Essa experiéncia imersiva
permite aos visitantes adentra-
rem no mundo imaginario do ar-
tista, criando uma conexao pes-
soal com suas obras.

Além disso, Danilo utiliza
materiais reciclados e elementos
da natureza em suas criacOes,
evidenciando sua preocupagdo
com a sustentabilidade e impac-
to ambiental. Essa abordagem
consciente enriguece ainda mais
a mensagem transmitida pelas
obras, que nos convidam a re-
pensar nossarelagdo com o meio
ambiente e aimportancia de pre-
servélo.

A exposicdo "Poéticas das
ilusbes felizes' de Danilo de
SAcre é uma experiéncia esté-
tica e emocional Unica, que nos
convida a escapar das conven-
¢bes e mergulhar em um uni-
verso de sonhos, esperancas e
ilusdes.

Ao explorar diferentes téc-
nicas e materiais, o artista nos
presenteia com uma visao sensi-
vel e encantadora do mundo que
nos cerca. E uma exposicao que
desperta a curiosidade, estimula
acriatividade e nos convidaare-

fletir sobre a beleza e a efemeri-
dade davida

Danilo de S'Acre

Danilo de SAcre é um reno-
mado artista plastico nascido no
estado do Acre, no Brasil. Sua
trajetoria artistica € marcada por
uma grande versatilidade e ha-
bilidade em mesclar diferentes
técnicas e materiais, resultando
em obras Unicas e envolventes.

Danilo comegou sua forma
¢do artistica ainda na infancia,

explorando sua criatividade e
habilidades através do desenho
e da pintura. Com o passar dos
anos, ele aprimorou sua técnica
e expandiu sua formagdo, estu-
dando artes plasticas em concei-
tuadas instituicoes de arte.

O estilo artistico de Danilo de
SAcre € marcado por umafusao
de elementos da natureza, do
imaginério e da cultura popular.
Suas obras geralmente apresen-
tam cores vibrantes, formas or-
ganicas e uma sensacdo de mo-
vimento. A temdtica central de
seu trabalho envolve a ilusdo, a

busca pelafelicidade e arelagéo
entre o0 ser humano e a natureza.

Obras

Danilo é conhecido por suas
obras em diversas linguagens
visuais, como pintura, escultura
e instalagdo. Suas criagdes tém
sido exibidas em exposi¢oes in-
dividuais e coletivas tanto em
seu estado natal quanto em ou-
troslocaisdo Brasil e do mundo.
Dentre suas obras mais notaveis,
destaca-se ainstalagéo interativa
"O Jardim onirico" e diversas
pinturas em grande escala.
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Alunas do Senac Acre
representarao o Estado em
competicao nacional

Competicao e uma oportunidade para os alunos mostrarem seu
talento e conquistarem um lugar na WorldSkills Lyon 2024

[J0[0Y Ascom Senac

s alunas do Senac Acre

Madlin Vidal e Vitéria

Lorrana representaréo

0 Estado a partir desta

terca-feira, 24, na etapa nacional

das CompeticBes Senac de Educa

¢do Profissional, que acontecera até

27 de outubro, em Vitoria, no Es-

pirito Santo. Neste ano, a institui-

¢a0 ter4 competird nas ocupacoes

Cabeleireiro e Cuidado de Salde e
Apoio Social.

Estudantes do Senac de 21 es-
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tados do Brasil participam da etapa
naciona das Competicdes. O obje-
tivo da competicdo € selecionar os
representantes do Brasil na Worl-
dSkills Lyon 2024, a maior com-
peticdo de educacdo profissional
do mundo, que acontece entre 10 e
15 de setembro do préximo ano, na
Franca.

A competidora da ocupacdo de
Cabeleireiro Madlin Vida expli-
cou que a competicdo trouxe mui-
tos aprendizados e transformagdes

ao longo dos meses de treinamento
para a etapa nacional. “As frases
gue sempre vou levar para a vida
toda é 'Sempre mantenha a humil-
dade e tenha paciéncia com o seu
progresso’. Espero assim poder
aperfeicoar minhas técnicas como
cabeleireiraainda mais no futuro”.
Selecionada para a ocupacéo de
Cuidado de Salde e Apoio Social
Vitéria Lorrana salientou a impor-
téncia de participar de uma opor-
tunidade como essa proporcionada

pelo Senac. “Minha familia nunca
teve muitas oportunidades, mas eu
estou tendo essa agora e eu estou
agarrando com toda a forga das mi-
nhas méos” .

Durante as Competicdes, os alu-
nos realizam provas especificas,
nas quais simulam situagoes reais,
algumas com elementos surpresas
das suas profissdes. Os competi-
dores tém tempos estipulados para

cada teste, sendo que seus resulta-
dos séo avaliados por um grupo de
especialistas.

Os interessados em acompanhar
a competicdo basta acessar www.
senac.br/competicoes e escolher
uma das mais de 20 cameras ao
vivo espal hadas pelo local da com-
peticdo e torcer pelas representan-
tes acreanas na luta por uma vaga
no WorldSkills.

@senacacre
/SenacAcre

http://portal.ac.senac.br/
P
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Senac Acrerealiza encontroem
Alusao ao Outubro Rosa

Evento recebeu a gerente do Hospital do Amor, Ana Maria
Negreiros; e a mastologista do Hospital do Amor, Lais Bulsoni
e a professora Ana Lucia Ribeiro

e
]

0[N Ascom Senac

‘ ‘ u digo que meu
diagndstico
nao foi o fim

a minha vida,
mas o inicio da minha luta’. As
palavras da professora Ana LU-
cia Ribeiro, que vem passado
pelo tratamento contra o cancer

de mama, definiram o que foi a

roda de conversa realizada pelo

Senac Acre, na Ultima sexta

-feira, 20, no Senac Bosgue. Na

ocasido, a instituicdo recebeu

também a gerente do Hospital
do Amor, Ana Maria Negreiros,

e a mastologista do Hospital do

Amor, Lais Bulsoni.

O encontro foi feito com o
objetivo de sensibilizar alunos e
funcionérios dainstituicdo quan-
to a0 Outubro Rosa, uma cam-
panha de conscientizacgdo anual
— sempre no més de outubro — e
gue visa aertar a sociedade so-
bre a importancia da prevencéo
e do diagnastico precoce do can-
cer de mama.

De acordo com Ana Maria
Negreiros, o Hospital do Amor
faz rotineiramente este trabal ho.
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“A conscientizacdo tem de vir
durante todo 0 ano, mas dizemos
sempre que 0 més de outubro € 0
melhor, porgue é neste més que
conseguimos fazer todo o traba-
Iho que desempenhamos ao lon-
go do ano de modo ainda mais
incisivo”, refletiu.

Lais Bulsoni também refor-
¢a 0 quanto 0 més é importante.
“Precisamos sempre nos cons-
cientizar que o tratamento pre-
coce € 0 que traz mais chances
de cura. O diagndstico precoce
aumenta em muito as chances de
sucesso durante o periodo onco-
logico, além de nao ser o fim da
vida’, diz.

A professora Ana Lucia Ri-
beiro € o exemplo disso. Elaen-
frenta o cancer desde 2010, mas
diz que nunca pensou em esmo-
recer. “Hoje, gracas a Deus, es-
tamos com todos os resultados
negativos, mas sigo meu acom-
panhamento a cada seis meses.
O diagndstico nao findou minha
vida, muito pelo contrario: me
deu a chance de poder lutar”.

A acdo encerra a semana de
atividades desenvolvidas pelos
alunos e profissionais do Senac
Acre em alusdo ao tema.
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