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As expectativas para o Dia dos Namorados de
2025, em Trés Lagoas, sao positivas. Houve um
aumento Nno montante a ser movimentado na

economia com compras de presentes e
comemoracao.
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Comemoracao + Presente
R$ 21,9 Milhoes

23% maior que no ano anterior

Gasto Médio Total
R$ 524,83




P hesentes

Movimentacao R$
12,6 Milhoes

55,81% irao
presentear

Gasto meéedio
RS 311.74

Cememaragies

Movimentacdo R$
9,29 Milhoes

5993% irao
comemorar

Gasto médio
R$ 213,09




56% SIM
44% NAO
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50% em uma 24% compra 26% ira
loja fisica on line fazer
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8 72% Centro

g 23% Shopping

8 3% Bairro g 1% Galeria
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99% Presencialmente 1% Entrega




N calcados 44% ﬂ
' Roupas 33% @ Perfume e

cosmeéticos 11%
+@*

Q Jéias 7%

Bolsas e
acessorios 32%

Flores e Cestas 3%
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77% Qualidade
do produto

9% Propaganda
naTVv

11% Propaganda
nas Midias Sociais

11% Dicas de amigos
[ familiares

35% Escolha do(a)
namorado(a)

9% Produto que
viram em vitrine

4% Propaganda na radio
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: 1% Desconto no .
ﬁéﬁ o %ﬂ 17% Atendimento

pagamento a vista

(59
254

1’%@“ 15% Parcelamento ﬁ%; 11% Variedade

no cartao




Cuse rée vé pheserdeat, qm/ o mative?

Outros Achauma datainventadapelo  pstg desempregado  Estg mais receoso(a) em gastar
6% : comércio 1%

—
Estd sem dinheiro 1%

e ___Ndo comemora o dia dos
{i]

namorados
7%

Ndo estd namorando
82%
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Viagem

i Comemorara o dia dos no

restaurante/bar/lanchonete
17%

Passar o dia reunido(a) com o(a)

namorado(a) e pretendo pedira

refeicdo pelo servico de delivery
49%

Ird ao cinema com o(a) namorado(a)
9%

Levara o(a) namorado(a) para um
passeio
9%

Passara a noite fora com ofa)
namorado(a) em hotel, motel, etc.
6%
Pretendo passar a distancia (telefone,
video chamada, etc.)
1%

Passar o dia reunido(a) com o(a)
namorado(a) e pretendo comprar Pretendo enviar por delivery uma
ingredientes para fazer a refeigdo refeicdo pronta para o(a) namorado(a)
4% 2%



PRESENTE

2025

2024

% de pessoas o : . | %depessoasque | GastoMédio | Movimentacdo Total
- . Gasto Médio Movimentacd o . -
Cidades que irdo as (2025) o total (2025) irélo s compras corrigido pelo | corrigido pelo IPCA
compras (2025) (2024) IPCA (2024) (2024)
R$ 1,833,64
Bonito 47.73% R$ 289.68 R$ 1,762,364 49.81% R$ 288.80 51833648
R$ 53,836,257
Campo Grande 43.38% R$ 193.11 R$ 41,162,363 48.60% R$ 225.43 5538
Corumbd/Laddrio 46.44% R$ 331.45 R$ 7,853,684 51.66% R$ 305.28 R$ 8,046,454
Coxim 50.94% R$ 278.89 R$ 2,442,160 56.72% R$ 268.68 R$ 2,619,432
Dourados 55.06% R$ 270.41 R$ 19,975,860 54.78% R$ 237.97 R$ 17,491,454
Ponta Poré 48.69% R$ 257.69 R$ 6,302,597 49.10% R$ 265.38 R$ 6,544,979
Trés Lagoas 55.81% R$ 311.74 R$ 12,666,887 52.40% R$ 249.13 R$ 9,504,600
icipi R$ 111,742,016
Total de municipios 49.34% RS 273.2] R$ 1,837,479 51.66% R$ 260.73 5
pesquisados
R$ 201,397,01 R$ 201,225,109
MS 49.34% R$ 273.21 5 8 51.66% R$ 260.73 \




COMEMORAGAO

2025

2024

Movimentagdéo Total

- % c~:Ie Pessoqs que Gasto Médio Movimentacdo % Eje Pessoos que Gcgtc? Medio corrigido pelo IPCA
Cidades irdo @s compras (2025) total (2025) irdo @s compras | corrigido pelo (2024)
(2025) (2024) IPCA (2024)
Bonito 52.27% R$ 230.33 R$ 1,534,759 53.61% R$ 218.26 R$ 1,491,601
Campo Grande 44.16% R$ 177.80 R$ 38,578,269 49.62% R$ 168.48 R$ 41,079,076
Corumbad/Laddrio 51.69% R$ 245.4] R$ 6,471,451 52.40% R$ 232.55 R$ 6,216,944
Coxim 50.94% R$ 197.36 R$ 1,728,242 54.10% R$ 187.02 R$ 1,739,297
Dourados 55.06% R$ 325.16 R$ 24,020,573 50.00% R$ 308.12 R$ 20,671,470
Ponta Pord 50.19% R$ 296.37 R$ 7,471,714 57.76% R$ 280.84 R$ 8,148,750
Trés Lagoas 59.93% R$ 213.09 R$ 9,297,400 57.20% R$ 201.92 R$ 8,408,901
Total de municipios 51.56% RS 237.64 R$ 101,652,457 53.30% R$ 225.19 R$ 99,568,950
pesquisados
MS 51.56% R$ 237.64 R$ 183,055,822 53.30% R$ 225.19 R$ 179,303,841
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ldentificar o comportamento do consumidor sul mato-grossense acerca de, comemoracoes e
Intencao de compra para o dia dos hamorados 2025.

MODALIDADE E METODO DE PESQUISA - O estudo foi realizado através de uma pesquisa de
natureza quantitativa, pelo método de entrevista em ponto de fluxo, foi utilizado questionario
estruturado de acordo com 0s objetivos da pesquisa.

AMOSTRA - O método de amostragem utilizado é a Amostragem por Conglomerados e aleatoria
simples. A margem de erro considerada para essa pesquisa € de 5% a 6% percentuais, para mais ou
para menos. O intervalo de confianca € de 95%. Para tanto, foram entrevistadas 1982(mil novecentos e

oitenta e duas) pessoas.

PERIODO DE CAMPO 05 a 11 de Maio de 2025, nos municipios de Campo Grande, Dourados, Ponta
Pord, Coxim, Bonito e Corumbd/Ladario e Trés Lagoas
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Instituto de Pesquisa

> Sisterma Comeércio
Fecomeércio

COORDENAGCAO E ANALISE DA PESQUISA
Regiane Dedé de Oliveira - IPF/MS
Paulo Maciel de Lima Junior - SEBRAE/MS

EQUIPE TECNICA - APOIO

Cleiton Lopes - Tempus Consultoria

Isabella Carvalho Fernandes Montello - SEBRAE/MS
Patricia Gasparetto de Medeiros - SEBRAE/MS
Jeferson Vargas - SEBRAE/MS

Luigi Farina - IPF/MS
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