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RELATORIO SOBRE A PESQUISA DE INTENGAO DE CONSUMO NO DIA DOS NAMORADOS

/—"

INTRODUCAO

Alem das festividades juninas, 0 mées de junho € tambem o més do amor, periodo a qual os ena-
morados demonstram carinho por meio de presentes, lembrancas e servicos, tais como viagens,
disk mensagens e cafes da manha.

O periodo hoje rivaliza ano a ano com o Dia dos Pais o posto de terceiro melhor periodo de
vendas no ano. De acordo com a CNC, em 2021, a expectativa € que o periodo movimente cerca de
RS 1,8 bilhdo no Brasil. J& em Maceid, na existéncia de 248 mil casados (segundo o IBGE), e como
39% informaram que irdo comprar presentes, com gasto médio de RS 176,56, estima-se que circule
cerca de RS 17138.003,00 apenas com venda de produtos, valor significativo para o periodo,
apenas na capital. Ja agueles que tambem pretendem comemorar o Dia dos Namorados, o valor &
de cerca de RS 15.658.950,96, totalizando cerca de RS 32.796.953,96.

ASPECTOS MERCADOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento -
IFEPD/AL no periodo entre 24 e 26 de maio de 2021. Durante o periodo, as entrevistas foram realiza-
das em ambientes de consumo de grande circulacao. A tecnica utilizada foi de pesquisa quantitati-
va por amostragem. A tecnica de coleta de dados foi a de entrevista pessoal individual aplicada
com base em questionario estruturado desenvolvido pelo nucleo de pesquisa do IFEPD/AL com-
posto por 16 perguntas fechadas (entre respostas multiplas e unicas). O tamanho minimo da amos-
tra estimado foi determinado em 500 entrevistados da capital de Alagoas, com nivel de confianca
de 95% e margem de erro de 5%.

POPULACAO AMOSTRAL

O universo da pesquisa foi o de homens e mulheres maiores de 18 anos e que sejam participantes
da populacao economicamente ativa, residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma ale-
atoria obedecendo os criterios da probabilidade aleatoria. Os dados foram processados eletronica-
mente e receberam tratamento estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Perfil de género dos entrevistados em (em %).
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Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Perfil etario dos entrevistados (em %)

Lo

De 18 2 24 anos De 25 a 34 anos De 35 a 44 anos De 45 anos ou mais
5.4%
%

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Perfil de escolaridade dos entrevistados (em %)

47,4%

36.8%

8.8%
a
A
Pés - Graduagao Superior Técnico Ens. Médio Ens. Fundamental

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Perfil de renda dos entrevistados (em %)
71,6%

17,6%
7.6%
-
a0
Acima de Entre5 e Entre2e Ate 2 SM
10 SM 10 SM 5SM

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

RESULTADOS RESUMIDOS DA PESQUISA

O Sr.(a) pretende presentear no Dia dos Namorados? (em %)

w7
- %j A

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Se o Sr.(a) NAO vai presentear qual seria o principal motivo? (% em relacao m
aos 59,6% entre “niao” e ‘“‘nio sabe”)

27,78%
o 17.65%
17.32% 14.38%
9.48% 8,82%
, — —
Outros Esta Comemora Esta mais Esta mais Esta Falta de costume Nao tem quem
desempregado de outra forma cauteloso com cauteloso endividado de dar presente presentear

a pandemia

Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Se o Sr.(a) pretende usar o Auxilio Emergencial para comprar o presente do Dia dos Namorados?

2,98%

Nao Recebe
49,36%

47,66%

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Quantos presentes o (a) Sr.(a) pretende comprar?

80,90%

13.57%

2,51% 2,51% 0,50% .

Nenhum 4 3 2 1

Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Quanto pretende gastar com presentes?

Ticket Médio: RS 176,56
Gasto Médio na Capital: RS 17.138.003,00

25,26%
14,43% 14,95% 15.98%
. . 12,89%
71.73%
i —
Acima de Entre RS 301 Entre RS 251 Entre RS 201 Entre RS 151 Entre RS 101 Entre RS 51 Até RS 50
RS 400 e RS 400 e RS 300 e RS 250 e RS 200 e RS 150 e RS 100

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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el

Quais produtos o(a) Sr.(a) pretende adquirir?

25,51%
21.43%
18,37%
L+ ]
9.69% 7.14% e
3,06% 4,59% 9 BB, .61%
— . s D —
Outros Calcados Produtos Viagem Cestade Oculos Jéias e Joias e Bolsas e Livros Vestuario
de Sex Café da Bijuterias Bijuterias Acessorios

Shop Manha

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Onde Pretende adquirir os presentes para o Dia dos Namoradégsﬁ'y

22,16%

8,76%
o 0'52% 1'03% 3,09%
- — &
Outros Internet Centro de Supermercados Lojas de rua/ Lojas de
Maceio Bairro/Galeria Shopping

Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Qual a principal forma de pagamento que o(a) Sr.(a) Pretende utilizar?

. Cartio de Crédito/Parcelado
. A Vista/Dinheiro
. A Vista/Débito

- Cartao de Crédito/Rotativo

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Quais os principais motivos que te levam a entrar numa loja?
31,96%

17.5%
2
e 10,31% iy
- 5,15% 7.22%
i °
Outros Praticidade Conforto Proximidade Ja saidecasa Variedade Qualidade Precos Promog¢oes
sabendo o que dos Produtos

comprar
Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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O(a) Sr.(a) pretende comemorar o Dia dos Namorados?

)

- Nao Sabe

Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

g ?
Se sim, onde pretende comemorar? 56.55%

21,03%

12,76%

8.28%
3% GEED
Outros Ir para Hotel Viagens Restaurantes Em Casa
ou Motel

Fonte: Instituto Fecomeércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Quanto pretende gastar na comemorag¢ao?

Ticket Médio: RS 161,32
Gasto Médio na Capital: RS 15.658.950,96 33,06%
28,10%

12,81% 14,46%
7.02%
2,89% 1,65% L
Acima de Entre RS 251 Entre RS 201 Entre R$ 151 Entre RS 101 Entre RS 51 Até RS 50
RS 400 e RS 300 e R$ 250 e RS 200 e R$ 150 e R$ 100

Fonte: Instituto Fecomercio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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